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Resumen: El andlisis de los discursos de los candidatos a la migracién de
Marruecos en relacion a las imdgenes ofrecidas por las televisiones occidentales
muestra un imaginario mitico de las posibilidades de vida en los paises del
Norte. El trabajo de campo', realizado en Marruecos durante dos afios, trat6 de
recoger la informacién mds variada, reuniendo un total de 204 informantes
tanto en ciudades como en zonas rurales del pais. Los resultados se analizaron
con el apoyo del software cualitativo Atlas.ti, que permite trazar mapas mentales
de las opiniones y discursos de los entrevistados. En el proceso previo a la
decisién de migrar, los candidatos tratan de confirmar las imédgenes vistas en las
televisiones a través de las conversaciones sociales y de la experiencia de otros,
en un clima de euforia colectiva. Los migrantes marroquies se dirigen a un lugar
imaginario e idealizado. La idea de movilidad se relaciona sistemdticamente
con Occidente, y estd asociada a la calidad de vida, el capital social y al
consumo, cuestiones que se mitifican ante las reducidas expectativas que entien-
den que les ofrece la vida en Marruecos. Palabras clave: imaginario; tele-
vision; Espana; Marruecos.

Abstract: The analysis of the discourses of Moroccan candidates to migrate regar-
ding the images offered by Western television shows a mythical imaginary of life
opportunities in the North. Fieldwork done in Morocco during two years tried to
gather varied information from 204 informers from cities as well as rural areas.
The results were analyzed with the help of Atlas.ti, a qualitative software which
allows for the creation of mental maps of the opinions and discourses of intervie-
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wees. In the process preceding the decision to migrate, candidates try to confirm
the images seen on TV through social conversations and the experience of others,
in a climate of collective euphoria. Moroccan migrants then move towards an
imaginary and idealized place. The idea of mobility is systematically linked to the
Western world and to quality of life, social capital and consumption —all of which
become mythical elements in a reaction to what are seen as poor expectations offe-
red by life in Morocco. Keywerds: Imaginary; Television; Spain; Morocco.

1. El imaginario como vision del mundo

La cultura audiovisual proporciona imdgenes y propuestas, aspiraciones, conver-
tidas en miticas, una estética de la retroalimentacion que hace més habitable lo
local. Los medios de comunicaciéon —que ponen imagen a la vida cotidiana y
aseguran, mediante el mito, la cohesién social — fundan y sostienen lo comu-
nitario como una fuente de produccién de la subjetividad en la que se gestiona
la contradiccién entre la creacién y la innovacién, en simultdneo al control y la
dominacién, al sistema de poder social: “La institucion de la sociedad es la que
determina lo que es real y lo que no lo es, qué tiene sentido y qué no lo tiene”,
dice Castoriadis (1986).

El imaginario medidtico condiciona los hechos sociales, su transformacién
y las redefiniciones de la organizacion social, como ‘universos de sentido’ en los
que vivimos los humanos. Vizer (1999: 138) propone su abordaje desde la comu-
nicacién “como procesos de organizacién de categorias y universos de sentido
sociocultural”, porque el campo de la representacién —comtn a los mitos, los
imaginarios y lo social- junto a la interaccién entre imagen e imaginario alcanza
una gran potencia en las sociedades globalizadas. Los cambios se registran en lo
individual y lo colectivo a través de su circulacion y de la capacidad que tiene la
representacion de generar nuevas miradas hacia la ficcion y la fantasia (Martin
Barbero, 2007: §9).

Las imdgenes medidticas forman parte de los flujos que cruzan el planeta,
alimentando los ‘paisajes medidticos’” que ensanchan los horizontes de los
mundos reducidos de quienes quedan atrapados por la falta de expectativas. El
impacto de estas imdgenes en lugares del mundo donde las posibilidades de vida
se presentan tan reducidas es innegable. Appadurai (2001: 48-49) acufié el
concepto de ‘paisajes medidticos’ como las posibilidades de produccién de
imdgenes electrénicas y su difusion, que construyen mundos imaginarios —o
‘vida posible’-, incrementan la diferencia entre el centro y la periferia, y ampli-
an las expectativas de vida con una proximidad imaginaria e ininterrumpida,
gracias a los medios de comunicacion que transmiten una determinada concep-
cién de los estilos subjetivos. En la recepcion, predomina el trabajo de la imagi-
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nacién, como lo entiende Appadurai (2001: 21), la transformacién que realiza
la gente corriente sobre lo que se ve en “el modo en que mediacién y movi-
miento se contextualizan mutuamente”; una forma en que la imaginacién se ha
desprendido del espacio expresivo propio del mito, el ritual y el arte para pasar a
ser una ocupacion cotidiana.

Appadurai (1999, 2001 y 2001a) ha descrito con precisién muchos de
los fenémenos alrededor de la compleja composicion de la realidad vivida o
imaginaria de los migrantes, a partir de su andlisis cruzado de la comunica-
cién y los flujos migratorios. Sus trabajos se apoyan en la reconstruccion cultu-
ral, transcultural, que se registra en los lugares de encuentro, los nexos del
espacio de los flujos de Castells. Las relaciones entre los dos campos —la comu-
nicacién y la movilidad— son las que construyen civilizacién y cultura como
algo singular, no tanto en la capacidad de la identidad propia como en la posi-
bilidad y formas de transformacion que se registran en el enriquecimiento del
contacto, donde se producen las claves de la complejidad de las transforma-
ciones contempordneas.

Eistas fuerzas de resistencia, emancipacién, control social y subjetividad
son parte de dindmicas ya no individuales, sino colectivas: “Existe una eviden-
cia creciente de que el consumo de los medios masivos de comunicacién a lo
largo y ancho del mundo casi siempre provoca resistencia, ironia, selectividad,
es decir, produce formas de respuesta y reaccién que suponen una agencia”
(Appadurai, 2001: 22). De la combinacién de la informacién y el imaginario,
donde se registran la comunicacién y las migraciones, se produce una subje-
tividad especifica, una identidad ‘deslocalizada’, que se teje entre la subver-
si6n, la transformacion y la creatividad.

De hecho, Appadurai (1999) integra todos estos vectores en la imagina-
cién como una fuerza que impulsa la emigracion: “Es la facultad que permi-
te a las personas considerar la emigracion como remedio para resistir a la
violencia del Estado, buscar compensaciones sociales y disefiar nuevas formas
de asociacion civica y colaboracién, a menudo més alld de las fronteras nacio-
nales”. Una suerte de trabajo de la imaginacién que estimula la supervivencia
y la reproduccién contradictoria ya que, de una parte, los ciudadanos se disci-
plinan y son controlados por los Estados, mientras que, de otra, también apor-
ta un estimulo para nuevas formas e ideas de vida.

La comunicacién y la movilidad trastocan los universos locales en su
creacion de sentido, como un nuevo sistema de dominio occidental y de corte
colonial, ahora amplificando las ventajas de un modelo de desarrollo al modo
occidental. El universo de sentido de los medios retrata muchas zonas del
mundo en funcién de un discurso generado en la produccion y que altera y
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reconstruye el propio: “El sur se ve a si mismo con los ojos del norte”
(Gubern, 2000: 64).

Los trabajos de Appadurai coinciden con una larga tradicion epistemo-
légica sobre el imaginario, como los que ha estudiado Escobar (1998) sobre la
produccién simbélica del Tercer Mundo, o los de la colonialidad de Quijano
(1997) y Mignolo (2003). En la misma linea, Garcia Canclini ha realizado
aportaciones importantes respecto a los imaginarios de la globalizacién (1999;
2001), Mato (2001: 152-153) ha elaborado la propuesta de imaginario trans-
nacional, y Fueyo (2002), sobre los paraisos y la miseria del Sur. Latouche
(2007: 78) defiende la necesidad de descolonizar este imaginario para com-
prendernos a nosotros mismos, mientras que Balandier (1996: 93) lo conside-
ra esencial para desarticular las ambivalencias en las que descansa nuestra
concepcion de lo humano.

Carretero (2006: 109-124) mantiene que el imaginario cristaliza en mitos,
formulas para superar la incertidumbre de la contingencia del mundo, creacio-
nes individuales y colectivas que superan lo racional pues, de hecho, se apoyan
a menudo en aspectos emocionales, en una suerte de reencantamiento que con
facilidad queda en manos de la manipulaciéon mercantil y del consumo. Para
Beck (2002: 45-46) son ‘coaliciones de discursos” del mundo globalizado, como
un modo de produccién de la orientacién cognitiva de las sociedades y los indi-
viduos que contiene un disefio previo dirigido hacia la accién, hacia la realidad
autoproducida y de doble sentido, porque se construye desde la palabra y la
accion que la confirma. Los estilos narrativos con que se desarrollan cobran
nueva vigencia para la industria del marketing, que se adapta a la fluidez del
mundo virtual porque es operativa en cualquier tipo de soportes, mientras
sincroniza en “visiones del mundo” (Salmon, 2008: 64).

Las transformaciones comunicativas de las dltimas décadas se han
centrado en la produccién de imdgenes y la centralidad de lo visual en nues-
tras vidas, por su alto valor de condensacién de significados y de simbolos, asi
como por su aparente facilidad de comprension. Asi, se registra una suerte de
saturacion de imédgenes que, curiosamente, es equivalente a la que se viene
registrando en la economia especulativa desde que se separé de la productiva
(Gil Calvo, 2003: 202). La representacion y virtualidad, la especulacién de
imdgenes, produce una ‘realidad emergente’, estimula el imaginario social
para superar lo cotidiano y lo circundante: “Los argumentos de la sociedad de
consumo se basan en la promesa de satisfacer los deseos humanos en un grado
que ninguna otra sociedad del pasado pudo o sofié hacerlo” (Bauman, 2007:
73). Sobre este imaginario actda con un peso especifico el flujo de la comu-
nicacién y, en especial, el de la televisién como un tipo especifico de mensa-
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je que aparenta no tener filtros, como si se tratara de una experiencia vivida
que contribuye al mito de la transparencia: “Toda estrategia de la seduccion
consiste en llevar las cosas a la apariencia pura, en hacerlas brillar y vaciarse
en el juego de la apariencia (juego que tiene sus reglas, su ritual eventual-
mente riguroso)” (Baudrillard, 1988: 53).

Bauman (2004) propone los tipos de imaginacién que tienen importancia
en la gestion de lo social y lo individual: sedentaria, paralizadora, némada,
descomprometida, privatizada. De esta forma sefiala dimensiones de la trans-
formacién del imaginario y que propongo como una nueva categoria de estrati-
ficacién social en la globalidad a partir del imaginario que transforma los demds
elementos: la identidad, la ciudadania, el consumo, la frontera, y el mds eficaz de
todos ellos, la movilidad, de gran potencia de accién.

El dominio simbdélico opera sobre los candidatos a la migraciéon a través
de los consumos medidticos en los que evaltian las semejanzas y diferencias de las
sociedades de referencia de una parte, y que comparan con el otro sistema de
informacidn, el que se registra fruto de las interacciones ‘cara a cara’. No hay
que olvidar que los espectadores son productores de sentido que terminan apro-
pidndose de forma activa de los mensajes mediaticos (Hall, 2004: 219-221). El
imaginario de los migrantes es el escenario hacia el que se dirigen, una repre-
sentacion idealizada del futuro y del horizonte que se forja no tanto en la reali-
dad y el contraste de la informacién como, a menudo, en experiencias de otros
compatriotas y migrantes, en los discursos audiovisuales, en las interacciones
comunicativas a partir de los mensajes medidticos, en los confusos flujos de la
comunicacién y de la movilidad, en el espacio de la ubicuidad y la asincronia.

2. Mito, poder y discurso
La cultura audiovisual proporciona imdgenes y propuestas, aspiraciones, con-
vertidas en miticas, una estética de la retroalimentacién que hace més habitable
lo cotidiano porque cumple una funcién concreta: “Impiden que el hombre
mantenga, a partir de entonces, un vinculo desnudo con el mundo” (Carretero,
2006: 110). Para Lipovetsky (2007: 325), ese complejo de mitos y suefios que con-
figura el imaginario es una trayectoria de futuro ante un presente desalentador
y, de hecho, logra el reencantamiento del mundo. En la misma linea, Maffesoli
(2009; 2004: 83 y 97) mantiene que las diversidades se integran de forma hori-
zontal en direccién hacia el reencantamiento del mundo, como un nuevo pro-
tagonismo del imaginario con la integracion de los mitos, los suefios y las fanta-
stas, vinculos en los que tiene una gran presencia lo emocional.

Tanto Maffesoli como Castoriadis (1987) coinciden en la capacidad de
transformacion social del imaginario como una produccién determinante y auto-



index.comunicacién | n° 3(2) | New African Communication

180

productiva —autopoiética—, que posibilita su desarrollo y apertura, es decir, una
alternativa a la dominacién vertical. Incluso desde las posiciones individualistas,
la ‘ética de la autorrealizacién” que impulsa a forjar una identidad propia puede
crear, a juicio de Beck (2002: 13), un nuevo cosmopolitismo como una organi-
zacion alternativa de la globalidad y del imaginario: “Cualquier intento de crear
un nuevo sentido de cohesion social tiene que partir del reconocimiento de que
la individualizacion, la diversidad y el escepticismo estdn inscritos en nuestra cul-
tura”. De hecho, puede entenderse que el imaginario alimentado por la comu-
nicacién es el escenario en el que se pueden renegociar los conflictos culturales,
a través de la creatividad, hacia el entendimiento de la alteridad a través de la pro-
duccion de sentido de lo deseable para la sociedad.

Si el campo de la representacién —comtin a los mitos, los imaginarios y lo
social- facilita una determinada forma de conocimiento concreto y de sentido
comtin para cada sociedad, modelando los comportamientos colectivos, la inter-
accién entre imagen e imaginario alcanza una gran potencia en las sociedades
globalizadas. Los cambios se registran en lo individual y lo colectivo a través de su
movimiento y de la capacidad que tiene la representacién de generar nuevas
miradas en la ficcion y la fantasfa (Martin Barbero, 2007: 89).

Los mitos de la migracion generan el dominio simbélico que favorece los
movimientos de mano de obra necesarios para la economia y también de la per-
cepcidn del fenémeno migratorio apoyado en construcciones legales, politicas y
econdmicas; todas ellas fuerzan a que el reconocimiento de los individuos
migrantes dependa exclusivamente de sus papeles, de su situacién regular o irre-
gular dentro de la sociedad de acogida, con nuevas reglas de exclusién. En
muchas ocasiones, el contraste entre el contexto de la recepcién y las imdgenes
que asoman por la pantalla es ya en si mismo un escenario de violencia, y mds
cuando esos relatos y visiones incluyen también narrativas sobre su propia posi-
cién en el mundo, como sucede a menudo. En el contexto de recepcidn, los
mitos, ‘paisajes medidticos’ e imaginarios sobre el Norte y la opulencia también
se transfieren a quienes han vivido la experiencia migratoria; el simple hecho de
haber estado en Europa, de haber viajado, otorga prestigio y consideracién social
no s6lo al migrante sino también a toda su familia.

Para Barthes (2000: 200-201 y 212), los mitos son inestables, forman un
territorio maleable y creativo, en parte por su fundacién histérica, pero también
por sus formas de apropiacién y por su conciencia significante previa: “La ima-
gen, sin duda, es mds imperativa que la escritura, impone la significacién en blo-
que, sin analizarla ni dispersarla”. Su conversion en sentido se logra a través de
una relacion de deformacién, ‘un robo del lenguaje’, un sistema ideogréfico de

gran impacto en la actualidad (Barthes, 2000: 214, 220y 225). El imaginario cul-
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tural de esas sociedades se ha forjado también por los efectos de la globalizacién,
a la manera de un neocolonialismo que amplifica las ventajas del desarrollo
entendido al modo occidental y que las muestra a diario a través de los medios
de comunicacién: “Como gran ritual moderno que ha llegado a ser, la televisién
es también un extraordinario vehiculo de transmision de mitos” (Imbert, 2003:
61). Como construccién discursiva, el producto televisivo se aproxima a lo miti-
co por cuanto ignora al sujeto y se apoya en construcciones simbdlicas: “La tran-
sicion hacia un lenguaje en que el sujeto estd excluido, la puesta al dia de una
incompatibilidad, tal vez sin recursos, entre la aparicién del lenguaje en su sery
la consciencia de si en su identidad, es hoy dia una experiencia que se anuncia
en diferentes puntos de la cultura” (Foucault, 2002: 16).

El impacto cultural, que tiene también consecuencias econémicas, es muy
importante y genera una dependencia de los intereses y gustos del mundo domi-
nante. Los discursos simbélicos y la construcciéon mitica de muchos aspectos sobre
la migracion en las sociedades de salida tiene impacto en las estrategias sociales y
familiares sobre la movilidad social, ya que afiade aspectos “no tan racionales: el
componente imaginario y simbélico suele pesar considerablemente en el compor-
tamiento estratégico” (Oso, 2005: 87). En este sentido, los medios juegan un papel
en producir una hegemonia del discurso que ha criticado Van Dijk:

La ilusién de la libertad y la diversidad puede ser una de las mejores
maneras de producir la hegemonia ideoldgica que siempre jugard a favor
de los poderes dominantes de la sociedad y, en no menor medida, de las
empresas que producen las tecnologfas y los contenidos mismos de los
medios que crean tal ilusién (Van Dijk (2009: 33).

Para el andlisis ideoldgico y del discurso, Van Dijk (2009: 69) propone,
como alternativa a los que se desarrollan en las ciencias sociales, “un andlisis
sociocognitivo mds sistemdtico de los marcos ideoldgicos y de los procesos impli-
cados en la (trans)formacién y aplicacién de tales marcos”. En este terreno pre-
cisamente entra Castells (2009: 215-217), tras el andlisis de diferentes trabajos
cualitativos, para mantener que los grandes procesos que intervienen en la rela-
cién entre los medios y las personas, tanto en la emisién como en la recepcion
de noticias, son el establecimiento de la agenda (agenda setting), 1a priorizacién
(priming) y el enmarcado (framing) como figuras de alcance social: “El enmar-
cado de la opinion piiblica se realiza mediante procesos que se producen princi-

27

palmente en los medios de comunicacion® .

[02] En cursiva en el original.
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La posicion de Castells (2009: 165) inserta los aspectos culturales y emo-
cionales en el proceso, asi como una cierta inclinacién a aceptar los marcos suge-
ridos. Coincide y matiza los aspectos que Hall (2004: 220-221) viene defendien-
do como elementos esenciales de la descodificacién: “Efectos, usos,
‘gratificaciones’, son también enmarcados dentro de estructuras de interpreta-
cién, asi como dentro de estructuras sociales y econémicas que dan forma a su
‘comprension’ al final de la cadena de recepcion, y que permiten a los mensajes
significados por el lenguaje el convertirse en conducta o consciencia”.

Este universo simbélico es un espacio de negociacion, resistencia y creati-
vidad, de apropiacién de significados tanto subjetivos como colectivos; su poten-
cia transformadora estd en la base de cambios culturales y de sentido de los uni-
versos tradicionales. Ein ese sentido lo entiende Appadurai (2001: 46) en su idea
de la ampliacién de paisajes y escapes, en forma de identidades imaginadas, de
mundos imaginarios y que explica como la ‘migracién de sentido’, similar a la
ubicuidad de la vivencia globalizada.

Appadurai (2001: 195-196) interpreta estos procesos desde la construccién de
los vecindarios —como contextos donde adquieren significado y potencialidad his-
torica—y de sujetos locales ya que entiende que las audiencias son activas en la apro-
piacién de los mensajes medidticos, aunque “las relaciones de poder que afectan a
la produccion de lo local son fundamentalmente translocales”. Ahi entra en juego
la superposicién de narrativas sobre la movilidad y sobre las expectativas nuevos esti-
los de vida, que tiene consecuencias mds alld como formas complejas de homoge-
neizacion y diversidad: “No sélo se produce una polarizacion creciente entre paises
y territorios sino también la dualizacién interior de las sociedades nacionales”
(Alonso, citado por Maquieira, Gregorio y Gutiérrez, 2000: 380).

Para Castells (2009: 55) la creacién de valor, a través de la transformacion
de la mentalidad, es hoy la influencia més importante dentro del mundo; en ella,
los medios de comunicacién, como grupos empresariales globales, son la fuente
de difusién de mensajes e imdgenes: “El valor es, de hecho, una expresion del
poder’: quien ostenta el poder (que a menudo no es quien gobierna) decide lo
que es valioso”. En su estudio del poder en relacion con la comunicacion,
Castells (2009: 33) lo define como la capacidad de influencia en las decisiones
de los demds a través de las relaciones asimétricas para favorecer sus intereses o
sus valores. Se puede ejercer también “mediante la construccién de significados
partiendo de los discursos a través de los cuales los actores sociales gufan sus
acciones”.

[03] En cursiva en el original.
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La capacidad de influencia crea una homogeneidad ~Chomsky y Ramonet
(1996) la califican de ‘pensamiento tinico'— que, para el campo comunicativo, ha
supuesto: el predominio de lo econémico sobre lo politico, la construccién del
campo de la comunicacién sobre valores de competencia y competitividad pro-
cedentes del mundo empresarial, la desregularizaciéon como campo de trabajo, y
la privatizacién y apropiacion del espacio. Para Beck (2002: 45-46) se producen
‘coaliciones de discursos” del mundo globalizado, como un modo de produccion
de la orientacion cognitiva de las sociedades y los individuos que contiene un dise-
fio previo dirigido hacia la accién, hacia la realidad autoproducida y de doble sen-
tido, pues se construye desde los discursos y la accién que los confirma.

Los campos del dominio simbélico y del discurso hegeménico estdn pre-
sentes en el desentrafiamiento de la estrategia de continuidad del sistema y de
sus transformaciones hacia la sociedad del consumo o la sociedad del hipercon-
sumo. Con el desarrollo tecnolégico ha llegado la expansion global del modelo,
gracias a la facilidad de reproduccion, grabacion y almacenamiento de los pro-
ductos culturales que fragmentan la cultura (Lipovetsky, 2007: 260). En la glo-
balidad, Augé (2001: 125) interpreta que el mundo simbélico ha sufrido un tras-
toque, en la medida en que los espacios de comunicacién, movilidad y consumo
son mds anénimos, ya que el nexo social se diluye, asi como también las percep-
ciones: “La comunicacién substituye al lenguaje y el especticulo al paisaje”.

En el contexto de la globalizacién, tal y como ha descrito Appadurai (2001:
78-79), la revisién se hace imprescindible ya que los juegos de poder se encuentran
dispersos por el mundo —de la misma forma que sus discursos y prioridades—, en
parte por el paso de las referencias nacionales a las transnacionales, como nuevos
marcos de accién, pero también por el continuo trastoque de referencias histéricas
y territoriales que circula con las didsporas y los flujos. El punto de vista ya lo habia
descrito Castells (2005: 130y 227) al defender que la economia global no es una
economia planetaria porque no abarca a todos los procesos, personas y territorios
pero si afecta a la subsistencia de toda la humanidad en funcién de la divisién inter-
nacional del trabajo. Todo ello se corresponde con una vision descentralizada de
la organizacion social y del poder, que arranca de la ruptura de jerarquias que mues-
tran Deleuze y Guattari (1995) en la percepcion del conocimiento y la realidad
como formas de resistencia y transformacién de los discursos y el poder. También,
como un punto de inflexién importante en Foucault, quien busca entretejer el
poder, el discurso y el conocimiento hacia posiciones rizométicas del sujeto en la
libertad y en la subjetividad. Asi, el poder participa de la subjetivacién a través de
un entramado de opciones y estilos de vida que se elaboran en la discursividad. De
esta forma, propone un modelo de andlisis que conecta los planos micro y macro.
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3. El imaginario de los migrantes y la television

Si el sistema de informacién de los candidatos a la migracion se ve afectado por
estas influencias, serd necesario indagar en qué medida se alimenta de los imagi-
narios y de los mitos desde la recepcion de la television. Todo ello en una aproxi-
macion desde el origen y en su contexto, en un estudio de campo en Marruecos, a
través de los discursos sociales y subjetivos de los protagonistas de los proyectos
migratorios. El planteamiento cuenta con escasos antecedentes: King y Wood
(2001) sobre la importancia de las imdgenes del destino migratorio como una fuen-
te de informaci6n y sobre la atraccién hacia determinados estilos de vida, por enci-
ma de otros mds atendidos como la diferencia cultural de los migrantes; o, el mds
reciente, sobre el consumo medidtico por parte de los migrantes en sus comunida-
des de destino. Habia que afadir los trabajos de Mai (2001) sobre la influencia de
la television en los flujos migratorios albaneses hacia Italia, o el dirigido por Denise
Cogo (2008), que transmite una vision de conjunto al completar la informacién
en los dos polos migratorios. En la misma linea, Garcia y Verdu (2008), con una
metodologia de gran interés, destaca en sus conclusiones el valor real que los
migrantes dan a su suefio —construido en lo comunicativo— como parte de su rea-
lizacién personal; el resultado es un imaginario de gran densidad que “alienta la
produccién y reproduccion de la migracion” (Garcia y Verdd, 2008: 98), aunque
matiza que el ‘suefio europeo’ se regula al insertarse en el destino.

Por su parte, la investigacién sobre los imaginarios migratorios cuenta con
mayor nimero de antecedentes, como el aporte de Diaz Nosty (2007) que se enfo-
ca, desde la influencia de los medios, en las imédgenes que los migrantes tienen de
las comunidades de destino, a través de andlisis cualitativos basados en entrevistas
en profundidad, con la objecién de que se realizaron con posterioridad al hecho
migratorio. Estos trabajos, aunque muestran rasgos singulares del imaginario de los
migrantes como una construccion mitica de la tierra de destino, tienen como limi-
tacién que sus impresiones y opiniones, asi como su capacidad para descodificar los
mensajes, estd ya influida por el contraste con su realidad una vez se han insertado
en la sociedad de acogida. En el mismo sentido, estd el trabajo de Gonzélez Cortés
(2006), que en sus conclusiones destaca el peso de la difusién de imdgenes sobre
estilos de vida y desarrollo de los destinos migratorios.

4. Los antecedentes sobre el imaginario migrante

La vision idealizada de la migracion y de Furopa, el engrandecimiento de los
migrantes en el imaginario social de los paises de procedencia, llega a convertirse
en un discurso mitico en los paises emisores —tanto que propone sélo argumentos
que estimulan los desplazamientos humanos—, un discurso que se refuerza con
insistencia frente a su oposicién radical: la falta de perspectivas en su tierra natal.
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La imagen de un Norte rico y lleno de nuevos estilos de vida participa tanto del
proyecto migratorio con aspiraciones de movilidad social —a la altura del modelo
paradisiaco que reciben a través de los medios— como la idea de una falta de hori-
zontes y perspectivas en las que satisfacer las ambiciones. E:n Marruecos, como en
otras tierras emisoras, se construyen personajes que viven del prestigio de facilitar
informacién —aunque sea ficticia— de alguien que vive en Europa, por ser familia
de emigrante, o por haber emigrado.

En el caso de Marruecos, el imaginario sobre Espaiia se ha fraguado también
en funcién del fendmeno migratorio que atraviesa toda la geografia y la sociedad,
hasta el punto que ha llegado a crearse una auténtica ‘cultura de la emigracién’, en
la que se entiende ese tipo de movilidad como sinénimo del éxito y del reconoci-
miento social, tal y como mantiene Villar (2005: 132): “El hecho de emigrar, la fas-
cinacién por el harich (el extranjero), gravita en el imaginario colectivo erigiéndo-
se como una especie de parapeto ante la realidad cotidiana”.

Villar relaciona este imaginario tanto con los medios de comunicacién como
con los retornos de los migrantes durante las vacaciones de verano, e incluso reco-
noce en la produccién televisiva marroqui el discurso —“cada verano, a través de la
television puiblica marroqui se transmite la imagen del emigrante cuyo proyecto ha
culminado satisfactoriamente regresando a su pais portando un coche nuevo, dine-
ro y regalos para familiares y amigos™—, asi como también los efectos que estos men-
sajes producen entre aquellos que estin todavia en el pais.

Eisparia, como destino migratorio, también ha sufrido una evolucién, desde la
idea de tierra de trdnsito hacia Francia a una visién muy diferente: “Se ha conver-
tido (a raiz de su acertada transicién democrdtica y de su ejemplar modernizacion
econémica y social) en un ‘Eldorado’ que atrae a muchos marroquies en busca de
trabajo y de una vida mejor” (Affaya y Guerraoui, 2006: 62). En buena parte, se
debe al “incontestable impacto de los medios de comunicacién en la construccion
de esa imagen. Todas las respuestas de los encuestados hacen referencia a los
medios de comunicacién, escritos y audiovisuales” (Affaya y Guerraoui, 2006: 166).

En ese sentido, también concuerda con la investigacién de Diaz Nosty
(2007: 26-27) en la que los encuestados definen a Espaiia como destino con una
valoracién muy positiva, que alcanza el 75 por ciento, con una referencia predo-
minante hacia la riqueza del pais. S6lo un 16 por ciento se sintié defraudado
respecto a las expectativas previas que tenia antes de la migracion e incluso el
porcentaje desciende cuando se trata de exponer su situacion personal en el pafs,
ya que sdlo el 5,6 por ciento se describe como poco o nada satisfecho.

El peso de la historia en el imaginario marroqui sobre Espafia estd vivo
todavia, aunque transmita una idea positiva. Affaya y Guerraoui (2006: 95 y 100)
han estudiado a través de fuentes documentales y encuestas la imagen de Espa-
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fia en Marruecos, que alcanza un porcentaje alto de visiones e imaginarios posi-
tivos (69,4 % de los encuestados) y se refuerza en el conocimiento sobre el terre-
no del pais: “Para aquellos que han visitado Espana, el 74,5 % ha declarado que
la imagen que tenia de ésta se corresponde a la realidad que ha descubierto y el
24,8 % ha reaccionado negativamente”. La evolucion de esta imagen es muy
llamativa, ya que el pasado colonial s6lo alcanza una imagen positiva para el
“23,4 % de los encuestados. Fez, Tanger y Alhucemas sobresalen con una
porcién de opiniones positivas relativamente importante, el 42,4, el 42,2 y el
35,1 % respectivamente.” (Affaya y Guerraoui, 2006: 129).

La imagen positiva se apoya sobre todo en el proceso de construcciéon demo-
critica de Espafia, que se utiliza para reivindicar una transicion marroqui del
mismo estilo, asi como un desarrollo econémico similar, segtin recoge Majdoubi
(2009: 212y 217), quien facilita datos de diferentes encuestas para mostrar las
ideas positivas que perviven entre los magrebies. De hecho, menciona que no exis-
te un simbolismo similar al del ‘moro” hacia los espatioles. Una tendencia nove-
dosa que descubre, y que vuelve a alejar el didlogo entre las orillas, estd en que la
prensa independiente marroqui ha comenzado a consolidar la imagen de Esparia
y de los espafioles como el “otro”, ya que, como afirma Majdoubi (2009: 205), el
uso de esa carga simbdlica tiene efectos porque “se percibe a Espafia como una
amenaza y a los espafioles como el supuesto enemigo histérico”.

5. Referencias miticas en el imaginario migratorio

a través de la recepcion televisiva en Marruecos

Junto a todos estos elementos, en la vivencia cotidiana de Marruecos y sus expec-
tativas de vida se recibe la television y sus ‘paisajes medidticos’, que muestran las
cadenas transnacionales, como mundos de la opulencia, el consumo y el bienes-
tar. La influencia la he estudiado a lo largo de los dos dltimos afios en un trabajo
de campo con 204 informantes seleccionados a lo largo de todo el pais, tanto en
grandes ciudades como Tédnger o Rabat como en zonas rurales, a través de encues-
tas, entrevistas cualitativas y grupos de discusién. Todo ello, a través de una serie de
etapas y criterios que se detallan a continuacion:

» | - Investigacion previa de sondeo, con la realizacién de entrevistas en pro-
fundidad —un total de 25—, a individuos de zonas rurales seleccionados con
criterios flexibles. Sus resultados fueron elocuentes y producen un nivel de
saturacién éptimo, por lo que se incorporaron a la investigacion general.

» 2 - Eincuestas en francés entre los alumnos de la Universidad Abdemalek
Esaadi de Tanger, un total de 144. El cuestionario para la encuesta cuanti-
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tativa mixta, con preguntas abiertas y cerradas, se desarroll6 a partir de la guia
de tépicos de la investigacion.

»3.- Entrevistas en profundidad a tres periodistas de Tanger y Tetudn para
conocer si existia diferencia en la percepcién entre profesionales de la infor-
macién y la audiencia general televisiva, sobre el objeto de investigacion y
no sobre su labor en la produccién informativa.

»4.- Entrevistas del trabajo de campo: Las entrevistas semiestructuradas
segtin la misma guia de topicos —un total de 10— se centraron en la zona
de Beni Mellal y en las aldeas rurales proximas, tanto en el ambiente familiar
como educativo. Los criterios de seleccion de la muestra fueron bajo el
método ‘bola de nieve” hasta obtener un adecuado nivel de saturacion.

»5.- Grupos de discusion: se disefiaron con atencién al contexto, con un
mediador marroqui y se desarrollaron en drabe coloquial. Se redujo el
nimero de participantes y de reuniones en funcién de las dificultades que
esta técnica de investigacion presenta en Marruecos; se organizaron cinco
grupos de discusion de s6lo cinco miembros. La seleccion de los sujetos
(25) se realizé mediante un disefio previo complementario al resto del tra-
bajo de campo, en sus perfiles sociodemograficos y en zonas urbanas. No
se consideré un criterio excluyente el género, aunque las pautas diferen-
ciadas de consumo televisivo y de interacciones y relaciones sociales acon-
sejaron la convocatoria de un grupo de discusién formado integramente por
mujeres, que se celebré en Tetudn. En la seleccién de las localidades y
comarcas, se tuvo en cuenta la tasa migratoria y otros aspectos descriptivos
de cardcter sociodemogréfico (Lépez y Berriane, 2004).

El trabajo de campo ha contemplado la dualidad de la sociedad marroqui,
entre una creciente y fuerte presencia urbana en ciudades como Tédnger, Rabat,
Mecknes o Tetudn, y zonas rurales de la regién central alrededor de Boukfrane,
Azrou y Sefrou, con atencién a uno de los grandes focos de la migracién irregu-
lar marroqui, Beni Mellal. El disefio produce una desviacién hacia el Norte en
los resultados con mayor consumo televisivo occidental, mds impacto de la colo-
nialidad y una visién mds préxima de Europa.

El analisis de los discursos de los informantes se ha asistido de software
cualitativo en funcién de un disefio complejo de cddigos que tratan de afinar en
la orientacion con que se construye el sistema de informacion, los procesos
comunicativos que los acompafian, el contexto en que se producen los discur-
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s0s, la evaluacion desde la subjetividad asi como los nexos con las construcciones
identitarias. Todo ello vinculado con el sistema de medios de comunicacion, los
objetos criticos centrados en los elementos de la estratificacion social de la globa-
lidad, y una serie de variables explicativas complementarias. El modelo de codi-
ficacién posibilita maltiples y complejas lecturas, incluso revisiones e interpre-
taciones segtin nuevos recorridos.

En primer lugar, los informantes se orientan sobre todo a través de la
emocién que enlaza de forma dominante con la movilidad y que logra gran
expresividad alrededor del trabajo y el dinero, como modelos tépicos de la
migracién marroqui. En cuanto a la relacién de la movilidad con las expec-
tativas, predomina una visiéon negativa casi sistemdtica de Marruecos en
diferentes campos —especialmente el laboral, las oportunidades y el desarro-
llo—, que muestra también que el deseco de movilidad no estd necesaria-
mente ligado a las expectativas de Occidente, que se puede interpretar
como un escape.

La calidad de vida se asocia de forma dominante con Occidente, junto
con la movilidad y el imaginario, muy por delante de estos mismos conceptos
para el caso marroqui, mientras no hay resultados para el caso del mundo édrabe.
La reducida expectativa de vida en Marruecos estd relacionada con el imagina-
rio y los ‘paisajes medidticos’, como mundos de la opulencia, el consumo y el
bienestar, lo cual se confirma a través de las interacciones y la experiencia, como
la percepcion de otras oportunidades. Fsa experiencia de movilidad —que
entronca con el pasado de la expansion drabe y el espiritu némada— engran-
dece la visién de los que participan en el proyecto, que se narra con calificativos
del imaginario como ‘suefio’ y ‘paraiso’.

Del conjunto de las aportaciones de los informantes, se puede concluir
que existe una gran diferencia entre las percepciones registradas sobre las expec-
tativas de vida en Marruecos respecto al imaginario sobre Occidente; un discur-
so social, fruto tanto de las mediaciones como de los efectos confirmatorios de
las interacciones y las experiencias. La mediacion de la televisién afecta al siste-
ma de informacion de los candidatos a la migracion, pero también las interac-
ciones sociales, porque hay un deseo de confirmacion, complejo y ambiguo, en
el que la subjetividad selecciona las informaciones y proyectos que conducen
hacia la movilidad. Las cifras que se barajan como costes del proyecto migrato-
rio son exorbitantes para su economia, pero la légica social que tiene asumida
la movilidad como positiva y deseable contempla los inconvenientes como una
parte mds del proyecto. A menudo se muestra por un clima de euforia colecti-
va, de emocién de la promesa de otro mundo, que rara vez se detiene o se afron-
ta con el sentido comtin necesario.
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El imaginario sobre la movilidad es positivo, muestra otros vinculos con
‘dinero’, asi como con la ‘ciudadania’ y el ‘consumo’, mientras que este binomio
es potente en la relacion con la ‘mediacion’y la ‘television’, especialmente hacia
‘Occidente’ y practicamente insignificante con ‘Marruecos’ y con ‘drabe’. Esta
idea se ha transformado hacia valores mds subjetivos y como una huida hacia el
Norte; de hecho, los argumentos coinciden con las recientes revueltas del
Magreb y en su dimensién politica hacia la visibilidad. Resulta significativo que
los testimonios sobre este proceso estdn cargados de calificativos como ‘suefio’
(31%), a la vez que mencionan tanto el mundo del que regresan o hacia el que
se aproximan con el nombre de ‘paraiso’ (54), siempre asociados al mundo occi-
dental, al Norte o Espafia. Los hombres y mujeres que participan de la expe-
riencia han llegado a tener la consideracién de ‘héroes’, y todavia en muchos
casos la mantienen.

Pero los cambios migratorios también provocan una reevaluacion de la
identidad en el retorno, para la que hay una visién més critica. Desde el contac-
to con los migrantes de regreso, bien de vacaciones o en el retorno definitivo, las
interacciones no s6lo resultan productivas como fuente de informacién, dentro
del juego confirmativo o negativo, sino también por el denominado ‘efecto
demostracién’, un patrén de consumo en el que se insertan como una clase
superior y que constituye uno de los elementos que retinen mds referencias en la
recopilacién de testimonios. El modelo se ejemplifica en la palabra ‘coche’
(123), que sintetiza el beneficio de la movilidad, aunque suele ir acompanada
de ‘casa’, ‘ropa’ o ‘cosas’, como los mejores signos de la prosperidad y el éxito.

De la misma forma, la asociacién del dinero con los mundos del Norte,
con el imaginario de Occidente y con la movilidad es un tema recurrente.
Como palabra, ‘dinero’ (181) aparece en multitud de contextos referidos al éxito
de la migracién, al proyecto y a la confirmacion de la riqueza de Esparia y Euro-
pa. El dinero ligado a la falta de expectativas en Marruecos es tan frecuente
como la relacién con la falta de trabajo o las dificultades de promocién profe-
sional y personal por el entramado de légicas de poder que impiden su avance.
Las expectativas negativas de su pais se expresan ademds con argumentos rela-
cionados con la ciudadanfa, la libertad, los derechos humanos o la democracia.
La libertad de expresion, el periodismo entendido como un valor democrético y
ciudadano figura también entre las preocupaciones de algunos informantes, que
muestran un imaginario positivo de Occidente, acompaniado del habitual nega-
tivo de Marruecos, no siempre contrastado con otras fuentes de informacién.

[04] Entre paréntesis figura el ndmero total de ocasiones que cada una de estas palabras aparece
en el computo total del estudio.
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Frente a esta imagen de democracia y ciudadania de Espaiia y Europa,
los sistemas de diferencias que se construyen en la frontera y su blindaje no se
entienden por parte de los informantes como temas contradictorios con las
promesas de Occidente, sino s6lo una construccién fronteriza del encuentro y
la convivencia. La falta de documentacién y de permisos, la diferencia en el
acceso a los derechos en el paraiso de la ciudadania, la exclusién y las nuevas
distancias respecto al suefio que se habian marcado son temas recurrentes,
pero expresados mds en términos de un estigma propio que de un dispositivo de
otredad. El conflicto de los ‘papeles’ abre un debate sobre el sistema y las alter-
nativas politicas, mientras que la referencia a las pateras como modelo migra-
torio marroqui estd también presente en los testimonios de los informantes en
forma de simbolo de las dificultades, las trabas y la frontera, simbolo casi siem-
pre asociado a la muerte.

El mensaje preventivo sobre la migracién irregular no asoma con frecuen-
cia a las pantallas de television —que muestran las pateras como un recurso narra-
tivo de cardcter emocional para atraer a las audiencias—, pero recientemente se
ha convertido en un discurso regulatorio que tiene mds que ver con la crisis
econdémica y la falta de trabajo en Occidente que con la mejora del sistema de
informacién de los candidatos a la migracion. La idea se complementa con otro
conjunto de discursos donde se refleja un cambio en la politica migratoria y que
asumen un cambio de argumentos muy reciente. Los testimonios recogidos en
este trabajo de campo si muestran la percepcion de nuevas politicas legislativas
en las expulsiones y las repatriaciones, tanto por parte de Marruecos
como —especialmente— en el caso de la Union Europea.

Eista riqueza de matices y de percepciones expresadas se ha logrado exclu-
sivamente durante la realizacién del trabajo de campo, en los grupos de discu-
sion, que se han desarrollado como un campo de expresién mds propio e inti-
mo gracias a que actu6 de conductor de los mismos un periodista marroqui. La
recopilacion de la informacién muestra que, para buena parte de las audiencias
de ese pais, especialmente las masculinas y urbanas, hay un juego de intereses
politicos que se esconden detrds de los discursos de la regulacion del fenémeno
migratorio, un juego en el que quedan atrapados los migrantes por parte de los
Estados y gobiernos de las dos orillas del Estrecho. Este nivel de andlisis no se
ha detectado en general en la informacién obtenida en zonas rurales, ni tampo-
co en los casos de informantes de bajo nivel educativo. En los grupos también se
habla con mds detalle y profundidad de otras estrategias discursivas sobre la
xenofobia y el racismo, las cuestiones identitarias, que se transforman en conflic-
tivas y complejas por los estereotipos que genera la otredad y por el contacto
intercultural.
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Entre los resultados cabe sefialar con mayor detalle dos cuestiones discur-
sivas de interés. Por una parte la inclusién en su verbalizacion de expresiones
como ‘inmigrante’/inmigrantes’/inmigracion’, en las que en ocasiones se detec-
ta una asimilacién completa de los intereses de los paises del Norte, de sus estra-
tegias discursivas, a modo de reproduccién automatica bien por interiorizacién
de esos argumentos o por reproduccién de los que se exponen en las cadenas
transnacionales de television que se reciben en el pats. He detectado un total de
59 ocasiones en que se utiliza el prefijo ‘in-* en las exposiciones y debates que
tienen distintos sentidos. En primer lugar y de forma mayoritaria el uso de ese
prefijo ‘in-' (21) coincide con el lugar de enunciacién del discurso —el de los
medios desde la produccion-—.

Hay muchos ejemplos de esa reproduccién que incluyen matices criticos
pero que también suponen una incorporacién de valores ajenos. En otras
ocasiones, hay una ambigiiedad de posiciones, de puntos de vista, una indefini-
cién, e incluso un cambio de orilla en la enunciacién de los hablantes. Otros
reflejan una vision desde la globalidad de los movimientos de poblacién, una
perspectiva de mayor valor cultural y que respeta la historicidad y el contexto de
los flujos que circulan en doble sentido por la misma direccién tnica.

En algunas ocasiones, las menos, hablan de un destino mads reciente de
Marruecos en las migraciones, el de espacio de trdnsito: las l6gicas de la seguri-
dad y control de Espania y la implicaciéon de Marruecos en un papel de guardidn
han terminado condenando a los subsaharianos a quedar atrapados entre dos
mundos, especialmente en las grandes ciudades como Rabat o Tédnger. Los testi-
monios dan cuenta de la condicién de ‘inmigrantes’ de estos hombres y muje-
res que llegan desde la zona negra de Africa. En estos discursos recrean un
nuevo sistema de dominio en el que construir la otredad de los mds surefios, mds
oscuros de piel, que proceden del Africa Subsahariana.

Los testimonios recogidos muestran una insistencia confirmatoria, como
uno de los elementos mds llamativos, entre las interacciones —fruto de los inter-
cambios y conversaciones personales con sujetos que han vivido la experiencia
o que la conocen de primera mano-y las mediaciones, en las que se mezclan
los mensajes medidticos y su negociacién por las audiencias. El resultado es una
confirmacién mutua de estos dos campos comunicativos, en los que se acepta y
se revalida la visién mitica sobre Occidente, Espafia y Furopa como un lugar de
riqueza, trabajo y libertades. Con ello, se niegan a aceptar que las imagenes de
la television, los mitos de los ‘paisajes medidticos” puedan no ser verdad, una
suerte de resistencia al reencantamiento del mundo que llega a sus pantallas.
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