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En este trabajo se desarrolla un método para medir el incremento de
los flujos de comercio debido a un proceso de integracién comercial,
asi como su descomposicién en dos partes: una atribuible a la situa-
cién previa al inicio del proceso de integracion, efecto estructura ini-
cial y otra que se explica por los avances de la interpenetraciéon de
los mercados, efecto integracién. Este ultimo responde, a su vez, a
dos efectos explicativos: competitividad y adaptacion a los cambios
del volumen de mercado. La técnica descrita se aplica a las relacio-
nes comerciales entre Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay desde
1990, antes del nacimiento del Mercosur, hasta 1994 cuando éste
pasa a formar una unién aduanera. Ademas se propone una medida
gue intenta determinar un resultado neto del proceso de integracion
en términos de la balanza comercial para cada uno de estos paises.

Palabras clave: integracién comercial, competitividad, estructura de
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1. INTRODUCCION

A finales de la década de los ochenta, buena parte de los paises de Améri-
ca Latina inicia una nueva fase de desarrollo econémico orientado ai exterior
y basado en la cooperacién econdmica entre los paises del entorno a través
de nuevos pactos comerciales o la renovacion y revitalizacion de los existen-
tes. En este contexto se enmarca la integracion comercial entre Argentina,
Brasil, Paraguay tras la firma en 1991 del Tratado de Asuncidn, constitutivo
del Mercado Comun del Sur {Mercosur).

Desde esa fecha hasta 1994, los paises miembros del Mercosur redujeron
substancialmente los aranceles y otros obstaculos existentes al comercio mu-
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tuo, constituyendo casi una plena area de libre comercio®. Este avance en la
liberacién comercial se tradujo en un aumento considerable de los intercam-
bios comerciales internos. Asi, el flujo de comercio intra en esos cuatro afios
se multiplicé por tres, pasando de 4 millones de ddlares en 1990 a 12 millo-
nes de ddlares en 1994.

Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay decidieron seguir avanzando en el
proceso de integracion y desde el 1 de enero de 1995 forman una unién adua-
nera y aplican un arancel exterior comun para terceros paises?. La evolucién
rapida y existosa del Mercosur ha provocado que otros paises traten de estre-
char los lazos comerciales con el grupo. Asi, Chile y Bolivia firmaron sendos
acuerdos de libre comercio en 1996.

La evolucion del Mercosur y las perspectivas de futuro abiertas hacia la
creacion de un verdadero mercado comuin con libre movimiento de factores,
hace que sea relevante una primera aproximacion analitica de los cambios en
los flujos comerciales que se han producido entre estos paises, atin teniendo
en cuenta el breve periodo de tiempo al que nos vamos a referir.

Asi, el objetivo del presente trabajo es explicar el incremento o la varia-
cion de comercio experimentada entre Argentina, Brasil, Paraguay y Urugauay
desde 1990 (antes del nacimiento del Mercosur) hasta 1994 (cuando se pasa
a formar una unién aduanera).

Para ello se proponen unas desagregaciones que dividen el incremento to-
tal de los intercambios entre los paises del grupo en dos partes: una atribuible
a los posicionamientos de cada pais en el mercado de sus socios antes de
iniciarse el proceso de integracion, que denominaremos «variacién por el efec-
tor estructura inicial» y otra parte, que constituye el objetivo del trabajo, que
se explica por los avances de la interpenetracion de los mercados «variacién
por el efecto integracion». Esta variacién responde, a su vez, a dos efectos
explicativos: competitividad y adaptacién a los cambios del volumen de mer-
cado. La metodologia propuesta, a pesar de su extrema sencillez, permite rea-
lizar una primera valoracion interesante.

2. METODOLOGIA3

Sea Q(t); la cuota de mercado del pais i en el pais j en un momento del
tiempo, definida como la relacién entre las exportaciones de i hacia jy las im-
portaciones totales del pais j.

(1) Q(t)i=X(t)i/M(t);
De la expresién (1) obtenemos:
(2) X(t);=Q(t); x M(t);

(1) Adn hoy en dfa persisten excepciones importantes al libre comercio dentro del grupo. Se tra-
ta de productos especialmente sensibles, como los coches o el azticar. No obstante, los aran-
celes internos que audn subsisten se irdn eliminando progresivamente hasta el afio 2000.

(2) El arancel exterior comun se establecié a once diferentes niveles, desde cero hasta el 20%,
y también aqui se excluyen temporalmente a algunos productos.

(3) Esta metodologia y su interpretacion aparece en Chevassus-Lozza y Gallezot (1993), y tiene su
origen en los andlisis de descomposicién del tipo estructuras-resultados como los llevados a cabo
por Herzog y Lafay {1989), Holcblat y Tavernier (1989) y Boussemart y Millequant (1991).
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que expresa el volumen de exportaciones del pais i al pais j en funcion de la
cuota de mercado que detenta i en el otro pafs.

Tomando un momento del tiempo t en relacién a un periodo basa t=0 se
puede escribir una variable en t en funcién del valor de ésta en el afio base
y del incremento producido en el periodo considerado®. Para la cuota de mer-
cado se obtendria la siguiente expresién:

(3) Q(t);=Q(0); +[Q(t);—Q(0)i] = Q(0); +AQ;

Utilizando esta descomposicién simple se puede reescribir la expresion (2)
de la siguiente forma:

(4) X(t);=Q(0); x M(t) +AQ; x M(t);

Ahora tenemos las exportaciones del pais i al j en el afio t compuestas
de dos totales. El primer sumando de la expresién anterior expresa el volumen
de exportacion de ia jen el momento t generado a partir de la cuota que os-
tentaba en el afio base. Podemos llamar a este total efecto estructura inicial,
X*(t);. El segundo sumando expresa las exportaciones del pafis i al j atribui-
bles a la variacién de la cuota de mercado del pais i en j. A este segundo su-
mando lo denominaremos efecto integracién, X'(t). Y podemos escribir;

(4" X(t)i=XE(t); +X'(t);
Teniendo en cuenta que M(t),=M(0);+AM,; se puede transformar la expre-
sién (4) en términos de incrementos, obteniéndose la variacién de las expor-

taciones totales durante el periodo considerado (variacién por el efecto total)
descompuesto asimismo en dos partes:

(5) AXi =AXE +AXY
donde:
(6) AXE5=Q(0); x AM;

es un indicador de la variacién de las exportaciones del pais i al j entre t=0
y t debidas al efecto estructura inicial y

(7) AX' =AQ; x M(0); +AQy x AM;

es un indicador de la variacién experimentada por las exportaciones de iaj
entre t=0y t a causa del efecto integracién.

Si se consideran un grupo de n paises que han firmado un acuerdo de inte-
gracion comercial, los flujos de comercio entre los miembros forman una ma-
triz de dimensién nxn. Con nuestras descomposiciones, de hecho, tenemos
tres matrices: una para la variacién total de comercio, y otras dos para la va-
riacién de comercio debidas al efecto estructura inicial y al efecto integracion.

No obstante, tiene interés tener en cuenta otra descomposicién adicional:
fa que resulta de los dos componentes de la variacién de comercio explicada
por el efecto integracion (expresién 7). Asi, por un lado, el primer sumando
de esta igualdad expresa la incidencia que, sobre la estructura de importacio-
nes del pais j en el afio base, ha tenido la variacién de la cuota de exportacio-

(4} En este trabajo se analizan los intercambios del periodo comprendido entre 1990 y 1994.
{5) Hasta aquf el planteamiento ha seguido la linea apuntada en los articulos citados en la nota 3.
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nes del pais i en j. Téngase en cuenta que, dado un M{(0}; {una cantidad de
importaciones totales constante), AQ; representa la ganancia o pérdida en
cuota de mercado alcanzada por el pais i sobre la demanda internacional de
jdurante el periodo objeto de anélisis. Podemaos caracterizar a este sumando
como efecto competitivo (AX'<;) y por lo tanto tendremos la matriz de varia-
ciones de comercio por el efecto competitivo. Aunque hemos utilizado la ex-
presion efecto competitivo, ta misma debe utilizarse con cautela. Conviene
tener en cuenta que estamos utilizando una moneda comun, el délar, y que
los cambios operados en los flujos comerciales pueden estar influenciados
por las variaciones en el tipo de cambio, de tal manera que las mencionadas
ganancias o pérdidas de cuota de mercado no tienen porque reflejar variacio-
nes de tipo competitivo en un sentido estricto. Como sefialamos mas adelan-
te, estamos interesados en medir el impacto de la integracién en términos de
balanza de pagos, de ahi que la ganancia de cuota de mercado en un sentido
monetario fuera un componente que valfa la pena aislar a partir de nuestro
trabajo anterior. Asi pues, deberiamos tener en cuenta a partir de ahora este
matiz cuando hablamos de variaciones en la competitividad.

Por otro lado, el segundo sumando, que no es sino la interacion de dos
variaciones, relativiza el resultado anterior atendiendo a la incidencia que so-
bre la ventaja o desventaja competitiva del pais i en j tiene la magnitud de
la variacién del mercado importador de este Ultimo pais. En realidad, lo que
este indicador expresa es el grado de adaptacion del pais i a la evolucién total
del mercado de cada uno de sus socios. Asi, una mejora de la competitividad,
de un pais en un mercado en fuerte expansion, tendra una repercusién mas
notable que si esta misma mejora se produce en un mercado que amplia poco
sus importaciones totales. A este producto lo llamaremos efecto adaptacion
(AX'%)* y tendremos la matriz de la variacion de comercio por este efecto.

(7" AXY = AX"+ AXY;
Todos los efectos de la evolucién comercial en un periodo temporal dado
se pueden interpretar en un doble sentido, segln se considere la éptica del

pais exportador (que penetra en los mercados extranjeros) o la del pais que
recibe las mercancias (que se abre o cede su mercado doméstico).

De esta forma, si sumamos los resultados de un pais en el conjunto de
paises que estan expresados en forma de matriz, por filas (para j=1,...,n), ob-
tendremos una medida de la magnitud de la adquisicién de mercado del pais
exportador i en el resto de paises del grupo. A su vez, si medimos los resulta-
dos desde el punto de vista del pais importador y sumamos por columnas (para
i=12,...,n), obtendremos el esfuerzo de apertura del pais j respecto al resto
de paises del grupo.

Podemos, por Gitimo, definir el resultado neto de la integracion con la dife-
rencia entre la adquisicién de mercado que realiza un pais determinado y su
correspondiente esfuerzo de apertura. Para un pais cualquiera h, el resultado
neto de la variacion de comercio total sera:

(8) RNh:Zj#h Ax(t)i/—Zi#h AX(t);

(6) Esta interpretacién de la interaccién como adaptacién se encuentra en Barou, Y. et al. (1978),
aunque referida a adaptacién sectorial y no geografica como aquf.
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Como hemos sefalado en un trabajo anterior sobre este tema en el que se
desarrolld la primera parte de esta metodologia’, RN» es un indicador del com-
portamiento de cada pais en el proceso de integracion. Un resultado neto posi-
tivo indica que el pais ha conseguido aumentar la penetracién en los merca-
dos de los socios comerciales durante la etapa de integracién mucho mas que
el incremento en la cesién de mercado interno producida a favor de los pro-
ductos de otros paises. En cambio, un resultado neto negativo implicara lo con-
trario: la apertura a los productos de sus socios comerciales habra sido mayor
que la adquisicidon de cuota de mercado en los pafses del grupo considerado.

En nuestro trabajo citado anteriormente introduciamos algunas puntuali-
zaciones sobre el significado de este efecto neto. A continuacién lo reprodu-
cimos con el fin de darle una interpretacién pertinente.

Es bien conocido, desde los trabajos pioneros de J. Viner (1950) y J. E.
Meade (1955), que los incrementos de los flujos comerciales entre paises de-
rivados de [os procesos de integracién comercial suponen beneficios para los
paises afectados, con independencia de sus efectos sobre los saldos de sus
balanzas comerciales. Desde esta perspectiva, el concepto de resultado neto
de la integracién, sea éste positivo o negativo, no debe interpretarse como
un resultado beneficioso o permicioso en el sentido convencional de la teoria
de la integracién comercial. De hecho, el resultado neto puede ser interpreta-
do como una medida de la orientacién, positiva o negativa, de la evolucidn
de los intercambios debidos al efecto integracién sobre las balanzas comer-
ciales de los distintos paises. Y es en este sentido por lo que se incluye en
esta nota metodoldgica.

Sin embargo, a medio y largo plazo, el hallazgo no es trivial. En efecto, la
reestructuracion comercial a la que, al menos tedricamente, deberia conducir
la integracion afectara al equilibrio externo de las economias implicadas vy, des-
de este punto de vista, el concepto de resultado neto de la integracién permi-
te aislar el impacto que aquella reestructuracién ejerce sobre dicho equilibrio
externo. Este concepto constituye, por tanto, un indicador sintético del grado
de asimetria de los intercambios generados por la integracién comercial.

3. APLICACION Y RESULTADOS

En este apartado nos centramos en la aplicacién de la técnica propuesta
a las relaciones comerciales entre los paises integrantes del Mercosur entre
1990 y 1994. Para estos afios, en los que el acuerdo de integracidn funciona
como una zona de libre comercio, se ha computado en primer lugar las expre-
siones (5) y (7), en las que se descompone el incremento o la variacién del
comercio en diferentes partes. Los resultados se presentan en forma de ma-
trices en el cuadro 1.

Fijdndonos en los totales se observa que el comercio intra-Mercosur aumenté
en el periodo 1990-94 en 7.918 millones de ddlares, de los que 4.683 se expli-
can por el efecto estructura inicial y los restantes por el efecto integracion. Esta
ultima variacion del flujo comercial se divide en el efecto competitivo (1.400
millones de doélares) y en el efecto adaptacion (1.835 millones de délares).

(7) Véase Alcéntara, V.; Amoroso, J. y Romera, J. (1996).
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Cuadro 1
MATRICES DE EFECTOS EXPLICATIVOS DE LA EVOLUCION
DEL COMERCIO ENTRE LOS PAISES DEL MERCOSUR
entre 1990 y 1994, en millones de ddlares

Variacién total de comercio AXj;

Argentina Brasil Paraguay Uruguay TOTAL

Argentina 0,0 2.232,1 351,1 387,2 2.970,4

Brasil 3.490,7 0,0 673,1 437.,4 4.601,2

Paraguay 35,2 11,4 0,0 —1,2 45,4

Uruguay 295,3 —12,2 17,6 0,0 300,7

TOTAL 3.821,2 2.231,3 1.041,8 823,4 7.917,7

Variacién efecto estructura inicial AX%

Argentina Brasil Paraguay Uruguay TOTAL

Argentina 0,0 728,1 161,5 306,0  1.195,7

Brasil 1.884,8 0,0 417,0 343,3 2.645,2

Paraguay 162,2 159,8 0,0 13,5 335,56

Uruguay 240,2 259,1 7.1 0,0 506,4

TOTAL 2.287,2 1.147,1 85,6 662,9 4.682,8
Variacién efecto integracién AX);

Argentina Brasil Paraguay Uruguay TOTAL

Argentina 0,0 1.504,0 189,6 81,2 1.774,7

Brasil 1.605,9 0,0 256,1 94,1 1.956,0

Paraguay —127,0 —148,4 0,0 —14,7 —290,1

Uruguay 55,1 —271.3 10,6 0,0 —205b,7

TOTAL 1.5634,0 1.084,2 456,2 160,b 3.234,9
Variacién efecto competitivo AX"e;

Argentina Brasil Paraguay Uruguay TOTAL

Argentina 0,0 994,8 90,4 37.5 1.122,8

Brasil 409,5 0,0 122,2 43,4 575,1

Paraguay —32,4 —98,2 0,0 —6,8 —137,4

Uruguay 14,1 —179,5 5,0 0,0 —160,4

TOTAL 391,2 717,2 217,6 74,1 1.400,1
Variacién efecto adaptaciéon AX'

Argentina Brasil Paraguay Uruguay TOTAL

Argentina 0,0 509,1 99,1 43,7 651,9

Brasil 1.196,4 0,0 133,9 50,6 1.380,9

Paraguay —94,6 —50,2 0,0 —7,9 —-152.,8

Uruguay 41,1 —-91,8 5,5 0,0 —45,3

TOTAL 1.142,9 367.,0 238,5 86,4 1.834,8

Fuente: elaboracion propia a partir de datos de la CEPAL (1996).
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En términos absolutos totales Y por paises, Brasil como es obvio, por sus
grandes dimensiones experimenta la adquisicién total de mercado mas grande
(4.601 millones de délares). En cambio, Argentina es el pais que realiza un ma-
yor esfuerzo de apertura (3.821 millones de ddlares) entre 1990 y 1994. No
obstante, estas cifras absolutas no son relevantes debido a los diferentes pun-
tos de partida y diversas amplitudes de los respectivos mercados nacionales.

Con el fin de convertir en significativos los resultados y hacerlos compa-
rables, hemos expresado los mismos como porcentaje del volumen total de
comercio de cada pais (exportaciones mas importaciones totales) en el afio
tomado como base, esto es 1990. Los resultados se presentan en el cuadro
2. También se presentan en el cuadro 3 los resultados netos (diferencia entre
la adquisicién de mercados vy el esfuerzo de apertura) en cifras relativas.®

Uno de los aspectos que cabe destacar, en cuanto a la adquisicién de mer-
cados, es la gran variacién de Argentina. Este pais incrementa su penetracién
en el resto de paises del grupo sobre todo por el efecto integracién (10,2%
de su comercio total en 1990), jugando un papel destacado su evolucién com-
petitiva. En el caso de Brasil el efecto integracién es menor, pero también lo-

Cuadro 2
IMPACTO DE LA ADQUISICION DE MERCADOS Y DEL ESFUERZO
DE APERTURA SOBRE EL COMERCIO TOTAL DE CADA PAIS

Adquisicién de mercados

Variacion
Exp.+Imp.  Variacién  efecto Variacién Variacion Variacién
total mundo  efecto  estructura efecto efecto efecto
1990 total inicial integracién competitivo adaptacion
(millones de $)  L;AX; ZiAXE; ZAXG ZAXE 2 iA Xy
Argentina 17.325,3 17,1% 6,9% 10,2% 6,5% 3,8%
Brasil 52.836,5 8,7% 5,0% 3,7% 1,1% 2,6%
Paraguay 2.637,7 1,7% 12,7% —-11,0% —5,2% —5,8%
Uruguay 3.080,4 9,8% 16,4% —-6,7% —-5,2% ~1,5%
Esfuerzo de apertura mercado interior
Variacién
Exp.+Imp. Variacion  efecto Variacion Variacién Variacidn
total mundo  efecto  estructura efecto efecto efecto
1990 total inicial integracion competitivo adaptacion
{millones de $) TAXy LA XE L iAX A Xy 2iAX"3y
Argentina 17.325,3 22,1% 13,2% 8,9% 2,3% 6,6%
Brasil 52.836,5 4,2% 2,2% 2,1% 1,4% 0,7%
Paraguay 2.637,7 39,5% 22,2% 17,3% 8,3% 9,0%
Uruguay 3.080,4 26,7% 21,5% 5,2% 2,4% 2,8%

Fuente: elaboracién propia a partir de datos de la CEPAL (1996).

———

(8) Estos porcentajes deben ser interpretados como una medida del grado de importancia v el
sentido (positivo o negativo) del impacto de la integracion en los distintos palses y nunca
¢omo una medida porcentual de la mejora o deterioro de la balanza comercial.
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gra su adquisicion de mercados por integracién positiva (3,7%). Por su parte,
Paraguay y Uruguay tienen un punto de partida —efecto inicial— bastante mas
alto que los dos grandes paises del Mercosur. No obstante, si bien estos pai-
ses experimentan una evolucion de comercio muy alta debido a sus posicio-
namientos iniciales, la parte de incremento de comercio que se explica por
la integracién es francamente negativa y pierden penetracién comercial debi-
do, especialmente, para el caso uruguayo, al efecto competitivo.

Interesante resulta, por otra parte, el esfuerzo de apertura realizado por
todos los paises desde la perspectiva de la integraciéon. También aqui Brasil
es el pais con un indicador mas bajo (2,1% de su comercio total en el afio ba-
se) que se explica tanto por el bajo esfuerzo competitivo realizado por el resto
de paises del Mercosur para entrar en su amplio mercado, como a la hora de
adaptarse a la evolucion de su demanda. La penetracién més grande se ha
dado, siempre en términos relativos, en el caso de Paraguay que ostenta el
mayor grado de apertura debida a la integracion {un 17,3% de su comercio)
gue, unido al dominio inicial de sus socios, hace que su esfuerzo de apertura
total alcance el 39,6% de la magnitud antes mencionada.

Cuadro 3
RESULTADQOS NETOS .
SOBRE EL COMERCIO TOTAL DE CADA PAIS

Resultado

Exp.+Imp. Resultado efecto Resultado  Resultado  Resultado

total mundo  efecto  estructura efecto efecto efecto
1990 fotal inicial integracion competitivo adaptacién

{millones de $) AN RNy RN'» RN, RN'#,
Argentina 17.325,3 —4,9% —6,3% 1,4% 4,2% —2,8%
Brasil 52.836,5 4,5% 2,8% 1,6% —~0,3% 1,9%
Paraguay 2.637,7 —-37,8% —95% —28,3% —13,5% —14,8%
Uruguay 3.080,4 -17,0 —~5,1% —-11,9% —7,6% —4,3%

Fuente: elaboracién propia a partir de datos de la CEPAL {1996).

Por lo que se refiere a los resultados netos (cuadro 3), sélo Brasil ha obte-
nido un efecto total positivo. Sin embargo, Argentina ha visto reducidas sus
perspectivas negativas iniciales en un 1,4% debido al efecto integraciény, en
particular, por su esfuerzo competitivo. Por el contrario, tanto Paraguay como
Uruguay han tenido un resultado neto durante el periodo analizado francamente
negativo, a causa de su efecto inicial y, sobre todo, por el efecto integracion.

No nos extenderemos mas en el analisis de estos resultados toda vez que
pretenden ser mas un ejercicio aplicado de la metodologia expuesta que un
capitulo de conclusiones. Ademads, conviene tener en cuenta que el horizon-
te temporal del Mercosur es todavia demasiado corto y los resultados obteni-
dos deben ser interpretados con sumo cuidado.

No obstante, el método empleado, aunque sencillo, pone de manifiesto
la disparidad de situaciones y resultados del comportamiento de cada pais
miembro del Mercosur durante los primeros afios de este acuerdo institucional
de las relaciones comerciales. En tanto en cuanto los resuitados de la balanza
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comercial tienen repercusiones internas palpables, los resultados obtenidos en
estas paginas no dejan de ser al menos interesantes. Con pequefios retoques de
la metodologia expuesta, como el analisis mas desagregado por productos, o co-
mo el disefio de un conjunto de ratios que permitan captar las estructuras particu-
lares de mercado para cada pais, sera posible detectar los puntos fuertes y débiles
de cada pais. Esto, sin duda, no es baladi de cara a afrontar el disefio de politicas
econémicas en la nueva configuracién de las relaciones comerciales.
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ABSTRACT

In this paper we develop a method to measure the increase of trade
flows brought about by a process of commercial integration as well
as its decompositiion into two effects: one due to the situation or the
structure previous to integration and another due to the very process
of integration. The latter can be futher decomposed into two expla-
natory effects: competitiveness and adaptation to changes in the volume
of trade. This method is aplied to trade relations between Argentina,
Brazil, Paraguay and Uruguay since 1990, the year before the forma-
tion of the southern common market (Mercosur) up to 1994 when
the integration project became a customs union. In addition, a mea-
sure is proposed to capture, for each country, the net result of the
integration process in terms of its balance of trade.

Key words: trade integration, competitiveness, market structure, balance
of trade.
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