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1. El futuro manifiesto de la red

La información audiovisual es la nueva frontera de la red.

De hecho, probablemente, en estos momentos los sitios

web con prestaciones más atractivas y más

«genuinamente» digitales son, precisamente, los de

algunas televisiones. Nos referimos a sitios web de

televisiones como BBC (www.bbc.co.uk), PBS

(www.pbs.org) o Discovery Channel (dsc.discovery.com).

Un simple vistazo a este tipo de sitios web nos mostrará

un despliegue espectacular de recursos de naturaleza

multimedia e interactiva. No deberíamos olvidar que las dos

propiedades más significativas del mundo digital son la

capacidad para proporcionar experiencias interactivas y

para combinar en un mismo soporte información de

distintas morfologías (texto, sonido e imagen).
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La información audiovisual, en todas sus

dimensiones: cine, música, fotografía, multimedia,

etc., está adquiriendo cada vez más importancia en

la red. La aparición de una nueva generación de

bancos de imagen y de bancos audiovisuales aporta

una nueva dimensión a la protección y a la difusión

del patrimonio científico y cultural. Es importante

(re)conocer la importancia de esta clase de nuevos

sistemas de información por las inmensas

implicaciones que pueden tener para una nación en

la futura sociedad del conocimiento, que, sin lugar a

dudas, tendrá un marcado carácter multimedia e

interactivo.

. Todo parece indicar que la importancia y el peso del

audiovisual en la red no ha hecho más que empezar. En los

próximos años es de prever un incremento de actividades

sin precedente en este terreno, por lo menos en los países

más avanzados y conscientes de que el audiovisual es el

futuro de la red y, por tanto, la red es el futuro del

audiovisual. 

Como siempre, las empresas y organismos del

audiovisual de cada país se podrán incorporar a esta nueva

tendencia o bien a tiempo, cuando aún existan espacios y

oportunidades fácilmente aprovechables, o bien con

retraso, cuando se tenga que luchar por cada centímetro

virtual de espacio y sea necesario que multiplicar las

inversiones para obtener algún impacto económico o social.

Por este motivo las empresas y organismos del

audiovisual de nuestro país deberían empezar a estudiar (si

no lo han hecho ya) su entrada decidida en la red. Esta

entrada no puede consistir, como ha sucedido hasta ahora

en la mayoría de casos, en disponer de una simple página

web que anuncie las programaciones, por ejemplo, sino que

deberían considerar la creación de un nuevo tipo de sitios

web. Estos nuevos sitios web deberían contener aquello

que más ventajas competitivas puede conceder al sector

audiovisual: contenidos de tipo multimedia e interactivos. 

En particular y sin lugar a dudas, algunos de los actores

más potentes de la futura red audiovisual serán las

empresas productoras de cine y televisión. Estas empresas

poseen un patrimonio exclusivo y de enorme capacidad

competitiva: sus archivos audiovisuales.

Por otra parte, el patrimonio audiovisual que han generado

las televisiones públicas y privadas, las productoras de cine

y televisión y algunas empresas de comunicación (como las

agencias de prensa, por ejemplo, o las emisoras de radio)

tiene un enorme valor científico y cultural que ultrapasa su

valor estrictamente monetario o de negocio. La
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Figura 1: En el sitio web del programa Nova, dedicado

a cultura y divulgación científica, de la televisión

pública norteamericana PBS, existe una sección con

contenidos interactivos multimedia para cada una de

las series emitidas (www.pbs.org)

Figura 2: Las televisiones catalanas, notablemente

TVC, empiezan a apostar fuerte por la red. TVC

(www.tvc.es), en concreto, dispone ya de un

importante número de sitios web dedicados a su

programación. En la imagen, el sitio web de 3xl.net

(www.3xl.net)

Figura 3: 3.500 horas de vídeo (digitalizado) de la

histórica productora Pathe pueden consultarse a

través de la web (www.britishpathe.com). En la

imagen, el resultado de una búsqueda por la palabra

Barcelona



nuestro país, consideramos que sufrimos un retraso

considerable: los bancos de imagen y sonido y los motores

de indización de contenidos audiovisuales.

2. Conceptos

Discutiremos a continuación algunos conceptos

procedentes del mundo de las bases de datos y de los

sistemas de información para poder presentar después

algunas propuestas sobre tipología de bases de datos y

bancos audiovisuales.

Presentamos en primer lugar una breve terminología

separada en las tablas n.º 1 y 2 para facilitar la consulta y

que, posteriormente, nos permitirá presentar una propuesta

de tipología de bases de datos.
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digitalización y la distribución de este patrimonio a través de

una nueva generación de sistemas de información

audiovisuales en la red son el nuevo desafío, pero también

la nueva oportunidad, que deberían saber aprovechar las

empresas del sector.

El patrimonio cultural y histórico de una nación no está

completo sin los archivos audiovisuales de televisión, cine,

sonido y fotografía. Ahora bien, la única forma de que este

patrimonio esté al alcance de su público: estudiosos e

investigadores del audiovisual, historiadores, politólogos,

creativos del sector audiovisual, y ciudadanos en general,

es distribuyéndolos a través de una nueva generación de

bases de datos: los bancos de imágenes y sonido, o dicho

de otra forma, los bancos audiovisuales.

En el resto de este artículo estudiaremos un tipo de sitios

web de carácter audiovisual muy concreto y en el que, en

Tabla 1: Terminología-I: bases de datos 

Término Descripción / Ejemplos

Documento primario Documento original, por ejemplo, una fotografía, un vídeo, una grabación de voz o un artículo de

prensa.

Documento Documento que describe un documento primario, generalmente de forma textual, con el objetivo de

secundario facilitar su identificación y recuperación. Sinónimos: metainformación, metadato.

Base de datos Conjunto de registros y, eventualmente, otros objetos asociados a los registros. Por ejemplo, imágenes,

sonidos (o documentos textuales).

Registro Representación de una entidad y unidad de trabajo de una base de datos. 

Un registro es un conjunto de datos agrupados en una unidad. Por ejemplo, el conjunto de datos (autor,

título, etc.) que describe un filme o una fotografía es un registro. Por este motivo, un registro es una

forma de documento secundario y es un tipo de metadato. 

Entidad El objeto (o concepto) representado en un registro. Por ejemplo, en una base de datos bibliográfica

tradicional las entidades representadas son libros o artículos de revista. En un banco de imágenes, las

entidades representadas son fotografíes o otros materiales icónicos.

Metadatos Datos sobre datos o informaciones sobre informaciones. Por ejemplo, la descripción de la programación

de televisión de un día o de una semana determinada publicada en las páginas de un diario o de una

revista es un tipo de metainformación. La metainformación (o los metadatos) son necesarios para

representar información de forma eficiente. Cuando necesitamos mucha eficiencia en la búsqueda de

información también utilizamos metainformación. Resulta más eficiente consultar la programación de

televisión en una revista (o en una página web) que tener que mirar de forma secuencial todos los

canales y todos los programas de televisión para ver si hacen el programa que nos interesa... cuando

lo encontramos, quizás el programa ya habrá finalizado. Existen varios tipos de metadatos.



Tabla 2: Terminología-II: bases de datos y bancos de datos

Clase de base de datos Subclase Ejemplos
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Referencial

Contiene solamente documentos

secundarios. También podría

afirmarse que sólo contiene

metadatos.

Bibliográfica

Contiene registros con descripciones

bibliográficas, pero no contiene (no da

acceso a) los documentos en sí

mismos.

Eric Database

www.askeric.org/eric/

Audiovisual

Contiene registros con descripciones

de imágenes pero no contiene el

documento audiovisual.

BBC Footage

www.bbcfootage.com

NBC News Archivest

www.nbcnewsarchives.com

Directorio

Contiene registros con informaciones

sobre entidades o personas.

Barcelona Plató

www.barcelonaplato.bcn.es

Fuente o Banco

Las bases de datos fuente

contienen documentos secundarios

y primarios, es decir, contienen

tanto la información como la

metainformación. Las bases de

datos fuente pueden llamarse

bancos, por ejemplo, una base de

datos audiovisual de tipo fuente

puede llamarse banco de

imágenes. 

Textual

Además de la descripción del

documento (metadatos) contiene el

documento original.

Audiovisual

Además de la descripción del documento

audiovisual contiene el documento

audiovisual en sí mismo. Sinónimo: banco

de imágenes o banco audiovisual.

Véase descripción en la

tabla n.º 3: bancos de

imágenes

Fuente: adaptación de L. Codina; Maria del Valle Palma, 2001

Texto digital simple

Contiene el texto completo de

libros o artículos de revista, pero

no tiene gráficos o ilustraciones

ni elementos tipográficos.

Find Articles

www.findarticles.com

Facsímil

Contiene una reproducción

gráfica del documento.

Prensa Histórica

prensahistorica.com

Texto digital rico

Contiene (o proporciona acceso

directo a) el texto completo en

formato digital original con

ilustraciones, tablas, tipografía, etc.

ACM Digital Library

www.acm.org/dl/
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Figura 4: Ejemplo de un registro de la

base de datos audiovisual BBC

Footage (www.footage.com). Contiene

registros que describen imágenes,

pero no las imágenes (aunque el

cliente puede solicitarlas mediante de

la sede web de la base de datos)

Tabla 3: Terminología-III: bancos vs. motores de búsqueda

Término Descripción Ejemplos

Banco de imágenes 

y audiovisuales
GettyImages
www.gettyimages.com

AGE Fotostock
www.agefotostock.com

Cartoon Bank
www.cartoonbank.com

Corbis Motion
www.corbismotion.com

Multibuscador de imágenes Sistema de información que puede enviar

la misma búsqueda a diferentes bancos

de imágenes y mostrar los resultados de

una forma unificada.

OneStopSearch
www.1ss.com

Footage.Net
www.footage.net

Programa informático que genera índices

a partir del contenido de documentos

publicados en la red.

Los motores de búsqueda facilitan la

información de una forma aparentemente

similar a los bancos de imágenes, pero no

contienen documentos secundarios

(registros) ni, por tanto, metadatos.

Además, los motores de búsqueda no

tienen las colecciones de imágenes ni en

propiedad ni en depósito, ni gestionan

derechos de compra, reproducción o uso

de las imágenes.

Multimedia Lycos
multimedia.lycos.com

Alta Vista Image
www.altavista.com/image/

Google Images
images.google.com

Fuente: adaptación de L. Codina; Maria del Valle Palma, 2001

Motor de búsqueda 

Clase de base de datos que contiene

tanto registros (documentos secundarios

o metainformación) como documentos

primarios (imágenes, vídeo, sonido...).

El banco de imágenes constituye, en

estos casos, el núcleo de un sistema más

amplio que contempla la gestión y la venta

o alquiler temporal de derechos de

explotación de los documentos icónicos.



A partir de las definiciones precedentes presentaremos un

segundo conjunto de definiciones (tabla 2) que nos

permitirá presentar la diferencia entre el concepto de base

datos y de banco de datos.

Por último, si relacionamos las diferentes tecnologías y

estrategias de mercado que existen actualmente en la red,

podremos observar la diferencia, sumamente importante,

que hay entre bancos de imagen y motores de búsqueda de

imágenes (tabla 3).

Como ya hemos apuntado, la diferencia esencial entre

bancos y motores radica en que, en un banco (o en una

base de datos) se halla siempre presente alguna clase de

metainformación (en forma de documento secundario o de

registro) y, por tanto, hay una información de valor añadido

cuya importancia es crítica para el rendimiento del sistema.

Entre estos metadatos se encuentran, por ejemplo, los

siguientes:

- Datos que identifican las circunstancias de creación del

documento, como el autor, el título y la fecha de realización.

- Datos que identifican el contenido conceptual e icónico

del documento, generalmente en forma de descriptores o

palabras clave.

- Resúmenes, sinopsis y/o descripciones textuales del

documento icónico, ya sea una fotografía, un filme o un

vídeo.

A modo de ejemplo, si observamos un registro completo

de la base de datos NBC News Archives de noticias de la

televisión NBC (imagen 3) podemos comprobar que existen

hasta 12 campos o zonas descriptivas con metadatos, entre

los que podemos ver un título, una sinopsis, descriptores o

palabras clave de lugares geográficos, descriptores de

temas, etc.

Por el contrario, en un motor de búsqueda no existe este

tipo de metainformación al no existir tampoco un proceso

previo de análisis documental. Al realizar una búsqueda de

imágenes a través de un motor de búsqueda como Google

accedemos directamente a la lista de imágenes, sin pasar

antes por el proceso de filtro propio de las bases de datos

con registros descriptivos como el que hemos mostrado

(figura 3). Este hecho genera la gran cantidad de ruido y de

pérdidas de información tan habituales en esta clase de

tecnologías.

Por esta misma razón, en un motor de búsqueda no

disponemos del nivel de representación de la información
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Figura 5: Ejemplo de un registro de la base de datos NBC News

Archives sobre una manifestación de febrero de 1976 en

Barcelona. A pesar del detallado tratamiento descriptivo de

imagen que podemos ver aquí, en algunos casos el tratamiento

es aún más completo. En cualquier caso, cada palabra o cada

combinación de grupos de palabras de cada uno de los campos

del registro es un punto de acceso a la imagen.
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Figura 6: Una búsqueda de imágenes

en Google para el término «paris»

produce cientos de miles de resultados

(casi 600.000), pero con una mezcla

total de géneros, formatos y

significados del término.

Figura 7: Resultado de una búsqueda de imágenes

en Corbis Newsroom (newsroom.corbis.com). Se

puede observar la metainformación de cada

imagen junto a una reproducción en miniatura de la

misma. Al hacer clic sobre el icono   se obtiene la

lista de palabras clave con la que se ha indizado

(véase la figura siguiente, n.º 6).

Figura 8: Palabras clave (keywords) de la imagen

de la figura anterior y otras informaciones

adicionales: fuente, fecha, formato.



que nos permite tomar decisiones sin la necesidad de

examinar secuencialmente todo el conjunto de documentos

originales. Si únicamente nos interesa consultar

documentos de determinadas características formales o de

género no tenemos más opción que examinar uno a uno

todos los documentos obtenidos tanto si la lista es corta

como si es muy larga.

Un motivo de las dificultades de trabajo de los motores de

búsqueda radica en que el índice que facilita el acceso a las

imágenes se genera a partir del documento original que

forma parte del contexto de la imagen (de una forma que

mostraremos más adelante). En cambio, en una base de

datos, el índice que facilita el acceso a la información se

genera con los términos que proceden no únicamente del

documento original (en su caso) sino también de los

campos que forman el conjunto de metadatos como los que

hemos visto (sinopsis, palabras clave, formato, etc.).

Por esta razón, no sólo pueden realizarse consultas

mucho más precisas con bancos y bases de datos, sino que

la respuesta, en ocasiones, no consiste en el documento

original, sino en su representación. Esto puede parecer

inicialmente un inconveniente, pero en realidad proporciona

una enorme ventaja: permite tomar decisiones sin perder

tiempo examinando secuencialmente documentos que no

responden a nuestra necesidad de información. 

Finalmente, existe una diferencia fundamental y de

naturaleza muy distinta. Los motores de búsqueda no

seleccionan las colecciones ni son propietarios de las

imágenes que indizan, lo que significa que no se filtra ni

selecciona la calidad de la información que procesan. 

Por esta misma razón, tampoco son interlocutores válidos

en cuanto al uso de las imágenes o de los objetos

multimedia a los que proporcionan acceso. Si encontramos

imágenes mediante un motor de búsqueda y, por algún

motivo, estamos interesados en su uso (por ejemplo, para

una campaña publicitaria, para un reportaje televisivo, etc.)

deberíamos determinar en cada caso quién es el propietario

o interlocutor de los derechos de cada imagen e intentar

ponernos en contacto. Un problema añadido puede suceder

cuando el autor de la imagen en cuestión no haya previsto

este tipo de peticiones, por lo que nos hallaremos frente a

un interlocutor atónito ante nuestras demandas.

Por último, los motores de búsqueda no pueden acceder ni

indizar las mejores colecciones de imágenes, que son

precisamente las que se encuentran indizadas en los bancos

de imágenes y cuyo contenido está cerrado a los motores de

búsqueda por razones técnicas y comerciales. Veamos una

síntesis de estas cuestiones en los siguientes apartados.

2.1. Síntesis
Los bancos de imágenes o audiovisuales en la red

presentan las siguientes características:

a) Contienen (o proporcionan acceso directo a)

colecciones de documentos icónicos originales y no

únicamente su descripción.

b) Los documentos son de tipo icónico: fotografías, filmes

y vídeos. En algunos casos, los bancos son de tipo

multimedia y contienen música, sonidos, transcripciones de

programas de radio y televisión y efectos sonoros.

c) El organismo o empresa productora del banco de

imágenes o audiovisual es propietaria o depositaria de las

colecciones de imágenes y/o actúa por convenio o acuerdo

contractual con los propietarios de las imágenes.

Los motores de búsqueda, por su parte, presentan las

siguientes características:

a) Indizan documentos de la World Wide Web que

contienen archivos de imagen. 

b) No generan documentos secundarios ni

metainformación del tipo sinopsis, palabras clave, autor,

etc.

c) No mantienen relación alguna con los propietarios de

las imágenes.

3. Sistemas de información audiovisual

Discutidos los aspectos anteriores, podemos presentar a

continuación un ensayo de tipología de los sistemas de

información audiovisual que intenta mostrar toda la riqueza

actual y todo el potencial futuro de estos sistemas de

información en la red. Hemos hecho especial hincapié en

los bancos de datos y bases de datos, pero sin olvidar

recopilar también algunas variedades de motores de

búsqueda.

La clasificación anterior requiere algunos comentarios.

Empecemos por los 7 subtipos. Es evidente que se trata de

una clasificación discrecional. Naturalmente, podría

obtenerse una lista de 8, 9 o 10 subtipos; por ejemplo, el
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Tabla 4: Sistemas de información audiovisuales

Subtipo Descripción Ejemplos

1. Imagen Bancos de fotografías, ilustraciones,

comics, reproducciones artísticas,

mapas y planos, etc.

Bancos:
Corbis

www.corbisimages.com

AGE Fotostock

www.agefotostock.com

BBC Wild

www.bbcwild.com

ImageBase

www.thinker.org

Cartoon Bank

www.cartoonbank.com

Geoplaneta

www.geoplaneta.com

Mapquest

www.mapquest.com

2. Sonido Bancos de efectos sonoros, de

transcripciones de programas de radio,

conferencias, etc.

Bases de datos y bancos de música, y

bases de datos de letras de canciones.

Bancos:

Electric Library TV & Radio

Transcripts

www.elibrary.com

Motores:

FindSounds

www.findsounds.com

SpeechBot

www.speechbot.com

3. Música Bancos:

Clase, de momento, inédita

en Internet.

Bases de datos (cine):

All Music

allmusic.com

Bases de datos (letras de

canciones):

www.sontext.net

www.songfile.com

Motores (música):

Scour

www.scour.com

Multimedia 

Lycos

multimedia.lycos.com



Tabla 4: Sistemas de información audiovisuales (continuación)

Subtipus Descripció Exemples
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4. Vídeo Bases y bancos de vídeos, anuncios,

vídeo arte, etc.

Bancos:

Library of Congress

memory.loc.gov/ammem/ccmphtml/

colahome.html

Corbis Motion

www.corbismotion.com

Getty Images

creative.gettyimages.com

Bases:

BBC Footage 

www.bbcfootage.com

NBC News Archive

www.nbcnewsarchives.com

Motores:

Alta Vista Video

www.altavista.com/video/

5. Cine Bancos de imágenes procedentes de

rodajes (footage), cortometrajes, filmes,

filmes digitales, etc. Bancos de guiones

de cine y televisión.

Bases de datos de cine (descripciones

de filmes, biografías de cineastas,

etc.).

Bancos de interactivos multimedia

ejecutables en ordenador, bien en forma

local (CD-ROM) o remota (Internet).

Bancos:

British Pathe

www.britishpathe.com

Bancos de guiones:

Scripts on the Net

www.rosebud.com.br/scripts.htm

Bases de datos de filmes

(rodajes):

Footage

www.footage.net

Bases de dades de cine

(filmes, cineastas): 

AllMovie

www.allmovie.com

IMDB

www.imdb.com

6. Interactivos multimedia Bancos:

Clase, de momento, inédita

en Internet.

Bancos de varias categorías de objetos

audiovisuales y multimedia: imágenes,

sonido, vídeo, etc.

7. Múltiple Bancos:

Clase, de momento, inédita en

Internet.

Similar: multimedia.lycos.com

Nota: enlaces revisados en abril de 2003.
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Figura 9: Muestra de resultados del motor de

búsqueda SpeechBoot (www.speechboot.com)

que indiza el sonido (la voz) de programas de

radio y televisión con un sistema automático de

reconocimiento de voz. Puede solicitarse que

reproduzca la voz (botón PLAY) y se puede leer

la transcripción textual (Show me more).

Figura 10: Página principal de Corbis Motion

(www.corbismotion.com). Un importante banco

de imágenes con una clara orientación

comercial tipo B2B y B2C a la vez.

Figura 11: Un resultado de búsqueda en Corbis

Motion: información sobre duración y formato

del vídeo, palabras clave y parte de un

storyboard del mismo desplegado en forma de

mosaico de imágenes.



tipo imagen se podría dividir en imagen fotográfica,

reproducción artística, infografía, etc.; o bien de 5 o 6 si, por

el contrario, fusionamos sonido y música en un único tipo,

cine y vídeo en otro, etc. La opción de seleccionar 7 tipos

se debe a que, a los efectos de este trabajo, nos parecía la

clasificación más adecuada. 

En los tipos 3 (música), 6 (multimedia) y 7 (múltiple) se

indica clase inédita, lo que significa que es una clase que no

se ha «estrenado» como sector en la red, por lo menos en

el momento de realización de este estudio (primer trimestre

de 2003). 

No obstante, existen bases y bancos de datos de los tipos

3 y 6 en el marco de determinadas instituciones, como

museos, mediatecas, emisoras de televisión, etc.; pero

sucede que su acceso está restringido a un local y/o a

determinadas condiciones de pertenencia a la institución.

Nuestra hipótesis sostiene que, en cuestión de tiempo,

aparecerán casos en estas clases que hoy por hoy

permanecen inéditas en cuanto se superen determinados

problemas tecnológicos y de tratamiento y gestión de la

propiedad intelectual en el mundo digital.

4. Conclusiones

1. Hemos tratado de mostrar las posibilidades actuales y

futuras de la información audiovisual en la red. Existe un

importante grupo de actores: televisiones, radios,

filmotecas, museos que disponen de un patrimonio

audiovisual de valor literalmente incalculable en todos los

sentidos de la palabra valor: económico, cultural, científico

y social. Es el momento de que los mencionados actores

empiecen a estudiar, investigar y considerar de forma muy

seria la manera de hacer realidad este valor poniéndolo al

alcance de un público nacional e internacional a través de

la red.

2. Digitalizar bienes audiovisuales, tratarlos documental-

mente y distribuirlos a través de la red no supone una tarea

fácil; pero se trata de una actividad que, difícil o no, se está

llevando a cabo de forma casi intensiva por parte de

muchas instituciones de nuestro entorno internacional,

muchas de ellas con una clara orientación de negocio no

incompatible con la protección y difusión del patrimonio,

sino, al contrario, muy complementarias.

3. Muchos de los actores mencionados han construido, ya

hace tiempo, bases de datos o bancos de imágenes,

notablemente las televisiones, pero también otros

organismos como bibliotecas, mediatecas, museos y

archivos. Ha llegado el momento de que se realicen

estudios sobre la viabilidad de distribuir estos bancos y

bases de datos a través de la red.

4. El fomento de la producción y distribución de sistemas de

información audiovisuales como los presentados aquí, entra

en el interés de la defensa y promoción del patrimonio

cultural y científico de una nación. Por tanto, corresponde

no únicamente a la iniciativa privada la consideración de

esta clase de actividades, sino también a los poderes

públicos. 

5. El nuevo territorio que se está configurando gracias a la

unión de la red y la información audiovisual permite abrir sin

duda nuevas oportunidades tanto para los profesionales

que trabajan en el mundo de la empresa como para quienes

desarrollan las tareas de investigación y estudio del

audiovisual en el marco de las universidades u otros

centros de investigación.
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