
41

1. El futur manifest de la xarxa

La informació audiovisual és la nova frontera de la xarxa.

De fet, probablement, en aquests moments, els llocs web

amb prestacions més atractives i més "genuïnament"

digitals són, tot just, els d'algunes televisions. Estem

pensant en llocs web de televisions com la BBC

(www.bbc.co.uk), PBS (www.pbs.org) o Discovery Channel

(dsc.discovery.com).

Una simple visita a aquests tipus de llocs web ens

mostrarà un desplegament espectacular de recursos de

naturalesa multimèdia i interactiva. No hauríem d'oblidar

que les dues propietats més significatives del món digital

són: la capacitat per proporcionar experiències interactives

i per combinar en un mateix suport informació de diverses

morfologies (text, so i imatge).
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La informació audiovisual, en totes les seves

dimensions: cinema, música, fotografia, multimèdia,

etc., està adquirint cada cop més importància en la

xarxa. L'aparició d'una nova generació de bancs

d'imatge i de bancs audiovisuals aporta una dimensió

nova a la protecció i la difusió del patrimoni científic i

cultural. És remarcable (re)conèixer la importància

d'aquesta classe de nous sistemes d'informació per

les immenses implicacions que poden tenir per a una

nació en la futura societat del coneixement, que,

sens dubte, tindrà un marcat caràcter multimèdia i

interactiu.

. Tot sembla indicar que la importància i el pes de

l'audiovisual en la xarxa no ha fet més que començar. En

els propers anys, és previsible assistir a un increment

d'activitats sense precedent en aquest terreny, almenys en

els països més avançats i conscients que l'audiovisual és el

futur de la web i, per tant, la web és el futur de l'audiovisual. 

Com sempre, les empreses i els organismes de

l'audiovisual de cada país es podran incorporar a aquesta

nova tendència o bé a temps, quan encara hi hagi espais i

oportunitats fàcilment aprofitables; o bé amb retard, quan

caldrà lluitar per cada centímetre virtual d'espai i s'hagin de

multiplicar les inversions per tenir algun impacte econòmic

o social.

És per aquest motiu que les empreses i organismes de

l'audiovisual del nostre país haurien de començar a estudiar

(si no ho han fet ja) la seva entrada decidida en la xarxa.

Aquesta entrada no pot consistir, com ha estat fins ara en la

major part dels casos, a disposar d'una simple pàgina web

on s'anunciïn les programacions, per exemple, sinó que

haurien de considerar la creació d'un nou tipus de llocs web.

Aquests nous llocs web haurien de contenir allò que pot

atorgar més avantatges competitius al sector audiovisual:

continguts de tipus multimèdia i interactius. 

En particular, sens dubte, alguns dels actors més potents

de la futura web audiovisual seran les empreses

productores de cinema i televisió. Aquestes empreses

posseeixen un patrimoni exclusiu i d'una enorme capacitat

competitiva: els seus arxius audiovisuals.

D'altra banda, el patrimoni audiovisual que han generat les

televisions públiques i privades, les productores de cinema

i televisió i algunes empreses de comunicació (com les

agències de premsa, per exemple, o les emissores de

ràdio) té un enorme valor científic i cultural que ultrapassa

el seu valor estrictament monetari o de negoci. La

digitalització i la distribució d'aquest patrimoni a través

http://www.bbc.co.uk
http://www.pbs.org
http://dsc.discovery.com
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Figura 1: En el lloc web del programa Nova, dedicat a

cultura i divulgació científica, de la televisió pública

nord-americana PBS, hi ha una secció amb continguts

interactius multimèdia per a cadascuna de les sèries

emeses (www.pbs.org)

Figura 2: Les televisions catalanes, notablement TVC,

comencen a apostar fort per la xarxa. TVC

(www.tvc.es) té ja un important nombre de llocs web

dedicats a la seva programació. En la imatge, el lloc

web de 3xl.net (www.3xl.net)

Figura 3: 3.500 hores de vídeo (digitalitzat) de la

històrica productora Pathe es poden consultar a través

de la xarxa (www.britishpathe.com). En la imatge, el

resultat d'una cerca per la paraula Barcelona

http://www.pbs.org
http://www.tvc.es
http://www.3xl.net
http://www.britishpathe.com
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d'una nova generació de sistemes d'informació audiovisual

en la xarxa és el nou desafiament, però també la nova

oportunitat, que haurien de saber aprofitar les empreses del

sector.

El patrimoni cultural i històric d'una nació no està complet

sense els arxius audiovisuals de televisió, cinema, so i

fotografia. Ara bé, l'única forma que aquest patrimoni estigui

a l'abast del seu públic: estudiosos i investigadors de

l'audiovisual, historiadors, politòlegs, creatius del sector

audiovisuals i ciutadans en general, és distribuint-los a

través d'una nova generació de bases de dades: els bancs

d'imatges i so, o, dit d'una altra manera, els bancs

audiovisuals.

En la resta d'aquest article estudiarem un tipus de lloc web

audiovisual molt concret i en el qual, en el nostre país,

entenem que patim un retard considerable: els bancs

d'imatge i so, els motors d'indexació de continguts

audiovisuals. 

2. Conceptes

Discutirem a continuació alguns conceptes procedents del

món de les bases de dades i dels sistemes d'informació per

tal de poder presentar més endavant algunes propostes

sobre tipologia de bases de dades i bancs audiovisuals.

Presentem, en primer lloc, una breu terminologia

separada en les taules número 1 i 2 per facilitar la consulta

i que, després, ens permetrà presentar una proposta de

tipologia de bases de dades.

A partir de les definicions precedents presentarem un

segon conjunt de definicions (taula 2) que ens permetrà

mostrar la diferència entre el concepte base de dades i banc

de dades.

Per últim, si relacionem les diferents tecnologies i estra-

tègies de mercat que hi ha en aquests moments en la xarxa

podrem observar la diferència, summament important, entre

bancs d'imatge i motors de cerca d'imatges (taula núm. 3).

Taula 1. Terminologia-I: bases de dades

Terme Descripció / Exemples

Document primari Document original, per exemple, una fotografia, un vídeo, un enregistrament de veu o un article de

premsa.

Document secundari Document que descriu a un document primari, generalment de forma textual, amb l'objectiu de facilitar

la seva identificació i recuperació. Sinònims: metainformació, metadada.

Base de dades Conjunt de registres i, eventualment, altres objectes associats als registres. Per exemple, imatges,

sons (o documents textuals).

Registre Representació d'una entitat i unitat de treball d'una base de dades. Un registre és un conjunt de dades

agrupades en una unitat. Per exemple, el conjunt de dades (autor, títol, etc.) que descriu un film o una

fotografia és un registre. Per aquesta raó, un registre és una forma de document secundari i és un tipus

de metadada.

Entitat L'objecte (o concepte) representat en un registre. Per exemple, en una base de dades bibliogràfica

tradicional les entitats representades són llibres o articles de premsa.  En un banc d'imatges, les

entitats representades són fotografies o altres materials icònics.

Metadades Dades sobre dades o informacions sobre informacions. Per exemple, la descripció de la programació

de televisió d'un dia o d'una setmana determinada publicada en les pàgines d'un diari o d'una revista

és un tipus de metainformació. La metainformació (o les metadades) són necessàries per representar

informació de forma eficient. Quan necessitem molta eficiència en la cerca d'informació també fem

servir metainformació. És més eficient consultar la programació de televisió en una revista (o en una

pàgina web) que anar mirant de forma seqüencial tots els canals i tots els programes de televisió a

veure si fan el programa que ens interessa... quan el trobem, pot ser que el programa ja s'hagi acabat.

Hi ha diversos tipus de metadades.



Taula 2. Terminologia-II: bases de dades i bancs de dades

Classe de base de dades Subclasse Exemples
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Referencial

Només contenen documents

secundaris. També es podria dir

que només contenen metadades.

Bibliogràfica

Contenen registres amb descripcions

bibliogràfiques, però no contenen (no

donen accés) els documents en si

mateixos.

Eric Database

www.askeric.org/eric/

Audiovisual

Contenen registres amb descripcions

d'imatges però no contenen el

document audiovisual.

BBC Footage

www.bbcfootage.com

NBC News Archives

www.nbcnewsarchives.com

Directori

Contenen registres amb informacions

sobre entitats o persones

Barcelona Plató

www.barcelonaplato.bcn.es

Font o bancs

Les bases de dades font contenen

documents secundaris i primaris, o

sigui, contenen tant la informació

com la metainformació. Les bases

de dades font es poden anomenar

bancs. Per exemple, una base de

dades audiovisual de tipus font es

pot anomenar banc d'imatges

Textual

A més de la descripció del document

(metadades), contenen el document

original.

Text digital simple

(Contenen el text complet de

llibres o articles de premsa, però

no tenen gràfics o il·lustracions ni

elements tipogràfics.)

Find Articles

www.findarticles.com

Facsímil

(Contenen una reproducció

gràfica del document) 

Premsa Històrica

prensahistorica.com/ca/

Text digital ric

(Contenen -o proporcionen accés

directe- el text complet en format

digital original, amb il·lustracions,

taules, tipografia, etc.)

ACM Digital Library

www.acm.org/dl/

Audiovisual

A més de la descripció del document

audiovisual, contenen el document

audiovisual. Sinònim: banc d'imatges o

banc audiovisual

Vegeu desenvolupament en

la taula núm. 3: bancs

d'imatges

Font: adaptació de L. Codina; Maria del Valle Palma, 2001

http://www.askeric.org/eric/
http://www.bbcfootage.com
http://www.nbcnewsarchives.com
http://www.barcelonaplato.bcn.es
http://www.findarticles.com
http://prensahistorica.com/ca/
http://www.acm.org/dl/
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Figura 4: Exemple d'un registre de la

base de dades audiovisual BBC

Footage (www.bbcfootage.com). Conté

registres que descriuen imatges, però

no les imatges (el client les pot

demanar, però, a través de la pàgina

web de la base de dades)

Taula 3. Terminologia-IIII: bancs vs. motors de cerca

Terme Descripció Exemples

Banc d'imatges i audiovisuals Classe de base de dades que conté tant

registres (documents secundaris o

metainformació) com documents

primaris (imatges, vídeo, so, etc.).El

banc d'imatges és, en aquests casos, el

nucli d'un sistema més ampli que

contempla la gestió i la venda o lloguer

temporal de drets d'explotació dels

documents icònics.

GettyImages

www.gettyimages.com

AGE Fotostock

www.agefotostock.com

Cartoon Bank

www.cartoonbank.com

Corbis Motion

www.corbismotion.com

Multicercador d'imatges Sistema d'informació que pot enviar la

mateixa cerca a diferents bancs

d'imatges i mostrar els resultats d'una

forma unificada. 

OneStopSearch

www.1ss.com

Footage.Net

www.footage.net

Programa informàtic que genera índexs

a partir del contingut de documents

publicats en la xarxa.Els motors de

cerca faciliten la informació d'una

manera aparentment similar als bancs

d'imatges, però no contenen documents

secundaris (registres) ni, per tant,

metadades.A més a més, els motors de

cerca no tenen les col·leccions

d'imatges ni en propietat ni en dipòsit, ni

gestionen drets de compra, reproducció

o ús de les imatges.

Multimedia Lycos

multimedia.lycos.com

Alta Vista Image

www.altavista.com/image/

Google Images

images.google.com

Font: adaptació de L. Codina; Maria del Valle Palma, 2001

Motor de cerca 

http://www.bbcfootage.com
http://www.gettyimages.com
http://www.agefotostock.com
http://www.cartoonbank.com
http://www.corbismotion.com
http://www.1ss.com
http://www.footage.net
http://multimedia.lycos.com
http://www.altavista.com/image/
http://images.google.com


Com ja hem avançat, la diferència essencial entre bancs i

motors rau en el fet que en un banc (o en una base de

dades) hi ha sempre alguna classe de metainformació (en

forma de document secundari o registre) i, per tant, hi ha

una informació de valor afegit la importància de la qual és

crítica per al rendiment del sistema. Entre aquestes

metadades trobem, per exemple, les següents:

- Dades que identifiquen les circumstàncies de creació del

document, com l'autor, el títol i la data de realització. 

- Dades que identifiquen el contingut conceptual i icònic

del document, generalment en forma de descriptors o

paraules clau.

- Resums, sinopsis i/o descripcions textuals del document

icònic, sigui una fotografia, un film o un vídeo.

Per exemple, si observem un registre complet de la base

de dades NBC News Archives de notícies de la televisió

NBC (imatge 3) podem comprovar que hi ha fins a dotze

camps o zones descriptives amb metadades, entre les

quals podem veure un títol, una sinopsi, descriptors o

paraules clau de llocs geogràfics, descriptores de temes,

etc.

En un motor de cerca, en canvi, no hi ha aquest tipus de

metainformació, ja que tampoc no hi ha un procés previ

d'anàlisi documental. Quan fem una cerca d'imatges a

través d'un motor de cerca com Google, accedim

directament a la llista d'imatges, sense passar abans pel

procés de filtrat propi de les bases de dades amb registres

descriptius com el que hem mostrat (figura 3). Això és el

que genera la gran quantitat de soroll i de pèrdues

d'informació tan habituals en aquesta classe de tecnologies.

Per això mateix, en un motor de cerca no disposem del

nivell de representació de la informació que ens permet

prendre decisions sense la necessitat d'examinar

seqüencialment tot el conjunt de documents originals. Si

únicament estem interessats a consultar documents de

determinades característiques formals o de gènere, no

tenim més remei que examinar un per un tots els

documents obtinguts tant si la llista és curta com si és molt

llarga.

Una raó de les dificultats de treball dels motors de cerca

és que l'índex que facilita l'accés a les imatges es genera a

partir del document original que forma part del context de la

imatge (ho veurem més endavant). En canvi, en una base

de dades, l'índex que facilita l'accés a la informació es
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Figura 5: Exemple d'un registre de la base de dades NBC News

Archives sobre una manifestació del febrer de 1976 a

Barcelona. Malgrat el detallat tractament descriptiu d'imatge

que podem veure aquí, hi ha casos on el tractament encara és

més complet. En qualsevol cas, cada paraula o cada

combinació de grups de paraules de cadascun dels camps del

registre és un punt d'accés a la imatge.
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Figura 6: Una cerca d'imatges a

Google pel terme paris produeix

centenars de milers de resultats

(gairebé 600.000), però amb una total

mescla de gèneres, formats i

significats del mot

Figura 7: Resultat d'una cerca d'imatges a Corbis

Newsroom (newsroom.corbis.com). Es pot

observar la metainformació al costat d'una

reproducció en miniatura de la imatge. Fent clic

sobre la icona s’obté la llista de

paraules clau amb la qual ha estat indexada (vegeu

la figura següent, núm. 8)

Figura 8: Paraules clau (keywords) de la imatge de

la figura anterior, així com altres informacions

addicionals: font, data, format



genera amb els termes que procedeixen no únicament del

document original (quan és el cas), sinó també dels camps

que formen el conjunt de metadades com els que hem vist

(sinopsi, paraules clau, format, etc.).

Per aquesta raó, no només es poden fer consultes molt

més precises amb bancs i bases de dades, sinó que la

resposta, a vegades no consisteix en el document original,

sinó en la seva representació. Això, que pot semblar un

inconvenient, proporciona un enorme avantatge: permet

prendre decisions sense perdre temps examinant

seqüencialment documents que no responen a la nostra

necessitat d'informació. 

Finalment, hi ha una diferència fonamental, de naturalesa

molt diversa. Els motors de cerca no seleccionen les

col·leccions ni són propietaris de les imatges que indexen.

Això significa que no hi ha cap filtre ni selecció de la qualitat

de la informació que processen. 

Per la mateixa raó, tampoc no són interlocutors vàlids

quant a l'ús de les imatges o dels objectes multimèdia als

quals proporcionen accés. Si trobem imatges a través d'un

motor de cerca i, per alguna raó, estem interessats en el

seu ús (per exemple, per a una campanya publicitària, per

a un reportatge televisiu, etc.) hauríem de determinar en

cada cas qui és el propietari o interlocutor dels drets de

cada imatge i intentar posar-nos-hi en contacte. Un

problema afegit és que és possible que l'autor de la imatge

en qüestió mai no hagi previst aquest tipus de peticions, per

la qual cosa ens trobarem amb un interlocutor atònit davant

de les nostres demandes.

Per últim, els motors de cerca no poden accedir ni indexar

les millors col·leccions d'imatges, que són precisament les

que estan indexades en els bancs d'imatges i el contingut

de les quals està tancat per raons tècniques i comercials als

motors de cerca. Vegem una síntesi d'aquestes qüestions

en els següents apartats.

2.1. Síntesi
Els bancs d'imatges o audiovisuals en la xarxa presenten

aquestes característiques:

a) Contenen, o proporcionen accés directe a, col·leccions

de documents icònics originals i no únicament la seva

descripció.

b) Els documents són de tipus icònic: fotografies, films i

vídeos. En alguns casos, els bancs són de tipus multimèdia

i contenen  música, sons, transcripcions de programes de

ràdio i televisió i efectes sonors.

c) L'organisme o empresa productora del banc d'imatges

o audiovisual és propietària o dipositària de les col·leccions

d'imatges i/o actua per conveni o acord contractual amb els

propietaris de les imatges.

Els motors de cerca, per la seva banda, presenten

aquestes característiques:

a) Indexen documents de la World Wide Web (WWW) que

contenen arxius d'imatge.

b) No generen documents secundaris ni metainformació

del tipus sinopsi, paraules clau, autor, etc.

c) No mantenen cap relació amb els propietaris de les

imatges.

3. Sistemes d'informació audiovisual

Un cop discutits els aspectes anteriors, podem presentar

ara un assaig de tipologia dels sistemes d'informació

audiovisual que intenta mostrar tota la riquesa actual i tota

la potencialitat futura d'aquests sistemes d'informació en la

xarxa. Hem posat l'èmfasi en els bancs i les bases de

dades, però, a conveniència hem recollit també algunes

varietats de motors de cerca. (vegeu taula 4)

La classificació de la taula 4 requereix alguns comentaris.

Comencem pels 7 subtipus. És evident que es tracta d'una

classificació discrecional. Sens dubte, podria obtenir-se una

llista de 8, 9 o 10 subtipus; per exemple, el tipus imatge es

podria dividir en imatge fotogràfica, reproducció artística,

infografia, etc.; o bé de 5 o 6 si, al contrari, fusionem so i

música en un únic tipus, cine i vídeo en un altre, etc. Si

hem optat per 7 tipus és perquè, als efectes d'aquest treball,

ens ha semblat la classificació més adequada. 

S'ha indicat l'expressió classe inèdita en els tipus 3

(música), 6 (multimèdia) i 7 (múltiple). El que volem dir és

que, com a sector, és una classe sense "estrenar" en la

xarxa, almenys quan es va realitzar aquest estudi (primer

trimestre del 2003). 

Ara bé, hi ha bases i bancs de dades dels tipus 3 i 6 en el

si de determinades institucions, per exemple, de museus,

mediateques, emissores de televisió, etc. El que passa és o

que el seu accés és restringit a un local i/o a determinades

condicions de pertinença a la institució.

48
Quaderns del CAC: Número 15



49
Tema monogràfic: El nou sector emergent dels bancs audiovisuals en el World Wide Web

Taula 4. Sistemes d'informació audiovisuals

Subtipus Descripció Exemples

1. Imatge Bancs de fotografies, il·lustracions,

còmics, reproduccions artístiques,

mapes i plànols, etc.

Bancs:

Corbis

www.corbisimages.com

AGE Fotostock

www.agefotostock.com

BBC Wild

www.bbcwild.com

ImageBase

www.thinker.org

Cartoon Bank

www.cartoonbank.com

Geoplaneta

www.geoplaneta.com

Mapquest

www.mapquest.com

2. So Bancs d'efectes sonors, de

transcripcions de programes de ràdio,

conferències, etc.

Bases de dades i bancs de música.

Bases de dades de lletres de cançons.

Bancs:

Electric Library TV & Radio

Transcripts

www.elibrary.com

Motors:

FindSounds

www.findsounds.com

SpeechBot

www.speechbot.com

3. Música Bancs:

Classe, per ara, inèdita a

Internet.

Bases de dades (cinema):

All Music 

www.allmusic.com 

Bases de dades (lletres de

cançons):www.sontext.net

www.songfile.com

Motors (música): 

Scour www.scour.com

Multimedia 

Lycos

multimedia.lycos.com

http://www.corbisimages.com
http://www.agefotostock.com
http://www.bbcwild.com
http://www.thinker.org
http://www.cartoonbank.com
http://www.geoplaneta.com
http://www.mapquest.com
http://www.elibrary.com
http://www.findsounds.com
http://www.speechbot.com
http://www.allmusic.com
http://www.sontext.net
http://www.songfile.com
http://www.scour.com
http://multimedia.lycos.com


Taula 4. Sistemes d'informació audiovisuals (continuació)

Subtipus Descripció Exemples
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4. Vídeo Bases de dades i bancs de música.

Bases de dades de lletres de cançons.

Bases i bancs de vídeos, anuncis,

vídeo art, etc.

Bancs:

Library of Congress

memory.loc.gov/ammem/ccmphtml/

colahome.html

Corbis Motion

www.corbismotion.com

Getty Images

creative.gettyimages.com

Bases:

BBC Footage 

www.bbcfootage.com

NBC News Archive

www.nbcnewsarchives.com

Motors:

Alta Vista Video

www.altavista.com/video/

5. Cine Bancs d'imatges procedents de

rodatges (footage), curtmetratges,

films, films digitals, etc. 

Bancs de guions de cinema i

televisió.Bases de dades de cinema

(descripcions de films, biografies de

cineastes, etc.).

Bancs d'interactius multimèdia

executables en ordinador, bé en forma

local (CD-ROM) o remota (Internet).

Bancs:

British Pathe

www.britishpathe.com

Bancs de guions:

Scripts on the Net

www.rosebud.com.br/scripts.htm

Bases de dades de films

(rodatges):

Footage

www.footage.net

Bases de dades de cinema

(films, cineastes): 

AllMovie

www.allmovie.com

IMDB

www.imdb.com

6. Interactius multimèdia Bancs:Classe, per ara,

inèdita a Internet.

Bancs de diverses categories d'objectes

audiovisuals i multimèdia: imatges, so,

vídeo, etc.

7. Múltiple Bancs:

Classe, per ara, inèdita a

Internet.Similar:

multimedia.lycos.com

Nota: enllaços revisats a l'abril de 2003

http://memory.loc.gov/ammem/ccmphtml/colahome.html
http://www.corbismotion.com
http://creative.gettyimages.com
http://www.bbcfootage.com
http://www.nbcnewsarchives.com
http://www.altavista.com/video/
http://www.britishpathe.com
http://www.rosebud.com.br/scripts.htm
http://www.footage.net
http://www.allmovie.com
http://www.imdb.com
http://multimedia.lycos.com
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Figura 9: Mostra de resultats del motor de cerca

a SpeechBot (www.speechbot.com) que indexa

el so (la veu) de programes de ràdio i televisió

amb un sistema automàtic de reconeixement

de veu. Es pot demanar que reprodueixi la veu

(botó PLAY) o es pot llegir la transcripció

textual (Show me more)

Figura 10: Pàgina principal de Corbis Motion

(www.corbismotion.com). Un important banc

d'imatges amb una orientació comercial molt

clara, del tipus B2B i B2C a la vegada 

Figura 11: Un resultat de cerca a Corbis Motion:

informació sobre durada i format del vídeo,

paraules clau i part d'un storyboard del vídeo

desplegat en forma de mosaic d'imatges

http://www.speechbot.com
http://www.corbismotion.com


La nostra hipòtesi és que: únicament és qüestió de temps

que apareguin casos en aquestes classes ara per ara

inèdites. Apareixeran tan bon punt se superin determinats

problemes tecnològics i de tractament i gestió de propietat

intel·lectual en el món digital.

4. Conclusions

1. Hem intentat mostrar les possibilitats actuals i futures de

la informació audiovisual en la xarxa. Hi ha un important

grup d'actors: televisions, ràdios, filmoteques, museus, etc.

que tenen un patrimoni audiovisual de valor literalment in-

calculable en tots els sentits de la paraula valor: econòmic,

cultural, científic i social. Ha arribat el moment que aquests

actors comencin a estudiar, investigar i considerar de ma-

nera molt seriosa la forma de fer realitat aquest valor,

posant-lo a l'abast d'un públic nacional i internacional a

través de la xarxa.

2. No és una empresa fàcil digitalitzar béns audiovisuals,

tractar-los documentalment i distribuir-los a través de la xar-

xa; però és una activitat que, difícil o no, s'està fent de

manera gairebé intensiva per part de moltes institucions del

nostre entorn internacional, moltes d'elles amb una orienta-

ció de negoci molt clara no incompatible amb la protecció i

difusió del patrimoni, sinó força complementàries.

3. Molts dels actors mencionats ja han construït, fa temps,

bases de dades o bancs d'imatges, notablement les

televisions, però també altres organismes com biblioteques,

mediateques, museus i arxius. Ha arribat el moment que es

facin estudis sobre la viabilitat de distribuir aquests bancs i

bases de dades a través de la xarxa.

4. Entra en l'interès de la defensa i promoció del patrimoni

cultural i científic d'una nació el foment de la producció i

distribució de sistemes d'informació audiovisuals com els

presentats aquí. Per tant, correspon no només a la iniciativa

privada la consideració d'aquesta classe d'activitats, sinó

també als poders públics. 

5. El nou territori que s'està configurant gràcies a la unió de

la xarxa i la informació audiovisual està obrint, sens dubte,

noves oportunitats tant per als professionals que treballen

en el món de l'empresa com per a aquells que desenvolu-

pen tasques d’investigadors i estudiosos de l'audiovisual en

el si de les universitats o d'altres centres de recerca.
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