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Resum

Levolucié de qualsevol génere discursiu és inevitable. La
hibridacié entre informacié i espectacle ve de lluny i, la nove-
tat, des de fa uns anys, és l'espectacularitzacié dels géneres
informatius classics de la televisié i la creacié de programes
d’espectacle que tenen com a base la informacié. En aquest
article s’analitza la hibridacié entre espectacle i informacié
en quatre tipus de programes emesos per la televisié publica
basca (ETB): els informatius de noticies, els magazins infor-
matius, els programes d’entreteniment basats en I'humor i
I'actualitat i, finalment, la telerealitat. Com podrem veure, la
hibridacidé estilistica déna lloc a formats molt diversos de
categoritzacié complexa, que també resulten dispars pel que
fa a la qualitat informativa.

Paraules clau
Televisié, hibridacid, espectacularitzacié, informacié, Euskal
Telebista.

PeTxo IpoYAGA

Professor doctor del Departament de Comunicacio
Audiovisual i Publicitat de la Universitat del Pais Basc/
Euskal Herriko Unibertsitatea

petxo.idoyaga@ehu.es

Abstract

Any discourse genre is bound to evolve. Hybridisation betwe-
en information and spectacle goes back a long way but, in
recent years, a new factor has been the spectacularisation of
classic TV information genres and the creation of information-
based programmes that incorporate spectacle. This article
analyses the hybridisation between spectacle and information
in four types of programme broadcast by the Basque public
television company (ETB): the news, informative magazines,
entertainment programmes based on humour and current
affairs, and finally TV reality shows. As we can see, stylistic
hybridisation can give rise to highly diverse formats which are
difficult to categorise and disparate as regards the quality of
information.
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information,

El hecho es que me acosté una noche autor de folletos

y de comedias ajenas y amaneci periodista

(“Ya soy redactor”, a La Revista Espafiola nim. 39, 19 de
marg de 1833, Mariano José de Larra (signat Figaro)

Mikhail Mikhailovitx Bakhtin (1999, 248) va deixar escrit que
I'evolucié de qualsevol tipus de génere discursiu és inevitable
i constant, “perque les possibilitats de I'activitat humana sén
inesgotables i perque a cada esfera de la praxi existeix tot un
repertori de géneres discursius que es diferencia i que creix a
mesura que es desenvolupa i es complica la mateixa esfera”.

El procés d’espectacularitzacié del génere informatiu a
la televisio

L'expressio “génere” no ha tingut un Us unificat en referir-se a
la televisid. Pero en la formulacié que des de la perspectiva de
servei public donava Europa occidental a aquest mitja, s’es-
mentaven tres “macrogéneres” —la informacio, la cultura i I'en-
treteniment- dins dels quals s'organitzaven generes especifics.
Es evident que aquestes classificacions generiques han anat

convivint a la practica i des de fa temps amb una hibridacié
entre elles. Pero en la tradicié europea, era la informacié la
que marcava aquest eix i la personalitat de les emissores. En
paral-lel, academicament i institucionalment, se sostenia que
aquest génere que anomenem informacié hauria de tenir trets
propis que facilitessin la formacié d’una opinié publica respon-
sable i, fins i tot, la fiscalitzacié de les disfuncions que es po-
guessin generar des dels poders economics o politics.

Certament, convé no oblidar que darrere d’aquesta centrali-
tat atorgada a la informacié, la historia de la televisi6 amb
finalitats manipuladores és interminable: de fet, el model euro-
peu incloia el control governamental sobre el mitja de facto,
encara que de jure se'n proclamés I'autonomia. |, malgrat tot,
i fins i tot des de la critica a la supeditacié de la informacié a
espuris interessos politics, el pensament critic académic
(Thompson 1998, 303-340; Wolton 1999, 143-190; Cas-
tells 1998) seguia defensant I'espai public de la informaci6
com una dimensi6 inseparable de la democracia politica
davant dels criteris mercantilistes que van comencar a regir la
televisié europea des dels processos de “desregulacié normati-
va” i el desenvolupament de televisions privades durant els
anys vuitanta (Costa 1986, Bustamante 1999).
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Pero I'espai mercantilista s’ha anat consolidant. | la hibrida-
cié entre informacié i espectacle n’ha estat una de les conse-
queéncies. Certament, aixd no tan sols succeeix en televisio; la
premsa anomenada de referéncia ja fa temps (Esser 1999) que
va escenificar la “tabloiditzacié” de les noticies. De la mateixa
manera, tampoc no es tracta d’'un fenomen completament nou;
fa anys que des de la recerca académica es va formular que la
televisi6 estava deixant de ser un dispositiu de reproduccié de
la realitat per convertir-se en un artefacte de produccié de rea-
litat, de ser paleotelevisié a convertir-se en neotelevisié (Eco
1986; Casseti i Odin 1990). Ja des de mitjan anys noranta
podia caracteritzar-se I'infoshow com un genere hibrid que
“subsume en sus férmulas elementos de los géneros informati-
vos, de los de ficcion y de los de entretenimiento [...], una nue-
va forma de presencia de la informacién que se espectacu-
lariza en sus formas” (Prado 1999, 9). En I'actualitat, el més
significatiu és que la hibridacié esmentada ha passat a ser un
fenomen dominant en les programacions de televisi6 i, de fet,
ja es comenga a parlar d'una tercera etapa (Scolari 2008;
Gordillo 2009), la hipertelevisié, com a desenvolupament
extrem de I'etapa precedent.

Sota una denominacié o una altra, el que és evident és que,
a dia d'avui, el model de televisié esta determinat per estrate-
gies de rendibilitat en la captacié de persones espectadores. |
les cadenes publigues no son alienes a aquest model de fun-
cionament, en qué la programacié televisiva esta supeditada
als resultats d’audiencia. Al llarg dels darrers anys, les televi-
sions han desenvolupat una gran varietat de tecniques i d’es-
tratégies per reduir el risc que suposa llangar productes televi-
sius: recérrer a formules fixes, incloure trets genérics que han
demostrat ser eficagos i, obviament, emprar formats prévia-
ment dissenyats, aprovats i perfeccionats en altres paisos.
Cadenes de diferents cobertures (des de la internacional fins a
la local) intenten adaptar al seu context d’emissi6 férmules pro-
gramatiques i trets estilistics d'eficacia provada en altres arees.
La conseqlieéncia immediata d’aquestes practiques és la unifor-
mitat en les programacions de practicament tot el mén: en
totes elles, la hibridacié entre informacio i espectacle és un fet
(Prado 2002, 369-394).

Perd una paradoxa més, a Espanya no son les institucions
culturals o comunicatives les que han establert una definicié
normativa sobre que és la informaci6 televisiva com a génere,
siné que ho ha fet el Ministeri d'Industria. El 25 de novembre
passat, el Ministeri esmentat va presentar al Consell Assessor
de les Telecomunicacions i de la Societat de la Informaci6
(CATSI) una proposta d’instruccions sobre patrocini en televisié
en que s’especifica que aquest patrocini no té cabuda en els
programes de contingut informatiu d’actualitat, en els quals, a
més d’informatius de noticies, el Ministeri hi inclou "otros pro-
gramas de investigacién, desarrollo o debates sobre las noticias
politicas o econdmicas”. Tanmateix —afegeix—, “la prohibicion
no tiene por qué extenderse a otros programas como la créni-
ca social o mundana que, si bien es cierto que, en sentido
amplio, pueden retransmitir informacion actual o reciente, exis-

te en ellos un riesgo mucho menor de que el patrocinio condi-
cione su contenido”.!

Més enlla dels criteris discutibles del Ministeri sobre la capa-
citat del patrocini de condicionar el contingut d’aquests progra-
mes, I'eficacia mateixa de la instruccié ens sembla dubtable, ja
que “la prevalencia de la novedad como motor de la industria
audiovisual impide que una clasificacion nacida en un momen-
to concreto pueda resultar operativa a medio plazo: encontrar
tipologias y definiciones genéricas se convierte en una tarea
imposible” (Jiménez 2011, 21). La renovacié constant dels
programes, la seva heterogeneitat i el fet que les propostes pro-
gramatiques acostumin a consistir en variacions, mixtures o
evolucions d’espais previs contribueix a la dificultat de definir
taxonomies amb voluntat de perdurar.

La combinacié entre informacio i espectacle és una constant
que es manté a I'hora de llancar propostes programatiques i
déna lloc a diferents géneres o subgeneres. En aquest sentit, i
guiats per I'afany sistematizador, identificarem quatre grans
arees generiques presents en la majoria de televisions actuals,
en les quals ambdues esferes, la informacié i I'espectacle,
entren en conjuncio.

1. Els espais informatius. D’'una manera progressiva, en
aquests programes que historicament i dbviament han estat els
més genuinament informatius, cada cop hi encaixen millor
noticies lleugeres, espectaculars, exotiques, divertides, tafane-
res, sovint protagonitzades per persones del carrer o per habi-
tuals de la cronica social. Cap cadena no és I'excepcid a aques-
ta norma, que ve acompanyada per una presencia substancial
d’informacions d’esdeveniments, i que alguns autors ja adver-
teixen com a tendéncia a les televisions espanyoles des de
finals dels anys vuitanta.? Alhora, hi ha esdeveniments d’una
gran transcendéncia historica que es presenten en clau de pur
espectacle visual, encara que aix0 impedeixi comprendre el
gue esta succeint: la narracié de les guerres de I'lraq, dels
Balcans o de I’Afganistan en son exemples. Sense cap mena de
dubte, com ho indica Ramonet (2002), el creixement galopant
d’internet i la possibilitat que ofereix per estar connectat en
temps real amb noticies i imatges d’esdeveniments accentua
I'afany espectacularitzador de la informaci6 en televisio, potser
necessitada d’oferir continguts vistosos, ja que hi ha altres vies
perqué I'espectador s’hagi assabentat de “l'GItima hora”.
Aquesta tendencia contribueix a encaixar la realitat en un marc
narratiu concret, que en nombroses ocasions contribueix a sim-
plificar-la.

Seguint la perspectiva metodologica d’'una de les principals
referéncies en I'“analisi critica del discurs”, Norman Fairclough
(1995), la combinacié entre I'analisi del contingut dels textos
televisius, I'analisi de les seves practiques discursives (proces-
sos de produccid, distribucié i consum) i I'analisi dels esdeve-
niments discursius com a instancies de les practiques sociocul-
turals ens porta a la conclusié que es tracta de la substitucio
progressiva de les hard news per les soft news “para evitar que
se reflexione sobre lo esencial a partir de la informacion”
(Ramonet 1998, 90). Tanmateix, sembla indiscutible que els

Quaderns del CAC 36, vol. XIV (1) - juny 2011



E. JIMENEZ, P. IDOYAGA

La hibridacié entre els géneres informatius i I'espectacle a la televisié publica basca

programes informatius tradicionals mantenen la seva presén-
cia i el seu pes a les televisions generalistes que, altrament,
s'arriscarien a perdre credibilitat i audiéncia, i, en el cas de les
cadenes publiques, una de les principals marques d’identitat
(Telediario, Teleberri, Telenoticies...).

2. Els magazins informatius. Els formats informatius basats
en la quotidianitat, les anécdotes i el tipisme adquireixen de
vegades naturalesa de programes autonoms, que normalment
precedeixen els noticiaris. Espais com Espana directo, que
recull el testimoni d’altres com Andalucia directo i Madrid
directo, es defineixen com a magazins que aborden qgliestions
d’interés huma i social, gastronomia, folklore, informacié d’es-
deveniments o curiositats, de les quals es déna compte a par-
tir de connexions amb els reporters destacats al lloc dels fets.
En la concepcid d’aquests programes, hi ha una arrel informa-
tiva evident, ja que és I'actualitat la que marca I'escaleta, pero
la manera en que s'aborda aquesta informacié passa per I'es-
pectacularitzacié, que acostuma a estar marcada per la des-
contextualitzacié o la conduccié guionitzada, el recurs al pro-
tagonisme de persones del carrer o I'accentuacioé de I'excéntric.
Obviament, aquests espais han de ser considerats informatius,
pero restringeixen ostentosament I'actualitat informativa a una
parcel-la molt concreta.

3. Els formats d’entreteniment basats en I’humor i I'actua-
litat. La hibridacié entre informacié i espectacle també pot
apuntar a programes en qué no sigui la mera banalitat la que
domini, deixant espai a una certa critica social o, almenys, al
comentari humoristic elaborat a partir de la informacio.
Aquestes intencions poden vehicular-se de multiples formes: a
partir d’esquetxos, monolegs, formats basats en entrevistes...
Una simple mirada a les programacions de la practica totalitat
de cadenes espanyoles ens ofereix, en les darreres décades,
espais heterogenis perd sempre basats en la recreacié humo-
ristica i espectacular de Iactualitat: Caiga quien caiga,
Buenafuente, El intermedio o Noche Hache sén alguns exem-
ples recents de programes d’aquest tipus que poden resultar
significatius, perd només alguns dels multiples formats d'a-
quest tipus, practicament imprescindibles a la televisié actual
com a complement dels programes estrictament informatius.
La seva intervencid, en moltes ocasions editorialitzant, contri-
bueix a dirigir la interpretacié de 'actualitat efectuada per les
persones espectadores i, alhora, contribueix tant a desdrama-
titzar-la com a subratllar-ne les qliestions de maxima impor-
tancia, i contribueix a tematitzar-la.

4. Els espais de telerealitat. Josep Maria Baget (2003, 88)
va definir el terme telerealitat com el conjunt de formats i sub-
generes que té la realitat com a referéncia dominant de les
seves imatges i relats. Entenent-lo d’aquesta manera, el terme
es converteix en un gran paraigua semantic que acull no uni-
cament concursos basats en la convivéncia entre persones
comunes, siné també els continguts basats en I'actualitat, la
matriu informativa i I'espectacularitzacié de la vida quotidiana,
sense oblidar I'important pes de les estructures narratives
posades a disposicié de I'entreteniment de I'audiéncia. “La

telerrealidad contemporanea —subscriu Garcia Martinez (2009,
240)- compone, asi pues, un universo Unico, singular, regula-
do por sus propias normas estéticas y referenciales. En este
terreno hibrido emergen con fuerza dos estrategias que verte-
bran el género: el simulacro y la performatividad”. Fa ja temps
que Baudrillard (1978, 14) va formular la dita postmodernista
segons la qual vivim en I'Gltima fase de la imatge informativa
en qué aquesta “no tiene nada que ver con ningln tipo de rea-
lidad, es ya su propio y puro simulacro”. |, no obstant aixo,
després d’aquest simulacre de la veritat, hi ha una realitat
adaptada a les necessitats de I'espectacle televisiu.

De fet, I'objectiu de la telerealitat no és cap altre que suscitar
I'interés de les persones espectadores a partir de la interpreta-
cié de fragments de la realitat segons els parametres que regei-
xen la narraci6 dramatica: presentacié, nus i desenllag. Aixo
implica una simplificacié del contingut i I'intent de donar cohe-
réncia interna a la transformacié en espectacle del que esta
passant o ha passat, tant si pertany a esferes publiques com
privades. Hi ha molts investigadors en comunicacié que consi-
deren que aquest fenomen es trasllada al public i que, com a
conseqliéncia, la funcié socialitzadora indubtable de la televisio
no es realitza ja “desde el discurso racional, desde el conoci-
miento, sino desde la seduccion, desde lo emotivo, desde los
relatos mas que desde los discursos, desde su propia realidad
y desde la realidad imaginaria que despierta en el espectador
[...]. Estos resortes hacen hoy del modelo de entretenimiento el
sistema de socializacién mas eficaz, pero también un complejo
instrumento de manipulacién colectiva” (Imbert 2003, 45).

Aquestes son, sens dubte, les tendéncies dominants en les
programacions de televisio. | la televisié publica basca no n’es-
ta al marge, si bé presenta algunes particularitats ben inte-
ressants.

Els espais informatius, les diferents cares de la informa-
cio a la televisié publica basca

Quan ETB1 comenga a emetre el 31 de desembre de 1982,
emparant-se en I'Estatut d’Autonomia que recull la possibilitat
de crear un ens comunicatiu public que depengui de les insti-
tucions basques, es converteix en la primera cadena de televi-
si6 que trenca I'hegemonia de TVE. D’aleshores enca, la corpo-
racié ha anat ampliant els seus suports d’emissio, els mitjans
técnics a la seva disposicié i la seva preséncia social.® Des del
comencament, ETB1 (el canal en llengua basca) i ETB2 (el
canal en castella) es van decantar per oferir una programacio
generalista que, a mesura que augmentava el temps disponible
d’emissio, incloia continguts informatius, culturals, entreteni-
ment i ficcid, primer importada i, posteriorment, de produccié
propia o encarregada a productores locals.

ETB1 ha tingut com a signes d'identitat principals la pro-
gramacié infantil, esportiva i cultural, pero els programes de
noticies també han ocupat un lloc important en la seva progra-
macio. En el cas d’'ETB2, la informacié ha constituit un senyal
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d’'identitat fonamental i, com s’ha identificat, ha constituit un
camp en el qual es pot comprovar la manera en que informa-
ci6 i espectacle apareixen vinculats.

Cal destacar que els programes diaris de noticies d’'ETB2 van
competir i fins i tot van superar en audiencia els de les altres
cadenes, i van ser un referent important de socialitzacié durant
anys, tal com ho assenyala Rosa Diez Urrestarazu a I'obra que
recull els vint primers anys d’EITB:

“Desde su nacimiento, el informativo diario de ETB2, el
Teleberri, intenta ser una alternativa y un referente para el
ciudadano vasco. Naci6 con la dificultad de tener que enfren-
tarse a los colosos que emitian sus informativos desde
Madrid con muchos mas medios técnicos y con profesiona-
les de mayor experiencia, que parecian imbatibles en el cam-
po de las audiencias” (Diez Urrestarazu 2003, 134).

El creixement progressiu dels informatius diaris es pot quan-
tificar: entre 1994 i 1997, els del migdia van passar del
17,2% al 22,7% de share mitja, i els de la nit, en prime time,
del 14,8% al 23,3%. Diez Urrestarazu assenyala com “todo un
hito para la historia de la cadena” (op. cit., 135) el fet que a
finals dels anys noranta, en algunes jornades, el Teleberri de la
nit assolis el 32% de share. Aquest éxit ve complementat qua-
litativament per la constatacié que els informatius aconseguei-
xen, en aquella epoca, una transcendéncia social fora de qual-
sevol dubte que apuntala la identitat nacional i els referents
propis de la ciutadania basca.

Es cert que aquest fer pais es modulava notablement en la
sintonia del partit que era al Govern, el PNB. En la informacio,
en particular, hi havia un control partidista des de la mateixa
posada en marxa d'EITB que va anar creixent amb els anys en
clar detriment de la propia autonomia professional del perso-
nal d'informatius. Perd aquestes tendencies ja preexistents
s’han aguditzat amb el canvi de rumb del Govern basc (ara en
mans del PSE-PSOE i sostingut per alianca amb el PP). En
aquest sentit, a més, hi ha hagut una tenacitat exagerada per
tal d’esborrar simbologies nacionalistes dels informatius, la
qual cosa ha contribuit, encara que no en sigui I'inica causa,
a una certa desafeccié de I'audiencia. Alberto Surio va ser ele-
git director general ’EITB el 18 de juny de 2009 a proposta
del PSOE i, el seu primer any de gestié, ETB2 va passar de ser
una de les cadenes de més audiéncia de la FORTA —rondant el
15%, i fins i tot el 18% en temporades anteriors— a perdre la
meitat dels seus espectadors —el seu share mitja el gener va
ser del 8,6%."

Els magazins informatius, I'anécdota i la tertulia, I'inte-
rés indiscutible del que és proper

En modificar el seu marc referencial i amb una linia editorial
que va a la ventura, els informatius d’'EITB han perdut no tan
sols espectadors, sind també legitimitat social, i aquest feno-
men ha coincidit amb un moment en qué, de manera genera-

litzada, el pes de les noticies lleugeres i el tractament d’espec-
tacle visual per sobre de la seva contextualitzacié també s’han
fet notar. Pero la informacié no ha sofert, ni remotament, la
banalitzacié que s’ha viscut en altres cadenes, i tant la selec-
cié de les noticies com el seu tractament han mantingut un tall
informatiu més classic.

No obstant aix0, si que han incrementat la seva preséncia en
els darrers temps magazins informatius basats en la quotidia-
nitat i les curiositats. A dia d’avui, a ETB2 s’emet Euskadi
directo de manera intensiva en dues edicions diaries, al migdia
i a la tarda. Un equip de reporters ofereix, segons la pagina
web del programa, una visié directa dels esdeveniments de
més actualitat de la jornada, la qual cosa, a la practica, es tra-
dueix en peces que exploten I'atractiu de la informacié de pro-
ximitat i I'espectacularitzacié de I'anécdota. No obstant aixo,
ETB ja tenia un cert recorregut en magazins, entesos com a
espais contenidors de diverses hores de durada exponents
excel-lents de la hibridacié generica, ja que combinen la infor-
macid, la tertllia i les seccions variades, des de la moda fins
al bricolatge. Si ja a principis d’anys noranta es donava a conei-
xer el programa Egonean gir (‘gaudir sense fer res’) com un
magazin de tarda en qué tenien cabuda questions d'actualitat
i seccions de salut, de decoracié i de bellesa, a mitjan década
el programa Bertatik Bertara (‘molt de prop’), posteriorment un
classic d’'ETB1, s’estrena com un programa diari d’informacio
local en el qual fer-se ressd de qlestions diferents de les noti-
cies stricto sensu, i és definit per la Revista Telebista, eina pro-
mocional que dona a coneixer als espectadors les novetats i les
estrenes previstes per EITB, com un espai “fresco, ameno y
entretenido, sacando punta a la actualidad y abordando las
noticias desde un punto de vista inusual” (Revista Telebista,
nim. 9, 1999, 19).

Dins d'aquesta categoria, i en castella, es pot esmentar el
1996 Arde la tarde, si bé I'espai que aconsegueix una notorie-
tat particular en la programaciéo d’'ETB2 és Lo que faltava, a
carrec de la productora K2000. Encara que el programa es
comenga a emetre en horari d'access prime time, el 1999 es
converteix en un magazin diari centrat en la cronica de socie-
tat, que s’emet després de I'informatiu del migdia. Després de
diverses temporades en antena i una popularitat notable, Lo
que faltava desapareix, pero a la seva mateixa franja horaria i
a carrec del mateix equip de produccié sorgeix Pdsalo, en ante-
na des del maig de 2004 fins al febrer de 2010.

Entrevistada per a aquest article, Arri Granados, a carrec d'a-
quests dos programes i actualment directora de continguts de
K2000 i d'un espai similar a ETB1, Arratsaldero (‘cada tarda’),
incideix en la importancia del factor espectacle a I'hora de
plantejar un programa magazin de diverses hores de durada.
Aixi, considera que forcosament hi ha d’haver una taula de
contertulians, perque, si no, és impossible abordar tants temes,
tant temps i tant contingut, i valoritza aquests contertulians
tenint en compte que permeten que els espectadors puguin
sentir-se identificats amb algu, allarguen i doten de sentit els
temes abordats, i contribueixen a fer programa i cadena. En
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aquest sentit, comptar amb una taula de contertulians possi-
bilita —diu— un “format riu”, en el qual els col-laboradors hi
entren i en surten, es reprenen els temes de forma natural i
fluida, i es pot jugar amb I'escaleta, basat sempre en el
comentari sobre I'actualitat informativa:

“En Pasalo sabiamos que nuestra Unica oportunidad esta-
ba en la actualidad, porque nos permitia seguir explotando
un recurso que nos ha ido muy bien tanto al tratar cuestio-
nes del corazén como la actualidad vasca: la cercania con la
audiencia. Y eso fue lo que consideramos que teniamos que
hacer: un infoshow de tarde en cuya escaleta pudiesen
incluirse todos los géneros habidos y por haber, que nos die-
se flexibilidad para cambiar el orden en funcién de la actua-
lidad. De hecho, llegamos a cambiar las mesas de invitados
a una hora de la emision del programa”.

Aquesta estructura hibrida i flexible ha possibilitat que, en
diferents moments, els magazins vespertins d’'ETB2 s’hagin
adaptat a la cobertura informativa de fets de particular trans-
cendéncia. Lo que faltaba cobreix I'11-S, i Pasalo I'11-M i el
7-J a Londres, a partir de les imatges d’'agéncia i la xarxa de
corresponsals d’'ETB al mén, pero fins i tot en aquests casos
I'enfocament principal no és el relat dels fets ni I'analisi del seu
context, sind el d’histories protagonitzades per persones del
carrer:

“Intentando hacer una informacion mucho mas cercana,
ponernos del lado del espectador, dejando los analisis poli-
ticos para otros programas, ofreciendo el lado humano de la
informacion. Si pasara algo parecido en algtn sitio del mun-
do, intentariamos centrarnos en cémo lo viven los vascos
que estan alli poniéndonos en contacto con ellos. Tenemos
suficiente cintura para eso”.

Amb el canvi de direcci6 a EITB, Pasalo desapareix de la pro-
gramacié d’'ETB2 el febrer de 2010 per deixar pas a un altre
magazin, Aspaldiko (‘quant de temps sense veure't!’), d’es-
tructura semblant perd de continguts més frivols i elements
més espectaculars —balls, cangons, enquestes de carrer...— que
no esta gaudint de la popularitat que el seu predecessor si que
va tenir.

En general, es pot considerar que els magazins emesos per
ETB en els darrers anys han jugat amb les bases de la proxi-
mitat i el recurs a la tertllia d’actualitat, i derivat d’'aixo, el xou
entés com la discussié relativament acalorada sobre qiiestions
politiques, socials o economiques, amb una posada en escena
que tendeix a I'espectacularitzacio.

Els formats basats en I’humor i I'actualitat: la paraula
al servei de I'entreteniment

Lentreteniment constitueix un dels pilars de la televisié publi-
ca basca i aix0 ha marcat la informacié mateixa. No obstant
aixo, és cert que ETB ha presumit del fet de cenyir-se a una

concepcid de la televisié publica que ha coartat I'emissié d’es-
pais que, des d'un punt de vista estétic o moral, es podrien
considerar recriminables. En aquest sentit, resulta esclaridor el
fet que encara que Canal 9, Telemadrid i Canal Sur —corpora-
cions autonomiques de caracter igualment public, amb les
quals ETB manté acords comercials— emetessin el programa
Témbola, la cadena basca renunciés a incloure’l a la seva grae-
lla. Témbola va tenir, quan va néixer, un caracter relativament
nou i podria ser considerat el precursor dels actuals Salvame
Deluxe i Dénde estas corazén, a Telecinco i Antena 3 TV, res-
pectivament. L'aleshores director general de la corporaci6 EITB
afirma que, tot i que era conscient que I'espai assoliria quotes
d’'audiéncia importants, es va negar a emetre un espai que,
segons el seu parer, no tenia cabuda en una televisié publica.
“A mi me intentaron convencer los directores generales de
otras cadenas para que diéramos aqui ese programa. Porque
claro, cuantos mas entrasemos, mas barato resultaba. Pero
yo vi claro desde el principio que aquello no respondia en
absoluto a lo que nosotros debiamos ofrecer al espectador.
[...]1 Es cierto que las televisiones publicas tienen que incor-
porarse algo a ese tipo de programacion mas comercial, pero
sin que esto rompa con una television digna. Y que ahi tam-
bién tienes tus limites de ética” (Diez Urrestarazu 2003,
131).

Tanmateix, aixd no vol dir que ETB no hagi ofert formats
basats en la confrontaci6 oral. N'és un exemple Rifi rafe, pre-
cedent el 1994 del Moros y cristianos que va emetre Telecinco
a partir de 1997, en que es discutien temes relacionats amb
l'actualitat emprant una posada en escena que forgosament
conduia a argumentacions lleugeres i posicions enfrontades i
maniquees.

Respecte als formats d’entreteniment basats en I'humor i I'ac-
tualitat, resulta imprescindible aturar-se amb atencio6 en el pro-
grama Vaya semanita que, de fet, ha arribat a constituir un
dels espais de referencia de la televisié publica basca en els
darrers anys. Vaya semanita esta produit per Pausoka i realit-
zat als estudis Miramon d’ETB, i s’emet a ETB2 des del setem-
bre de 2003. La popularitat del programa no se cenyeix a I'am-
bit de recepcié d’ETB, ja que alguns dels seus fragments s’han
pogut veure en programes contenidors d’altres cadenes o a
YouTube.

Durant les primeres de les vuit temporades que fa que s’emet
en el prime time del dijous, Vaya semanita es converteix en un
fenomen comunicatiu que va més enlla de la categoria de pro-
grama televisiu, i passa a ser materia de conversa, objecte de
comentaris i generador i refermador de topics sobre el caracter
basc i la idiosincrasia del pais a escala politica i social. El pro-
grama comenga com una aposta relativament modesta, i
apareix per primera vegada a la Revista Telebista d’'aquesta
manera:

“Ofrece cada jueves una velada sin vergiienzas. La actuali-
dad serd abordada de manera atrevida y desenfadada. Este
espacio presentado por Oscar Terol cuenta con un destacado
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cuadro de actores que interpretardn numerosos sketchs
basados en las noticias de la semana. Asimismo, recogera
las opiniones de la gente de la calle”. (Revista Telebista, n.°
17, 2003, 19)

Del tractament grafic que aquesta informacioé rep i el lloc que
se li assigna a la publicacid, és facil deduir-ne que encara no
estem davant d'un programa estrella. No és fins ben avangada
la temporada 2003/2004 i, sobretot, fins a la segiient, que
I'espai defineix la seva estructura i el to dels seus continguts i
es converteix en un referent del tractament humoristic de I'ac-
tualitat informativa i del retrat sociologic. Vaya semanita ha
rebut dos premis de I'Academia de la Televisié el 2004 i el
2007 com a millor programa d’entreteniment autonomic, i un
premi Ondas al millor programa de televisié el 2006.

Des del comencament, al programa s’hi han tractat gliestions
universals com ara les relacions de parella i els vincles fami-
liars i d’amistat, que sempre s’han abordat des d’una perspec-
tiva local. Lespeculacié urbanistica, les dificultats per accedir
a un lloc de treball satisfactori, I'actualitat politica, els rols
sexistes o la caricaturitzacié de determinats sectors socials ser-
veixen de base per elaborar el programa, que intercala historie-
tes protagonitzades pel mateix grup actoral caracteritzat de
multiples maneres, amb comentaris i muntatges basats en I'ac-
tualitat i una entrevista amb una persona publica, que en altres
moments ha estat des de politics del Partit Popular fins a
Arnaldo Otegi —si bé en les darreres temporades esta més aviat
vinculada a la televisié o al mén de I'espectacle i que hi pro-
mociona un programa, una pel-licula o una gira teatral. Molts
dels esquetxos, agrupats per series, tenen una certa continui-
tat d'un programa a l'altre, i s’hi repeteixen els personatges i
els seus rols dramatics.

Totes aquestes qiiestions de matriu informativa sén tractades
des d’un prisma que es podria qualificar com a despreocupat i
fins i tot insolent, la qual cosa resulta destacable, ja que s’hi
toquen temes de dificil tractament en formats convencionals.
Vaya semanita ha visibilitzat topics i estereotips, elements de
llarg recorregut politic i social, molts dels quals estaven total-
ment enquistats no tan sols a I'espai public, sind en moltes de
les relacions socials i fins i tot interpersonals. El programa ha
caricaturitzat aspectes tan presents en la societat basca com la
pluralitat sociodemografica: una de les series de les tempora-
des inicials es titulava “Los Santxez”, una familia formada per
dos bascos immigrants de Salamanca amb un fill ertzaina
(membre de la policia basca) i I'altre activista independentista.
Algunes de les posicions més radicals de I'esquerra abertzale
s’han representat mitjancant les aventures d'un parell de
marionetes, “Los Batasunnis”, inspirades en els personatges
infantils de Los Lunnis, que anaven a manifestacions, vestien
segons els estandards recognoscibles d’activistes independen-
tistes i fins i tot participaven en incidents de violéncia de carrer.
El preu exorbitant de I'habitatge a la Comunitat Autonoma
Basca i els abusos relacionats amb I'habitatge de protecci6 ofi-
cial i el lloguer es van abordar a “Los Buscapisos”, una parella

que busca desesperadament un lloc per viure. La importancia
poliedrica del basc s'exagerava en una aula d'académia exclu-
sivament destinada a ensenyar basc i a promoure la cultura
euskaldun —Euskaltegi—, a partir d’'un grup de personatges
variats que assistien a classe per aprendre la llengua basca
amb diverses motivacions: I'admiracié que senten per aquesta
llengua, la recerca de I'acreditacié linglistica pertinent per
aconseguir una feina determinada o la presumpta vinculacié
entre el coneixement del basc i la promoci6é en un partit poli-
tic. lgualment, es poden esmentar, entre d'altres, les series
batejades com “Los cuentos del aitite (‘avi’) Arzalluz”, antic
dirigent del PNB, caricaturitzat com a intérpret dels contes tra-
dicionals aplicats a I'actualitat basca, o “Antxonix y Boronix”
que, parodiant Asterix i Obelix, defensaven I'Gnic poble, el bas-
kongalo, davant de I'agressor roma, és a dir, madrileny.

Vaya semanita ha constituit, per tant, un espai que ha contri-
buit a fiancar i a posar de manifest molts topics relacionats
amb e/ fet basc. | aix0 ha suscitat 'interes dels espectadors per
veure en clau d’humor una radiografia descarnada d’una socie-
tat complexa, heterogenia i, en molts sentits, excessivament
polaritzada. L'Us de trames relacionades amb I'actualitat infor-
mativa i personatges caricaturitzats amb trets facilment recog-
noscibles i propers a la realitat basca ha contribuit des del
comengament de les emissions al fet que el programa s’hagi
vist com a proper, i que de vegades hagi transcendit del simple
caracter d’entreteniment per ser objecte de critiques i d'elogis
per part dels mitjans de comunicacié i fins i tot de responsa-
bles politics, més o menys satisfets amb els seus reflexos en
clau de parodia.

Per la seva part, els resultats d'audiencia del programa es
poden considerar plenament satisfactoris per a la propia ETB,
que I'ha renovat temporada rere temporada. Com s’ha apuntat,
Vaya semanita ha atorgat a la televisi6 basca una notorietat
evident més enlla del seu ambit natural, si bé les darreres tem-
porades, fruit del desgast i dins de la dinamica de caiguda en
picat de I'audiéncia, el fenomen ha perdut embranzida.

Respecte de l'oferta d’'ETBI1, el programa Kale Gorrian (‘al
carrer’) es presentava ja el 1996 com un espai despreocupat
basat, en part, a comentar les imatges de la setmana més
impactants, espectaculars o originals aparegudes als informa-
tius i, com a tals, susceptibles de ser comentades en la tertd-
lia preceptiva (Revista Telebista, nim. 3, 1996). Sorginen
Laratza (‘el ganxo del llar o fogd de les bruixes’), primer late
show en basc, esta en antena entre 1999 i 2005, i es nodreix
d’entrevistes, de reportatges d’actualitat, d'esquetxos humoris-
tics i de musica, i combina els continguts informatius amb
altres de més propis de I'entreteniment televisiu.

Telerealitat a la basca

Aquest recorregut quedaria orfe si no es fes referéncia a aquells
programes qualificables com a telerealitat. La majoria dels rea-
lities emesos a ETB sén responsabilitat de Globomedia, i pre-
senten un seguit de peculiaritats, vinculades a I'esforg i a I'as-
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pror que probablement no sén en els formats d’altres cadenes.
Al canal en basc, Basetxe (‘mas’) suma nou edicions entre
2002 i 2008, basades totes elles en variacions sobre un con-
curs de convivencia entre persones desconegudes entre elles
que han de fer-se carrec de tasques propies de I'antiga vida
rural i han de competir entre elles. Al canal en castella, £/
conquistador del fin del mundo i la seva variant E/ conquis-
tador del Aconcagua ofereixen, des del 2005 i fins a I'actua-
litat, les extremes proves fisiques per les quals han de passar
els concursants en paratges inhospits de I'Argentina, pero
també els enfrontaments induits que es produeixen entre ells
i els que generen personatges introduits pel programa per tal
d’incitar la polémica.

Igualment, forma part de la telerealitat un altre génere en que
clarament es produeix una espectacularitzacié del relat: el talk
show, del qual també a ETB hi ha hagut diverses experiéncies.
La més significativa és Esta es mi gente, que entre 1999 i
2006 suposa una evolucié dins dels classics programes de tes-
timonis, basats en el relat oral en primera persona d’experién-
cies privades de persones comunes presentades de manera
descontextualitzada i guiades per les preguntes d’un presenta-
dor. Esta es mi gente —coproduccié entre 3Koma93 i Boome-
rang, realitzada als estudis Miramon d'ETB- rejoveneix el
genere a base de convidats joves, despreocupats i més dispo-
sats a apartar-se de la via dramatica per abracar I'espectacle
que els de programes anteriors.

La cadena atribueix a I'espai una “clara vocacion de acercar
las historias humanas al platd, huyendo del sensacionalismo
pero sin renunciar a lo que dicte la actualidad” (Revista
Telebista, nim. 9, 1999, 20), i anuncia la seva intencié de
fer-se ressd d'actes vistosos, humans i heroics, de persones
corrents que han fet accions extraordinaries o que han viscut
situacions excepcionals. Perd, de fet, el que en constitueix
absolutament I'esséncia és I'espectacularitzacié d’histories de
gent andnima i comuna, com fan altres programes similars, i
durant set anys constitueix una de les ofertes més recognosci-
bles d'ETB2. De fet, durant anys n'és un dels pilars en termes
d’audiéncia i, alhora, una referéncia identitaria per a tot el
grup EITB, per al qual es converteix en un espai estrategic.

A tall de conclusid

El positivisme funcionalista, fins i tot el que corre per moltes
catedres de I'academia universitaria internacional, no veu en
I'espectacularitzaci6 de la informacié televisiva més que
I'adaptacié del servei public de televisié a la voluntat de la
majoria. Perd aixd només representa la submissié i el servei
tradicionals d'una part de la intel-lectualitat als poders, ja
siguin economics, politics o comunicatius.

Entre la immensa quantitat de continguts que circulen
aquests dies per internet, hi ha un decaleg sobre la manipula-
cié informativa que es basa en el pensament de Noam
Chomsky i el primer punt del qual s'anomena “Estratégia de la

distraccié”,5 que es defineix com mantenir I'atencié del public
distret lluny dels autentics problemes socials, dels problemes
importants i dels canvis decidits per les elits. Mantenir-lo cap-
tivat per temes sense importancia real.

Ens sembla indubtable que la hibridacié entre informacié i
espectacle en les programacions televisives té aquesta funcio.
No creiem que una perspectiva de la televisi6 com a servei
public hagi de rebutjar que informaci6 i entreteniment o espec-
tacle es puguin barrejar en determinats programes. Pero si que
considerem, rotundament si, que I'aclaparador pes actual que
tenen a les televisions privades —i de manera creixent a les
publiques— aquestes tertllies, en que 'agressié constitueix una
norma de la relacié humana, aquests programes de telerealitat
dedicats a relatar de manera morbosa histories personals,
aquesta espectacularitzacié per sistema de l'actualitat en
debats o documentals pretesament seriosos i aquesta banalit-
zacié dels programes informatius, sén tendencies que van en el
sentit de la critica de Chomsky.

La informaci6 a la televisi6 publica basca constitueix, com en
el cas d’algunes altres televisions publiques, un territori de ten-
dencies i de tensions entre criteris de servei pulblic, criteris de
manipulacié politica i criteris de pura mercantilitzacié. Es evi-
dent que aquest darrer criteri esta adquirint cada cop més pes.
En realitat, el fet que Basetxe s'emetés en basc i tingués com
a fons la realitzacié d'activitats rurals constituia tnicament una
variacié formal; en el fons, hi havia ben poca diferencia respec-
te dels valors d’altres programes en qué grups de persones
aillades en un entorn competeixen entre elles. La competencia
com a valor absolut entre persones, la introduccié de persona-
litats que extremen situacions —com succeeix a E/ conquistador
del fin del mundo- també encaixen en els coneguts esquemes
de telerealitat. |, en particular, totes les declaracions d'inten-
cions de convertir el talk show propi Esta es mi gente en un
programa que fuig del sensacionalisme perd sense renunciar al
que dicti I'actualitat no passen de ser perifrasis després de les
quals es constata que la telerealitat a la basca té, sobretot,
coincidéncies amb aquest model de programacions en altres
cadenes. No es tracta de negar espai a problemes d'aquest
tipus. Pero cal preguntar-se pels problemes d’una cadena
publica com ETB2 quan, en la seva referéncia identitaria, E/
conquistador del fin del mundo substitueix els informatius. En
la mateixa linia, convé meditar sobre la importancia que adqui-
reixen magazins com Euskadi directo o el tractament creixent-
ment maniqueu i superficial dels problemes en programes que
es continuen presentant com a tertllies d'interes politic, social
i cultural.

Malgrat tot aixd, la referéncia de la INFORMACIO (amb
majuscules) continua sent important a la televisié publica bas-
ca, encara que de vegades estigui farcida de banalitzacions
innecessaries o d'una tendencia recurrent a la narraci6 espec-
tacular de les noticies. No obstant aixd, en aquest camp, els
riscos més importants per al servei public basc vénen de la ma
de la manipulacié politica i de la subordinacié de la informacié
als interessos partidistes. Fa temps que a ETB es va apostar
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formalment per la constitucié d’un Consell de Redaccié del per-
sonal d'informatius que en garantis I'autonomia davant de les
pressions politiques o econdmiques. Lamentablement, no s’ha
posat en practica.

Ara bé, també cal recongixer que la televisié té marge per a
la creativitat en tots els camps, en gairebé totes les férmules.
[, dins d’elles, que hi ha possibilitats reals perqué la hibridacié
entre entreteniment i informacié doni magnifics resultats per a
allo que, finalment, ha de ser la funcié principal de la informa-
ci6 publica: ajudar a coneixer i a comprendre el mén en que
vivim. En molts sentits, Vaya semanita és un exemple d'aques-
tes possibilitats, malgrat els vaivens i zigzaguejos que en forca
ocasions dibuixa entre el bon Us de la ironia com a element ale-
gre (i acid) per veure la nostra societat i el pur acudit trivial.
Fins i tot caldria dir que, en els seus anys d'existéncia, hi ha
hagut més ironia que no pas acudits. El bon s de la hibrida-
ci6 de la informacié i I'entreteniment enllacaria, sens dubte,
amb la feina del millor Mariano José Larra de la citaci6 d'ober-
tura d’'aquest article.

Notes

1 Nota de premsa del Ministeri d'Inddstria, Turisme i Comerg
(25.11.10).

2 Manuel Palacio proposa I'exemple del tractament informatiu amb
queé es va abordar el crim de Puerto Hurraco el 1990 en un repor-
tatge emes al programa d’actualitat /nforme semanal (TVE) I'1 de
setembre d’aquell any. Segons l'autor, la peca, tot i formar part
d’'un espai considerat rigorés, descriu el dolor de les victimes
emprant posades en escena, il-luminaci6 i composicié de planols
per generar “I'horror en horari nocturn”, buscant mostrar la reali-
tat de forma dramaticament espectacular (Palacio 2001, 176).

3 Lens basc de radiotelevisio EITB aplega diverses cadenes de
radio, un portal web propi i cinc canals de televisié: ETB1 y ETB2,
canals generalistes que emeten, respectivament, en euskera i cas-
tella des de 1982 el primer i 1986 el segon; ETB3, canal exclu-
sivament dedicat a la programacio cultural, infantil i juvenil, i dos
canals secondaris, Canal Vasco, que se emet via satellit per a
America, i ETB Sat, que se emet per a Europa.

4  Durant el mateix periode de temps, ETB1 ha passat del 3,9% a
I'1,8% (<http://www.deia.com/2011/02/02/ocio-y-cultura/comu-
nicacion/etb-2-recupera-cuatro-decimas-en-enero> i
<http://www.deia.com/2010/07/18/politica/euskadi/etb-1-un-
futuro-incierto> [Consulta: 2 de febrer de 2011].

5 “Chomsky y las 10 estrategias de manipulacion mediatica”
(<http://www.attacmadrid.org/?p=2738>), [Consulta: 2 de
febrero de 20111].
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