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JOSE VICENTE BOIRA MAIQUES

LA VIVENCIA DEL ESPACIO URBANO.
LA CREACION DE IMAGENES
EN LA RELACION HOMBRE-CIUDAD

RESUMEN

La relacion entre el hombre y el medio ambiente estd en [a base de buena parte de la historia hu-
mana. Hoy por hoy, para el hombre, el espacio urbano es el mds importante medio ambiente, por
lo cual debemaos ser capaces de conocer y mejorar este ambiente dominante. La geografia de la per-
cepcidn nos brinda la oportunidad de completar nuestros estudios urbanos «cldsicos», basados tinica-
mente en los datos estadisticos y la cartografia oficial. La psicologia ambiental y otras ciencias socia-
les pueden ayudarnos en este objetive. Por iltimo, se comentan algunas aplicaciones de [a
metodologia de la percepcidn espacial al estudio de un barrio de la ciudad de Valencia, con el fin
de ilustrar las complejas relaciones hembre-espacio urbano y la ventaja y necesidad de obtener me-
dios urbanos ricos con poderosas imagenes.

SUMMARY

The relatiorship mar and his environment is in the basis of the human history. Actually, the ur-
ban space 15 the most important environment of the man, 5o we have to be able to know it and to
improve it. The space perception geography get us the oportunity to complete our «clasical» urban
geographical studies. Environmental psychology and anothers social sciences can help us in this pur-
pose. Some applications of the space perception methodology in a suburb of the city of Valencia are
commented in order to illustrate the complex relations men-urban space and the profit to obtain rich
urban environments with powerful images.

I. INTRODUCCION: SER HUMANO Y MEDIO AMBIENTE

Buena parte de la historia de la humanidad puede reducirse a la relacion exis-
tente entre el hombre y el medio ambiente en el que se desenvuelve, definido éste
como aquello que le es exterior a si mismo, Sin embargo, toda esta «atmosferas
que le rodea no resulta conocida de la misma forma por todos los seres humanos.
Esta relacion se halla mediatizada por cémo es aprehendido ese medio ambiente.
L.a mente de los seres humanos no se [imita a registrar un fiel reflejo del mundo
exterior, sino que crea su propio escenario a través de la informacién que le arri-
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ba. La percepcion es, pues, un acto creativo. Las propias limitaciones del aparato
sensorial del hombre, y sus diferencias respecto a otros seres humanos son la pri-
mera «barrera» que limita y, mas tarde, deforma este conocimiento, Nuestro sis-
tema sensopercepcional es limitado vy, por ello, selectivo. Es decir, ante todo am-
biente, que en su forma perfecta estd compuesto por una ingente cantidad de
estimulos, los seres humanos reaccionamos solamente ante algunos, desprecian-
do otros muchos simplemente no siendo capaces de responder a otros. Con elio
tenemos creada una red que en parte es aprendida y en parte originaria, que sélo
atrapa aquellas situaciones que son capaces de quedar «enredadas» en ella. Por
eflo podemos concluir que en la relacién hombre-medio ambiente existen ciertos
estimulos imposibies de captar de una forma natural (p. e,, ciertas radiaciones
electromagnéticas, ciertas frecuencias de sonido o la actividad de las particulas
atomicas) y otros muchas que son rechazados por nuestro organismo, bien por
decision propia, bien por sobrecarga del sistema. Por aplicar un simil informati-
co, nuestro soporte fisico fhardware) es capaz de asumir ciertos inputs y procesar
la informacion que le lega, limitada por la propia configuracion de nuestro apa-
rato procesador. A partir de estas entradas de informacion se establece el proceso
necesario a través del soporte logico {software) para producir unas salidas que
nos guien en nuestra relacidén diaria con ¢l ambiente.

La primera de las limitaciones, derivada de nuestro soporte fisico (aparato
neurosensorial) debe ser punto de partida obligado para todo estudio sobre per-
cepcion y queda obviada, a efectos practicos, por su inevitabilidad. Permitase-
me, con todo, un comentario respecto a estas limitaciones. Nuestro aparato sen-
soperceptual estd en constante evolucion desde que nacemos, y como han
demostrado los estudios de PIAGET y la «Gestalt», bien puede decirse que exis-
ten etapas en la conformacion de esta capacidad. Este punto debe ser tenido en
cuenta no solamente por los estudios sobre percepcidn y mundo infantil, sino por
todas aquellas personas intercsadas en la didactica de la geografia. Ademids,
como dice IRVIN ROCK (1985), «aunque nuestras percepciones sean construccio-
nes mentales mas que registros directos de la realidad, esta claro que no son ni
arbitrarias ni, la mayoria de las veces, ilusorias». A partir de ello puede deducirse
que existe una generalidad de los procesos perceptivos que nos permite hablar de
ellos sin un excesivo refativisimo que haga imposible una teoria general. La segun-
da de las limitaciones, derivada de nuestro soporte 16gico, puede descomponerse
a su vez en dos variables:

1} Por una parte, tal y como hemos dicho, las limitaciones «voluntarias»,
remarcando la ambigliedad de la palabra.

2) Por otra parte, aquéllas producidas por la sobrecarga de nuestro sistema
sensoperceptual, limitacion que hasta clerto punto entrarian en aquel pri-
mer apartado (el derivado de la propia configuracion de nuestro sistema
perceptivo).

Los estudiosos de las relaciones entre el hombre y el medio ambiente deben
centrarse en aguellas informaciones que son capaces de quedar atrapadas en la
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red del conocimiento espacial y que son susceptibles de ser utilizadas para desen-
volverse en el mismo. Igualmente nos puede interesar averiguar por qué ciertos
estimulos, aparentemente viables, no han sido atrapados por nuestra cognicion.

2. LA GEOGRAFIA DE LA PERCEPCION COMO METODO
DEL ANALISIS URBANO

La plasmacion grdfica de esta red cognitiva, compuesta por la informacion
seleccionada y depurada (deformada) por nuestro organismo forma, pues, la
base de la geografia de la percepcion. Légicamente debemos partir de un presu-
puesto basico, unanimemente aceptado: 1a asuncion del hecho de que puede exis-
tir, ¥ de hecho existe una «coincidencia» en la seleccion y deformacion de la in-
formacion que ese medio ambiente ofrece, de acuerdo a ciertas variables sociales,
econdmicas y culturales. No se podria formular ninguna generalizacidn positiva
sin la aceptacién de la posibilidad de que seres humanos diferentes, pero pertene-
cientes a, o bien «solidarios» respecto a, o incluso participes en un grupo defini-
do por, muestren una red informativa semejante que guie y estructure su conduc-
ta en el espacio.

Como conclusién I6gica debemos estudiar tanto la red informativa espacial
de la persona, como las variables que hacen que esa red adquiera tal o cual for-
ma. Es decir, estudiar tanto las salidas foutpuis) de informacién (mapas cogniti-
vos, imagenes mentales, construcciones espaciales, etc.} como el soporte logico
{software) que ha permitido procesar la informacién que del exterior nos llega.

La ciudad ha sido siempre un campo de atencién preferente en los estudios
geograficos. La sucesion de modos de vida en el mismo espacio durante cientos
de afios, la convivencia de multiples actividades, la organizacion social del espa-
cto urbano, la habitabilidad de las ciudades, han sido temas que s¢ encuentran
intimamente unidos a la investigacidon geografica. La geografia de la percepcion
esta capacitada para servir de complemento a aquellos estudios urbanos que se
centran en la utilizacién exclusiva de datos estadisticos y cartografias «oficiales».
Al igual que sefiala el profesor CARLO BRUSA (1982) respecto a la geografia re-
gional, los estudios perceptivos deben ser usados como un auxiliar mas del estu-
dio urbano. La aplicacidn de la metodologia perceptiva puede ayudarnos a des-
cubrir la ciudad «oculta», que, a la postre, resulta ser la verdadera, construida
en la mente y en los habitos espaciales de sus usuarios.

Dos son las vias por las que la geografia de la percepcidn puede convertirse
en utll ayuda a la planificacion, corganizacion y estudio de la ciudad. Por una
parte, estos estudios pueden mejorar el conocimiento de los gestores de las urbes
sobre el uso que los ciudadanos dan a ese medio ambiente urbano. Por ejemplo,
¢l estudio de las «zonas oscuras» para una determinada poblacién puede «ilumi-
nar» las medidas a adoptar para un completo conocimiento de la totalidad del
espacio urbano, siempre deseable desde cualquier punto de vista. Barrios que se
desconocen entre si, sendas infrautilizadas y otros muchos problemas derivados
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de un defectuoso conocimiento de la ciudad, pueden ocasionar graves trastornos
a la vida cotidiana en las ciudades y concentrar trafico v actividades en determi-
nadas zonas sobresaturadas. Hasta ahora muy poca atencién, por no decir nin-
guna, han prestado las diferentes administraciones municipales a conocer gué
piensan los vecinos de su ciudad. Es indiscutible que el mapa mental, la configu-
racién espacial de la «élite» urbana, tomando este concepto como aquelia por-
cion de la comunidad con un pleno acceso a la informacion espacial y con una
participacion por encima de la media en las variables que limitan y deforman la
percepcion (nivel de renta, estudios, movilidad, familiaridad con Ja ciudad, modo
de viaje, etc.), no es la misma que la de la inmensa mayoria de los vecinos de la ¢ju-
dad. Si conociéramos como piensan podriamos deducir, en parte, como actian.
Por mucho gue se empefie un edii municipai en que la ciudad real es la que tiene
cartografiada ante si, la verdad es gue la auténtica realidad urbana se encuentra
en la mente de los usuarios de ese espacio, y a partir de abi es desde donde se
debe comenzar a trabajar. La segunda aplicacién prdctica de la investigacidn en
percepcidn se centra en la afirmacidn de que analizar qué elementos han quedado
atrapados en la red perceptiva del ser humano (vecino de la ciudad) puede darnos
una idea de por dénde debe ir la rehabilitacion de espacios deteriorados y la for-
- macidon de contraimagenes para combatir el «olvido» de determinadas zonas de
la ciudad. Seria absurdo crear una imagen destinada a potenciar el conocimiento
de una zona «oscura» de la ciudad a base de elementos (p. ¢., los que LYNCH
menciona, sendas, nodos, barrios, mojones y limites} que no juegan un papel es-
tructurador en la mente de los usuarios. Con todo, este argumento puede ser peli-
groso. Conformarse con la imagen gue un determinado grupo de la ciudad tiene
de su entorno puede significar arrinconar toda posibilidad de educar al ciudada-
no en su espacio cotidiano.

Por todo ello, una adecuada aplicacion de los estudios perceptivos iria enca-
minada a un doble proceso. 1) Extraer aquellos elementos a los gue un determi-
nado grupo social, econdmico o cultural atribuye un papel destacado en la con-
formacién de sus mapas mentales con el fin de utilizarlos para formar las
imagenes adecuadas con destino a difundir en el seno de esa poblacién el conoci-
miento de otras zonas de la ciudad. 2) Proceder a una hipotética mejora, median-
te el ofrecimiento de todas las posibilidades que Ia teoria perceptiva ofrece para
«fijar» una imagen del mapa mental de dicho grupo. Un ejemplo puede resultar
esclarecedor.

2.1 Una aplicacion concreta a un barrio de Valencia

Del estudio de un homogéneo vecindario de la ciudad de Valencia, el
Cabanyal-Canyamelar, realizado por el autor (BOIRA, 1987), pudimos concluir
que los habitantes del barrio desconocen amplias zonas de la ciudad de Valencia.
Distritos como Quatre Carreres, Poblats de I'Oest, Olivereta, Zaidia, Extramurs
¢ Patraix no aparecen en la red informativa de los vecinos encuestados. No exis-
ten, pues, por mucho que una observacion «objetiva» de la cartografia municipal
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DISTRICTES DE VALENCIA

1 ~CIUTAT VELLA

2 -LEIXAMPLA

3 -EXTRAMURS
4-CAMPANAR
5-ZAIDIA

6-PLA DEL REAL
7-OLIVERETA
B-PATRAIX

9-JESUS

W-QUATRE CARRERES
_11- POBLATS MARITIMS
12-CAMINS AL GRAU
13-ALGIROS
14-BENIMACLET

15 -RASCANYA
16-BENICALAP

17- POBLES DEL NORD
18~POBLES DE LQEST
19-POBLES DEL SUD
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Figura 1.—Distritos de la ciudad de Valencia.

nos contradiga. Por otra parte, debido a la propia configuracion morfologica del
barrio estudiado —calles rectas y limites claros— v las conclusiones extraidas del
andlisis perceptivo realizado: significacién social, hitos espaciales potentes carga-
dos de referentes sociales (iglesias, mercado} y caracterizacion del barrio como
un lugar de relacién vecinal, podemos colegir que para estos vecinos son de capital
importancia los elementos calles (sendas intrabarrio), limites precisos, hitos so-
ciales ¥ vecindario agradable o buen ambiente social. Cualquier irnagen con pre-
tension de éxito destinada a «promocionar» una zona desconocida para estos ha-
bitantes deberd apoyarse necesariamente en estos elementos. Al tiempo debe ser
ofrecida y explicitada a los ciudadanos de este barrio, mediante una adecuada la-
bor de educacién ambiental, la existencia de elementos que puedan ayudarles a
organizar mejor su conocimiento espacial y que por una serie de circunstancias
tanto morfoldgicas (inexistencia en el barrio) como sociales o econdmicas (falta
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Figura 2.—Situacion del Cabanyal-Canyamelar en ta ciudad de Valencia.

de educacion espacial) no entran entre las herramientas que esa poblacidn tiene
para estructurar el espacio en el que vive.

Por ello, la acertada combinacion de los estudios perceptivos y los que hacen-
referencia a 1a morfologia del espacio en el que se asienta una poblacion, junto
con las caracteristicas socloecondmicas de los sujetos de los que pretenden averi-
guar ¢l esquema mental, pueden marcar el modelo de investigacion operativo ba-
sico en geografia de la percepcidn. La comparacion con la «realidad» cartografi-
ca, con ¢l fin de establecer las posibles desviaciones y proponer las adecuadas
correcciones, puede ser el segundo paso ldgico en esta hipotesis de trabajo.

La geografia de la percepcidn puede ayudar a la mejor habitabilidad de nues-
tras ciudades. Como se suele decir, estudiar la percepcidn significa estudiar la ac-
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cidn en un proceso interactivo que une imagen, conducta y medio ambiente en
un esquema autoalimentado y en absoluto univoco, Percibir de manera adecuada
la ciudad comporta una serie de ventajas dificilmente cuestionables. Ahorro de
tiempo en desplazamientos intraurbanos, revitalizacion de zonas desconocidas,
aprovechamiento optimo de instalaciones y servicios publicos, descongestion de
actividades varias en los centros urbanos de las ciudades, interconexiones perifé-
ricas, son aigunas de las ventajas que una correcta percepcion del medio urbano
reportaria al ciudadano. Con todo, no podemos olvidar los beneficiosos efectos
que sobre la comodidad, desenvolvimiento y orientacién en una gran ciudad
—variables de higiene mental que cada vez deberdn recibir mayor atencion— re-
portara a los usuarios el buen conocimiento del medio en el que actian, orientar-
se de forma correcta y sentirse en todo momento identificados y situados en el
espacio de una urbe que crece a una escala inhumana.

Una de las caracteristicas principales de la geografia de la percepcidn es su
interdisciplinariedad, tanto metodolégica como normativa. Efectivamente, una
gran cantidad de métodos mds o menos tradicionales pueden ser utilizados para
extraer la red informativa bdsica de los usuarios de un espacio concreto, actual
o pretérito. Desde la encuesta pregunta-respuesta hasta el andlisis de textos litera-
rios, guias, novelas o folletos turisticos, pasando por el reconocimiento fotogra-
fico o el dibujo hecho por sus habitantes del espacio sometido a estudio. Por otra
parte, para comprender y explicar adecuadamente |a imagen de un espacio y los
mecanismos de la percepeion es necesaria la participacion de clencias no estricta-
mente geograficas (antropologia, sociologia, arquitectura, psicologia, literatura
incluso). Precisamente desde el campo de la psicologia ambiental pueden hacerse
numerosas y fructiferas aportaciones al estudio del espacio urbano y a la com-
prension de la naturaleza de la percepcion. Con la ayuda de ciencias afines pode-
mos disponer de aproximaciones que ayuden a fortalecer el aparato tedrico de
nuestra disciplina.

Todo trabajo que se efectue sobre percepcidén nos proporcionard unos datos
empiricos; en el mejor de los casos, la imagen de la zona estudiada a través de
sus usuarios. Esta informacién debe ser analizada por el investigador de tal modo
que genere unas conclusiones orientadas a mejorar el ambiente de dichos usua-
rios (recordemos que la orientacion practica de los estudios sobre geografia de
la percepcion es uno de sus pilares fundacionales). Si a la hora de analizar esta
informacién podemos contar con un €squema tedrico que nos permita contrastar
los datos obtenidos del estudio de campo estaremos en condicion de esbozar unas
conclusiones practicas sobre ese espacio vivido, Es indudable que la propia geo-
grafia de la percepcion no ha generado (todavia) un gran cuerpo tedrico respecto
a la «deseabilidad» de un espacio concreto. En cambio, y por ejemplo, desde la
psicologia se han realizado ya ciertas aproximaciones interesantes, que al menos |
nos serviran de revulsivo y de base a partir de la cual discutir con los datos obte-
nidos de nuestros estudios. Los trabajos de BERLYNE, MEHABARIAN, RUSSELL
y WOHLWILL, citados por RODRIGUEZ SANABRIA (1986) respecto a la percep-
cion estética del ambiente pueden ilustrar aquello que queremos decir.
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Para BERLYNE, los conceptos centrales respecto a juicios estéticos y percep-
cion del ambiente pueden dividirse en:

1} Las propiedades colativas de los propios objetos (espacio).
2) El binomio exploracidn especifica-exploracion diversiva.

El primero de los conceptos (propiedades colativas) se centra en la capacidad
de los objetos, léase en nuestro caso espacio urbano para provocar respuestas.
Estas propiedades, a través de los escritos de los autores citados, son:

~— La complejidad estructural {«variedad en la estructura mas que en sus
componentes»).

— La diversidad («variedad de elementos distintos en el estimulo»).

— La novedad («grado en que un estimulo contiene caracter{sticas nuevas o
previamente desapercibidas»).

— La incongruencia {(«grado en que un cierto factor estimular no ajusta con
su contexton).

— La cualidad de sorprendente («grado en que no se confirman nuestras ex-
pectativas sobre la situacion»).

— La ambigiiedad («conflicto entre las interpretaciones posibles de un am-
biente»).

Una adecuada combinacion de estos elementos generara un estimulo suficien-
te para ser sometido a un juicio estético favorable. Con todo, es importante tam-
bién la actitud del observador, de donde se deriva la necesidad de la educacidén
ambiental.

Esta interpretacion de la percepcion, conocida como teoria del estimulo o en-
foque psicofisico, hace descansar toda la responsabilidad del acto de percibir en
el estimulo. Estima que la percepcion es esencialmente una respuesta. Todo esto
tal vez deba completarse con un estudio del grupo social sometido potencialmen-
te a ese estfimulo; sin embargo, es un punto de partida para cotejar nuestros da-
tos. Lo interesante de estas teorfas, mds que su estricta aplicacidn, es su capaci-
dad de estructurar y someter a cierta logica interna los resultados empiricos

~obtenidos por la geografia de la percepcion. Si sustituimos «objeto estimular»
por jardin, barrio o zona urbana podremos comprender la inutilidad de argu-
mentaciones que intentan descalificar, bajo un gran simplismo, proyectos globa-
les de reforma interior, de ajardinamiento o de rehabilitacién de espacios histori-
cos, sin darse cuenta de que en un espacio limitado como el de una gran ciudad
debe primarse la estimulacion de la percepcion de los ciudadanos mediante espa-
cios complejos y decididamente proyectados. Con todo, en algunos espacios his-
toricos esta complejidad estd creada ya de antiguo, y de ahi la atraccion que estas
zonas suelen tener entre visitantes y habitantes de una ciudad.
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2.2 Las imdgenes complejas de un barrio tradicional

En el trabajo ya citado sobre el Cabanyal-Canyamelar se estudi¢ Ia forma y
ia percepcidén del propio barrio.- Fijémonos aqui en la relacién percepcion-
complejidad del medio, que, como hemos escrito, puede ser creada o intrinseca
a la morfologia e historia de ese espacio. Para descubrir la imagen v la percepcion
del barrio se utilizaron diversas técnicas, entre ellas la encuesta, las redacciones
de ninos sobre el barrio y el analisis de textos literarios. La metodologia utilizada
se enmarca en las utilizadas normalmente en la investigacion perceptiva. Median-
te muestreo sistematico se distribuyeron las encuestas por todas las calles del ba-
rrio. La encuesta estaba compuesta por preguntas abiertas y cerradas, es decir,
de libre contestacion o de eleccidon de la respuesta, y de varios diagramas y dibu-
jos. Las cuestiones que se plantearon al encuestado se agrupaban en cuatro gran-
des objetivos: 1) Descubrir las preferencias ¥ conocimientos de la ciudad de Va-
lencia. 2) Descubrir la estructura de la imagen mental de la ciudad de Valencia.
3) Descubrir la imagen mental del barrio del Cabanyal-Canyamelar. 4) Descubrir
la percepcion de los habitantes del barrio respecto a la ciudad de Valencia. Sobre
estas premisas se organizé una encuesta que fue respondida correctamente por
mas de 200 habitantes. Los problemas encontrados en la obtencion y posterior
recoleccion de las respuestas fue enorme, Sin duda, la falta de una adecuada edu-
cacion ambiental hace mas dificil que los ciudadanos hablen y opinen de su pro-
pio espacio vivencial.

Respecto a las redacciones, el tema (su propio barrio) fue dado a conocer a
los nifios en el propio momento de sentarse a escribir, Con ello evitamos cual-
quier interferencia o distorsién en la espontaneidad de su imagen. En total, 55
redacciones, no todas utilizables, por supuesto, de nifios entre 13 v 14 aftos perte-
necientes a colegios del distrito maritimo.

Por iiltimo, se procedid al analisis de textos literarios, concretamente de la
novela Flor de mayo, de Vicente Blasco Ibafiez, y de los libros de memorias De/
puerto a la playa y Viejo Cabanyal, de Vicente Damia Maiques. Asi pudimos ex-
traer la imagen pretérita del barrio estudiado, con sus puntos de referencia, espa-
cios soclales, practicas espaciales, etc. No vamos aqui a discutir las ventajas de
Ia utilizacién de descripciones literarias para el andlisis perceptivo, de lo cual te-
nemos una amplia muestra en el trabajo de BAILLY (1979).

En resumen, podemos afirmar que el barrio estudiado es un espacio donde
Ia calle se articula como el unico espacio vacio y, por ello, el unico espacio 1til
para ser vivido. Una planta en parrilla con apenas dos o tres plazas para una po-
blacién de mds de 20.000 habitantes. Una calle, ademds, limitada por edificios
de baja altura y apretada construccién, en largas y estrechas manzanas. La orga-
nizacion de las propias fincas en fachada anterior y posterior sefialan la «teatrali-
dad» de la calle, su lugar de «escenario» de la actividad social. La complejidad
en este tipo de medios lineales se logra a base de dos elementos:

— La decoracion de los edificios del barrio.
— Algunos puntos de referencia socialmente utiles.

(%
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Es bien sabido que un entorno mondtono y uniforme no es capaz de producir
‘las imdgenes necesarias para provocar sensaciones de seguridad, orientacion e
identidad. El estudio perceptivo llevado a cabo en el barrio nos informé de que
efectivamente estas sensaciones existian. La capacidad de generar imdgenes
«efectivas», «imaginabilidad», en palabras de LYNCH, se produce no a través de
la estructura basica del barrio, muy senciila y repetitiva, tanto en el trazado via-
rio como en la altura de los edificios, sino en los elementos citados anteriormen-
te. Como hemos dicho, el estudio perceptivo llevado a cabo sefiald qué elementos
forman parte de la imagen del barrio estudiado. Entre las redacciones efectuadas
por los nifios de 13 a 14 aitos se destaca, entre otros elementos, la baja altura
de las edificaciones, produciéndose una identificacién entre casas de baja altura
y antigiledad, el entramado rectangular de sus calles, 1a decoracién modernista.
Veamos algunos ejemplos:

«Empecé recorriendo gran parte de las callejuelas que cuadriculan muchas veces mi ba-
rrio. Las plantas bajas son propias de estas zonas y muy populares, aungue por desgracia
muchas estan deshabitadas. Se han visto superadas por los grandes edificios de la urbe...»

José, 14 aros

«En estos poblados aun abunda la tipica planta baja, casa tinica con un tnico piso...»

Daniel, 14 afios

«... sus gentes no viven en casas grandes...»

Begofia, 13 aftos

«Agui, en el Cabanyal {...), las casas son bajas, de dos pisos normalmente, son de co-
lores claros v suelen estar decoradas de azulejos pintados a mano aqui, en Valencia (...);
las calles y manzanas son muy rectas, ¥ las aceras son muy estrechas; los balcones tienen
hierro forjado...»

Nuria, 13 anos

Respecto a los textos literarios analizados, ambos autores, separados en el
tiempo mas de 60 afos, coinciden en utilizar como puntos de referencia lugares
de relacion social, como edificios religiosos, tiendas o cafés. Es interesante desta-
car la importancia de algunos edificios que, sin reunir las condiciones de los ante-
riores, son también mencionados. Se trata de las mansiones de familias de clase
alta de la capital habitadas unicamente en verano, pero que, por su significacidn
social ¥ realce monumental, se configuran como puntos clave en ¢l espacio.

Por otra parte, a través de la encuesta realizada se pudo comprobar ¢omo
grandes avenidas exentas de hitos sociales, fisicos 0 monumentales, nodos y espa-
cios diferenciados (barrios), es decir, faltas de complejidad, como, por ejemplo, la
avenida del Puerto (de unos dos mil metros, que une el centro urbano con el puerto
y la playa) tan solo eran recordadas como un eje lineal, sin otra percepcion que, pre-
cisamente, su linealidad. Es un viaje vacio. Nulo en cuanto a educacién ambiental.
Nada es aprehendido. Todo es gasto (tiempo, dinero}. De esta gran extensién de
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cindad tan sélo su comienzo (el edificio de la Junta de Obras del Puerto y la igle-
sia de Santa Maria del Mar) y su final (los puentes que cruzan el rio Turia y enla-
zan con las arterias del centro urbano) son rememorados por los encuestados, El
mismo caso ha sido denunciado por Luis GOMEZ y REQUES VELASCO para la
ciudad de Santander (1984), Evidentemente, no debe buscarse en gstas desperso-
nalizadas vias la solucidn, por lo menos, a la habitabilidad de la gran ciudad.

En otras situaciones, por ejemplo, un casco antiguo, con calles enrevesadas
e iglesias y palacios de significacién monumental y social, a falta de centros pu-
blicos u oficiales que sirvan de puntos de referencia, la complejidad del medio
se convierte en uno de los principales atractivos de ese espacio.

3. A MODO DE CONCLUSIONES

La ciudad actual debe ser un espacio en el cual primen, pues, las oportunida-
des. Oportunidades entre las que un ciudadano educado en el ambiente y en €l
espacio pueda elegir de acuerdo a sus preferencias y a cada momento. La ciudad
siempre ha sido un escenario, papel que en un futuro proximo no parece que vaya
a desaparecer. Parece ser que actuaimente se tiende hacia la concepcion de una
gran urbe homogénea, donde predominen las grandes vias de comunicacidn, con
ausencia de puntos de referencia social y espacialmente iitiles, con indiferencia-
cidn de espacios menores (barrios) y eliminacion de los hitos y limites, sustituidos
por sendas y nodos (en terminologia de LYNCH).

A esta concepcion debe oponerse la idea de una ciudad fragmentada, diferen-
ciada y personal, capaz de ofrecer las maximas posibilidades de eleccidn, poliva-
lente y compleja, sorprendente y variable. Reafirmar el sentido de lugar, aprecia-
cion del paisaje, calidad de vida, preservacion de lo histdrico, son objetivos
loables y necesarios para hacer mas habitable una moderna urbe. Como medidas
concretas dirigidas a este fin deben tenerse en cuenta las siguientes: potenciacion
de zonas oscuras mediante las adecuadas «contraimagenes», educacién ambien-
tal (esencialmente urbana) de los ciudadanos v, sobre todo, de los nifios, futuros
usuarios de la ciudad; respeto de la diferencia intraurbana, creacion de medios
estimulantes en cualguier Ambito de la realidad espacial, mayor atencioén a la tri-
logia disefio-percepcién-conducta, potenciacion de la participacion ciudadana en
los proyectos que van a afectarles de manera especial, utilizacién compleja de los
clementos que la practica en percepcion ha demostrado itiles (sendas, limites,
nodos, hitos y bordes), etc. Gran parte de estos aspectos son materia de estudio
de la geografia de la percepcion que puede ofrecer hoy en dia un complemento
eficaz y 1dgico al estudio urbano y a la planificacion y gestion del espacio de una
gran cindad.

[12]
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