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1. Introduccion

Mi acercamiento al tema de esta comunicacion, Las posibilidades del periodismo digital como fuente
de material diddctico para el aula de ELE, surge de un doble interés profesional. Por un lado, como
profesora de una Facultad de Comunicacidn, me siento en la necesidad de indagar los caminos de un ya
no tan nuevo soporte para el periodismo: Internet'; por otro, como profesora de espafiol para extranjeros,
me encuentro siempre en busca de aquellos materiales didacticos que hagan mas eficaz y significativo el
proceso de aprendizaje del alumno, conduciéndolo hacia el desarrollo real y total de una competencia
comunicativa que le permita una comunicacion auténtica y satisfactoria, tanto en el aula como fuera de
ella.

En esta busqueda constante e infatigable de materiales utiles para la clase, que nos caracteriza y
deforma profesionalmente a todos los profesores de lenguas, llegué hasta el periodismo digital —o
ciberperiodismo— y decidi indagar en qué medida podiamos aprovecharlo en nuestro quehacer docente. A
priori, parecia que las oportunidades eran muchas y, efectivamente, como veremos a continuacion, asi
sucede. Si bien es cierto que las nuevas tecnologias han abierto un camino repleto de recursos
pedagogicos para la ensefianza y el aprendizaje de lenguas, también lo es el hecho de habernos visto
desbordados, en un corto espacio de tiempo, tanto profesores como estudiantes, por un aluvién ingente de
paginas web, enlaces y recursos electronicos, directorios en la red, bibliotecas virtuales, webquests,
bitacoras —o blogs, en inglés—, etc., en el que, sinceramente, a veces resulta facil perderse.

Con el animo de no sentirnos perdidos y el objetivo de seguir investigando para llevar materiales
utiles y motivadores al aula, vamos a centrarnos en uno de los muchos recursos que nos ofrecen las
nuevas tecnologias: los periodicos® digitales —o electronicos— en espafiol.

Analizaremos, a grandes rasgos, cudles son las principales caracteristicas del periodismo digital, qué
ventajas y desventajas presentan los diarios digitales como material didctico para la ensefianza de ELE y
qué tiene de singular la lengua empleada en los periddicos electronicos, frente a la utilizada en los medios
impresos.

2. Las caracteristicas del periodismo digital

La lengua espafiola es la que posee, después del inglés, el mayor nimero de ediciones digitales de
periodicos, desde los realizados en Espafia ¢ Hispanoamérica hasta los que se componen en Estados
Unidos, donde, no olvidemos, hay ya mas de 40 millones de hispanohablantes. El afio de nacimiento de
las primeras experiencias de prensa digital en Espafia es 1994°, y al afio siguiente, se lanzan las primeras
ediciones digitales de periddicos impresos: Avui, El Periodico, La Vanguardia, Sport y El Mundo.

En enero de 2005, en el interesante trabajo coordinado por Ramoén Salaverria, se publican los datos del
primer censo general sobre los medios en Internet en Espafia —no en espafiol- y se cifran en 1274 —sin
contar los blogs y los boletines empresariales—, de los cuales 150 correspondian a diarios. Es interesante
destacar el dato de que solo el 21% de los medios digitales ha nacido directamente en Internet (como
elconfidencial.com o libertaddigital.com), el resto tiene su origen en los medios de comunicacion

! Este trabajo se enmarca dentro de las lineas de investigacion del Proyecto Lengua, comunicacion y nuevas tecnologias: la lengua en el
periodismo digital, de la Universidad Rey Juan Carlos [Referencia: URJC-CM-2006-CSH-0645].

2 Hemos observado que el término periddico, al hablar del periodismo digital, se suele utilizar para referirse al que aparece todos los dias,
es decir, propiamente un diario; aunque también lo hemos encontrado para denominar a todos los medios digitales que aparecen con una
periodicidad distinta a la diaria. Sin entrar en precisiones terminoldgicas, en este trabajo utilizaremos indistintamente periédicos y diarios
para referirnos a los medios digitales que salen diariamente y que son los que mas suelen consultar los usuarios de Internet.

° Para ampliar esta informacién, puede consultarse la Introduccién del libro coordinado por R. Salaverria (2005). Dicha Introduccién,
“Diez afios de cibermedios”, estd disponible en formato pdf desde su propia pagina de Internet: http:/e-
periodistas.blogspot.com/2005/1 1/se-publica-cibermedios-un-repaso-diez.html
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tradicionales (periddicos como EI Mundo —elmundo.es—, El Pais —elpais.com—, La Vanguardia —
lavanguardia.es—, Clarin —de Argentina, clarin.com—, EI Comercio —de Pert, elcomercio.com—; emisoras
de radio como Onda Cero Radio —ondacero.com— o Cadena Ser —cadenaser.com—;, o canales de
television como Canal Sur —canal autondmico andaluz, canalsur.com—, que a través de su pagina web
informativos.canalsur.es ofrece todo tipo de informacion local, autondmica, nacional e internacional.

Sefialan G. Arrate y J. 1. Sanchez de Villapadierna (2000) que “desde hace afios, quienes se preocupan
por la innovacion en el campo de la didactica de lenguas (y también de otras disciplinas) son conscientes
del potencial que brinda Internet como fuente de informacion, como canal de comunicaciéon y como
medio de ensefianza y aprendizaje”. Esta es una afirmacion que a todos nos convence, sin duda, pero no
podemos dejar de preguntarnos si los profesores de lenguas estamos realmente preparados para
aprovechar todos esos recursos que nos brinda la Red y mas atn, si lo estamos para ensefdrselo a nuestros
estudiantes.

Las actuales politicas educativas —a nivel nacional e internacional- y los planes curriculares mas
recientes* realzan la necesidad de desarrollar no solo los conocimientos, sino las competencias —
capacidades, habilidades y destrezas— de los que aprenden y esto, en relacion con los medios de
comunicacion digitales, nos lleva a plantearnoslos no s6lo como una valiosa fuente de informacion, sino
también como un recurso mas —tanto practico como didactico— que el estudiante debe aprender a manejar
y entender, y nosotros, como profesores, debemos estar preparados para guiarlo. En este sentido, como
afirma M?. A. Pérez Rodriguez (2004):

La integracion de los medios y tecnologias de la informacién y comunicacién como tema transversal
a lo largo de todo el curriculum seria quizés el marco mas razonable para lograr el desarrollo de la
competencia comunicativa que es deseable en el entorno social que nos envuelve [...] Todos, y cada
vez mas, somos conscientes de que la percepcion del mundo se realiza en buena medida a través de
los medios y tecnologias de la informacion y de la comunicacion: prensa, radio, television, Internet...,
provistos de nuevos cddigos, nuevos lenguajes [...] En consecuencia, es necesario, mas bien
imprescindible que las instituciones educativas asuman la tarea de alfabetizacion en estos nuevos
lenguajes. Mas aun, desde las areas mas directamente vinculadas a la comunicacion y a las lenguas.

Asi pues, no debemos ver la utilizacién de los medios digitales s6lo como una herramienta de
ensefianza o una fuente de documentacidon ya que una parte de nuestra labor como formadores de las
competencias procedimentales de los estudiantes consiste en desarrollar sus habilidades comunicativas en
este terreno: el estudiante debe llegar a saber gestionar la informacion que le proporciona un periddico
digital. ;Para qué? Para conocer de primera mano la realidad sociocultural de los pueblos que hablan
espaifiol. ;Como? Desarrollando sus destrezas selectivas e interpretativas de las informaciones que le
proporcionan los diferentes codigos del medio electronico, enseiiandole que el tipo de lectura no es el
mismo en el texto digital que en el texto impreso, y mostrandole las muchas posibilidades de
interactividad que le permiten estos materiales.

En lineas generales, todos los especialistas sefialan tres caracteristicas basicas de los medios digitales:
a) el hipertexto, b) el formato hipermedia y c) la interactividad.

a) El hipertexto, definido en el DRAE como “texto que contiene elementos a partir de los cuales se
puede acceder a otra informacion”, posibilita una red de conexiones con otras fuentes de informacion —en
algunos medios, incluso en otros idiomas—, que ayudan al lector a contextualizar la noticia y a buscar
informacion complementaria para su mejor comprension’. El hipertexto conduce al lector de la noticia a
un tipo de lectura no lineal, como si lo es, en cambio, la del texto impreso, mediante los saltos que los
enlaces —/inks, en inglés— suponen en la pantalla del ordenador. Las siguientes palabras de M. J. Casals
(2006) resumen muy bien la dimension que ha adquirido el hipertexto en Internet:

La red nos ha venido a mostrar que el conocimiento no es lineal y que la comunicaciéon tampoco
puede serlo. El camino del conocimiento crea redes, como las ha creado el mundo digital. La
posibilidad de los hipervinculos y enlaces ha puesto en evidencia que la comunicacién ha dejado su
linealidad para ser mas parecida a la mente humana: una gran red de relaciones casi infinitas.

b) El formato hipermedia permite, ademas del texto, el acceso a la imagen —fija (las fotos) y en
movimiento (los videos)— y al sonido. Es innegable que la comprension del texto, en la noticia digital, se
ve reforzada por la posibilidad de ver fotos y videos relacionados, asi como de ser escuchada®, aunque

* En el caso de ELE, nuestra obligada referencia es el Plan Curricular del Instituto Cervantes (2006), Madrid: Editorial Biblioteca Nueva.
> Si se desea ampliar informacion sobre las posibilidades didacticas que ofrece el hipertexto en la ensefianza de ELE, se puede consultar el
articulo de M. La Rocca (2005): “La creacion de hipertextos en la clase de ELE”, disponible en la direccion
http://www.mec.es/redele/revista3/rocca/shtml

® Por ejemplo, la version digital del diario El Mundo (http:/www.elmundo.es) ofrece escuchar las noticias a través de su servicio en
pruebas de lectura automatizada: Rosa, la locutora de elmundo.es
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hay algunos especialistas que no se muestran tan optimistas ante la euforia despertada por este formato
multimedia de Internet. En este sentido, dice J. I. Armentia (2005):

A pesar de todas las aseveraciones que se han venido lanzando sobre el caracter multimedia de la red,
lo cierto es que al dia de hoy el ciberperiodismo es basicamente texto [...]. Logicamente, todavia
existen razones técnicas que justifican este hecho. El video de calidad necesita un gran ancho de
banda, que todavia no esté al alcance de la mayoria de la poblacion [...]. Por otro lado, hay que tener
en cuenta que la actualizacion continua de las paginas se realiza fundamentalmente mediante texto’,
mientras que los videos que se ofrecen son generalmente material ya emitido por television, lo que
hace que su caracter novedoso y su valor informativo afiadido sean escasos.

A pesar de estas opiniones, es innegable la gran ayuda que para la comprension del texto supone la
aparicion de los otros codigos audiovisuales.

c) La interactividad de los medios digitales confieren al lector un papel productivo, y no sélo
receptivo, al darle la posibilidad de interaccionar tanto con el emisor como con el mensaje. Reconocemos,
por supuesto, que la lectura del texto impreso no es un proceso pasivo, ni mucho menos, —igual que no lo
es la destreza de comprension auditiva—, pero es evidente que no ofrece al lector la capacidad de
interaccion del texto electronico. En la lectura de una noticia digital, el lector tiene la posibilidad de
rectificacion: por error ortografico, por la informacion del articulo, para completar el contenido del
articulo, para opinar sobre el articulo o de acuerdo con otros motivos que le parezcan convenientes. Se
puede, asimismo, votar por la noticia y contribuir, por tanto, a que forme parte de las diez noticias mas
leidas del periodico, lo cual puede dar pista” a otros lectores sobre los temas que estan despertando mayor
interés. Incluso es posible enviar esa misma noticia a otra persona —a través del correo electronico—
cuando se siente la necesidad de compartirla, por el motivo que sea.

3. El periodismo digital como fuente de material didactico

Después de haber analizado y rastreado las caracteristicas del periodismo digital en los diarios
electronicos, estamos convencidos de que es un material muy valioso tanto para el proceso de ensenanza
por parte del profesor, como para el proceso de aprendizaje que lleva a cabo el alumno, y esto responde a
su doble funcionalidad: el profesor encuentra en los textos de los periddicos digitales un material que se
presta a su explotacion didactica —ya sea directa o como pretexto para crear actividades—; mientras que el
alumno encuentra una fuente de informacion inagotable sobre la realidad de los paises donde se habla
espafiol que le motiva a acercarse a ellos por su actualidad y su accesibilidad y por el hecho de poder
hacerlo en espaiiol.

Tanto para el profesor como para el alumno de ELE, los periodicos digitales presentan una serie de
ventajas, que exponemos a continuacion:

- La actualizacion. Se trata de un material constantemente actualizado, rompe las barreras
temporales y se hace eco de las noticias minuto a minuto. Frente a los métodos y manuales impresos, el
profesor y el alumno siempre encuentran noticias de interés actual, en tiempo real, y en el contexto
sociocultural en el que se han originado. Esto no significa que podamos compensar el desfase cronologico
de las noticias publicadas en los libros de textos impresos con su sustitucion por noticias digitales —que
volverian a quedarse anacronicas en un corto espacio de tiempo—, sino que, de acuerdo con un esquema
de explotacion didactica ya elaborado, manejemos diferentes noticias digitales mientras impartimos cada
uno de nuestros cursos.

- La variedad de contenidos. El periddico digital, al igual que el impreso, tiene una serie de
secciones (nacional, internacional, local, econdémica, deportiva...) donde resulta casi imposible no
encontrar alguna noticia que se adecue a las necesidades, intereses y nivel de los estudiantes —quizas este
ultimo sea el aspecto menos evidente ya que el periodista digital no escribe, ldgicamente, pensando en el
estudiante extranjero, aunque para eso estan las estrategias de adaptacion del profesor con cada grupo.

- La autenticidad. Los periddicos digitales son materiales auténticos —realia—y, como tales, afiaden
a las caracteristicas anteriores la motivacion que para el estudiante supone trabajar con textos reales ya
desde las etapas iniciales de su proceso de aprendizaje de ELE, con los mismos textos que escriben y leen
los hablantes nativos —periodistas y lectores—.

- La facil accesibilidad. Hoy en dia, casi todos los estudiantes —salvo aquellos casos, l6gicamente,
en que la economia del pais no ha permitido el desarrollo de las nuevas tecnologias ni el acceso mas
rudimentario a Internet—, en cualquier parte del mundo, pueden teclear la direcciéon de un diario en
espaiiol y trasladarse —de forma gratuita, salvo excepciones—, casi por arte de magia, al rincon mas alejado

" No olvidemos que el texto periodistico sigue siendo la maxima expresién de la noticia, y esto se acrecienta con las posibilidades de
recrear mejor la noticia que ofrecen los enlaces hipertextuales: a otros textos, a fotos, a videos, etc.
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del planeta. Esta ruptura de barreras espaciales y temporales supone un acercamiento a la noticia y al
lugar donde se produce, se esté donde se esté. El estudiante de espafiol en situacion de lengua extranjera
se convierte por unos momentos casi en un estudiante en situacion de segunda lengua porque se sumerge
en el contexto real donde se produce la noticia, la cual se traslada a su ordenador en forma de mensaje y
texto periodistico.

- La velocidad de transmision de la informacion. Sefiala 1. de Moraes (2006) que

la velocidad es importante porque la terminologia contemporanea cambia rapidamente, tanto en
términos técnicos como en jergas y expresiones locales. El acompafiamiento mas cercano de esa
terminologia (a través de los periddicos electronicos) facilita la constante y veloz actualizacion.
Respecto a esto, el proceso de recogida, traduccion del vocabulario y publicacion requiere un tiempo,
y en el momento en que podemos llevar estos articulos a la clase ya han perdido el impacto que
produce la actualidad candente.

Se refiere esta autora a que los textos digitales nos permiten ver nacer y crecer a los nuevos términos y
expresiones de la lengua, sin tener que esperar a que se impriman en un libro de texto para ser llevados al
aula.

- La hipercontextualizacion. El hipertexto y el formato hipermedia ya han sido sefialados en el
apartado anterior como caracteristicas generales del periodismo digital, pero no es posible dejar de
mencionar ahora las grandes ventajas que suponen para la utilizacién didéctica de los periddicos digitales.
La posibilidad de contar con la imagen, el sonido, el video o los enlaces a otras noticias relacionadas
ofrece al estudiante una suma de informaciones que, sin duda, le van a facilitar el proceso de comprension
global del texto: por fin, la noticia verdaderamente contextualizada. Esta confluencia de cdodigos en un
mismo soporte permite al profesor, asimismo, trabajar mas facilmente en la linea de la infegracion de
destrezas, materializandose, en este sentido, el caracter eminentemente funcional de la lengua.

- La familiaridad previa con los medios digitales. Normalmente, cualquier estudiante de ELE ha
leido o suele leer periddicos u otro tipo de prensa digital en su propio idioma materno. Después de una
década de periodismo digital, raro es el caso de un estudiante de lenguas extranjeras que no conozca el
soporte y los medios en alguna de sus formas y no maneje basicamente Internet, por lo que, en lineas
generales, podemos decir que no se sienten intimidados por un tipo de texto o formato desconocido y
ajeno a su realidad mas inmediata.

- El acceso rapido y directo a las variedades diatopicas del espariol: el espaiiol de Espaia, el
espafiol de Chile, el espafiol de Texas, el espafiol de Argentina, etc., en las ediciones digitales de los
periddicos realizados en cada pais. La propia comparacion de una noticia en alguno de estos periddicos, a
través del vocabulario utilizado, es en si misma una explotacion didactica para la ensefianza de las
distintas variedades geograficas del espafiol. Los periddicos en espafiol nos ofrecen una oportunidad
magnifica para ver los rasgos lingiiisticos de cada variante diatopica en contexto, aunque no debemos
olvidar que, en determinadas secciones —como la internacional o la econdémica— las noticias pasan
directamente de la agencia de prensa a los diferentes periddicos, sin el filtro lingiiistico que si puede tener
una seccion como la de las noticias locales o nacionales.

- La posible personalizacion de los contenidos. Es una opcion de los diarios digitales de mayor
difusion el ofrecer al lector la personalizacion del formato y de la seleccion de las noticias a las que va a
acceder, en funcion de sus gustos, preferencias y necesidades. Este periodismo a la carta es un aliciente
mas para consultar los periddicos digitales ya que, desgraciadamente, y mas que nunca, en nuestra
sociedad actual el tiempo es oro, y tendemos a detenernos s6lo en aquello que mas nos interesa.

No nos parece adecuado finalizar este apartado sin sefialar el hecho de que algunos autores mencionen
ciertos rasgos de los periddicos digitales que pueden plantear algunos problemas al lector. En nuestra
opinién, no se trata en ningun caso de obstaculos insalvables que desaconsejen la utilizacion de estos
textos, ni mucho menos. Son basicamente cuestiones relacionadas con el disefio de los periddicos
digitales, que pueden ser solventadas con alguna breve explicacion por parte del profesor antes de trabajar
con estos materiales, en la fase de preparacion de la actividad.

En lineas generales, el formato de los periddicos digitales es muy homogéneo (la presentacion, el
disefio, el tipo de letra, el aspecto de los textos...) y existe una gran uniformidad entre ellos en cuanto a la
excesiva verticalidad en la estructuracion de las noticias. Sefala J. I. Armentia (2005) que “esto plantea,
desde el punto de vista de la percepcion del lector, varios problemas”: a) desconocer a priori la longitud
del texto “ya que el lector s6lo ve lo que entra en la pantalla y hasta que no recurre a la barra de
desplazamiento —o scroll- no conoce hasta donde va a bajar el texto. Ello hace que el acto de leer en la
web no so6lo sea una tarea visual, sino también manual (es preciso manejar el raton, mover el scroll, etc.)”;
b) no existir una jerarquizaciéon informativa de las noticias, ya que casi todos los textos tienen una
configuracién similar en la pagina —por ejemplo, el ancho de cada columna—, lo cual dificulta buscar las
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noticias mas importantes; y ¢) la reduccion de nuestro campo de vision a la pantalla del ordenador, lo que
“supone un esfuerzo para contextualizar las informaciones”.

Ante estos factores, seria suficiente, como hemos sefialado, una breve aclaracion del profesor antes de
realizar la explotacion didactica de la noticia. Para que los estudiantes lo entiendan bien, podria
acompafiar su explicacion con un sencillo grafico sobre como se estructura la informacioén en una pagina
de un diario digital (habitualmente, bloque central informativo de una o dos columnas, rodeado por una
columna izquierda, en la que se da cuenta del ment detallado de navegacion; y una columna derecha
donde se activa la parte mas comercial de la pagina: publicidad, servicios y promociones), del tipo de la
que propone J. I. Armentia (2005):

MENU GENERAL DE NAVEGACION
Ment detallado de Noticia secundaria Noticia principal Publicidad
navegacion importante Servicios
Servicios varios Enlaces a otras noticias Otra noticia importante Promociones
Publicidad Servicios Promociones

Grafico 1. Estructuracion de la informacion en una pagina de un diario digital

Una sencilla actividad didactica basada en este esquema, que reforzara su competencia discursiva con
este tipo de textos, consiste en que el estudiante, una vez que lo haya analizado con el profesor —en una
fase mas dirigida—, busque como llenarlo de contenidos en una pagina real de un periddico digital —fase
mas libre—, llegando incluso a proponer ¢l mismo, en un ultimo paso, su propia pagina —no seria necesario
hacerla en formato Atml, aunque también es cierto que, en la actualidad, existen programas de edicion y
generacion de paginas web cada vez mas sencillos de utilizar.

Por ultimo, indicaremos que algunos aspectos del disefio digital si favorecen la mejor comprension del
texto a los estudiantes, como, por ejemplo, los destacados en negrita, que favorecen la estrategia
interpretativa de seleccion de las informaciones clave del texto.

4. La lengua empleada en el periodismo digital

Hemos visto hasta ahora que el formato hipermedia de los periddicos digitales facilita la introduccion
de codigos no verbales, tales como la imagen en movimiento, que contribuyen, sin duda, a una recreacion
més fiel de la noticia®. A pesar de ello, el texto, el cédigo lingiiistico verbal, sigue siendo el protagonista
por excelencia, tanto de la noticia como de las actividades de explotacion didactica en el aula: analisis de
los niveles morfosintactico y 1éxico, consolidacion de caracteristicas gramaticales, caracterizacion
discursiva del texto, estructura de la informacion, etc.

No debemos olvidar tampoco que el lenguaje de los periddicos digitales es lenguaje periodistico, en
un soporte electronico, pero periodistico al fin y al cabo, y esto supone no perder nunca de vista las
caracteristicas lingiiisticas de un cdédigo tan complejo y rico como el del periodismo, del que destaca R.
Sitman (2003) que “no cabe duda de que se trata de un género que, por su claridad, concision, brevedad,
actualidad y proximidad a la oralidad, entre otras muchas cualidades, es idoneo para su explotacion en
una clase de lengua”.

A diferencia de lo que sucede en los medios impresos,

la lengua en Internet, en tanto se trata de lengua joven e internacionalmente difundida, no es estable ni
especifica. El lenguaje virtual no se ha formado de la nada, sino a través de transiciones mas o menos
directas desde otros contextos lingiiisticos preexistentes, como los de la imprenta, el disefio grafico, la
conversacion oral o la television (Gomes y De Almeida, 2006).

Por limitaciones de espacio y porque no es nuestro objetivo primordial, no podemos realizar en este
trabajo un estudio exhaustivo de las caracteristicas formales de la lengua en el periodismo digital, aunque
si nos gustaria resaltar algunos aspectos generales del uso de la lengua en este soporte. Hemos de sefialar
que, para sorpresa nuestra y en contra de lo que esperabamos hallar en la bibliografia consultada para
realizar esta investigacion, apenas hemos encontrado trabajos en los que se profundice, tras un analisis
significativo de una seleccion de ejemplos, en las caracteristicas del lenguaje en estos contextos digitales,

8 Por ejemplo, en los periddicos digitales espaiioles del 20 de septiembre de 2007, se ofrece la noticia de la presentacion de la infanta Sofia
ante la Virgen de Atocha por parte de sus padres, los principes de Asturias —Felipe y Letizia—, acompafiada en todos los casos por el video
correspondiente. Al tratarse de un acto protocolario, en el entorno de la familia real espafiola, el propio caracter social de la noticia hace
que el interés mayoritario de los lectores radique, mas que en el texto —suficientemente claro y explicito en los titulares—, en las imagenes
y, si pueden ser en movimiento, mejor que estaticas: como iba vestida la princesa, si la nifia llor6 o no, la emocion reflejada en el rostro de
los padres, etc.
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por lo que consideramos que constituye una via abierta de investigacion sobre la que todavia hay mucho
que decir; nuestra intencion, al menos, es seguir haciéndolo en futuros trabajos.

Lo cierto es que, tras nuestro propio analisis de textos periodisticos digitales —y sus correspondientes
versiones impresas—, podemos concluir que apenas hay diferencias formales significativas entre la lengua
empleada en los textos impresos y los textos digitales, por lo que consideramos que este aspecto no les va
a suponer una dificultad afiadida a nuestros estudiantes extranjeros: lo que expliquemos sobre el lenguaje
periodistico, en general, podremos también aplicarlo al lenguaje periodistico en los medios digitales, con
el cambio evidente que supone el soporte informatico.

Quizas el aspecto en el que se ha producido una mayor evolucion, al pasar a trabajar en el medio
digital, ha sido el de los géneros periodisticos tradicionales, tanto informativos como de opinién. Estos
han debido adaptarse al nuevo canal como resultado de la toma de palabra por parte del lector, el cual,
interactuando en la red, se ha convertido en un nuevo protagonista del medio. También han nacido nuevos
géneros, asi,

el periodismo digital, al igual que la radio y la television, tiene un género propio: el foro o entrevista
on-line. La peculiaridad de este género reside en que desaparece la intermediacion del periodista y las
preguntas son formuladas directamente por el publico. Otro género que puede proliferar en el
periodismo digital es el debate sobre temas de interés entre personas especializadas o de diferentes
niveles de especializacion (Moreno Espinosa, 2006).

Asi pues, ante la pregunta: ;Ha forjado el periodismo digital un nuevo lenguaje?, no nos atrevemos a
dar una respuesta tajante, ni afirmativa ni negativa, ya que, si bien es cierto que el medio digital ha traido
una reformulacion de los géneros periodisticos, una nueva forma de redaccion y un nuevo estilo, mas agil
y sencillo, las caracteristicas formales de la lengua apenas se alejan de las que observamos en el medio
impreso.

Sefialaremos, a continuacion, los principales rasgos del lenguaje del periodismo digital, algunos de los
cuales lo distinguen sutilmente del periodismo impreso, tal y como acabamos de precisar:

- Coincide con el lenguaje periodistico del texto impreso en aplicar los criterios de claridad,
concision, naturalidad y captacion del lector, propios del lenguaje informativo.

- Es un lenguaje multiple, caracterizado por la presencia de diferentes cddigos y la introduccion de
los soportes audiovisuales junto con el texto.

- Es un lenguaje de produccion colectiva, en el que el texto pasa por muchas manos y, a diferencia
de las noticias y los reportajes en el texto impreso, no aparece firmado —también es cierto que, en muchos
casos, se reproducen literalmente los textos de la edicion impresa o, incluso, de las agencias de prensa
nacionales o internacionales que han difundido la noticia.

- Al disponer de un espacio menor que las noticias impresas, el lenguaje, si cabe, es mas claro y
sencillo. Se suelen utilizar mas los recursos de abreviacidon, condensacion de informacion e, incluso, se
observa una menor presencia de la redundancia —que, sin embargo, resulta muy util para el estudiante
extranjero— y de las repeticiones innecesarias. Los textos deben ser mds breves que en las ediciones
impresas.

- El mensaje se estructura en parrafos generalmente mas cortos que en la version impresa, de
acuerdo con las limitaciones de espacio ya comentadas en el punto anterior.

Aparte del lenguaje, no querriamos terminar esta presentacion sin hacer una breve mencion de otro de
los aspectos que ya ha aparecido en este trabajo: la idea de que una de las metas del profesor en el aula es
ayudar al estudiante a ser un buen lector, desarrollando en él las habilidades y estrategias de comprension
lectora adecuadas, por ejemplo, en el caso concreto del periodismo —en general, no so6lo del digital—, la
importancia de poder llevarle a leer entre lineas, por el componente ideologico de cualquier periddico y la
dificultad que esto supone para ¢€l.

El texto digital no se lee como el texto impreso. Dice L. Gutiérrez (2003) que el mismo proceso de
lectura al que conduce el texto en linea es, por indole, distinto al proceso lector de un texto impreso
puesto que “el texto digital entra en una dindmica red de palabras e imagenes que supone movimiento y
transicion y cuyo ambiente rechaza cualquier lectura detenida de una sola pagina”. En este sentido, el
texto digital, en palabras de este autor, es “una entidad distinta”.

Desde un punto de vista pedagogico, lo que a los profesores nos interesa de esta peculiaridad es
resaltar el hecho de aquellas estrategias interpretativas que se acentuaran con este tipo de lectura, y que no
seran necesariamente las mismas que las utilizadas en el proceso de lectura del texto impreso.

5. Conclusion

Tras analizar las caracteristicas del periodismo digital, a través de las mas recientes investigaciones
realizadas por especialistas de la materia —algunas de las cuales se recogen en la bibliografia de este
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trabajo— y de las propios periddicos digitales, podemos afirmar que en esta ultima década se nos ha
abierto una nueva y nada desdefiable via para desarrollar material didactico en el aula de ELE.

Los periddicos digitales ofrecen a profesores y estudiantes un material actual, variado en los
contenidos, capaz de mostrar las distintas variantes lingiiisticas de una lengua tan extendida en su uso
como el espafiol, auténtico, accesible, hipercontextualizado, veloz en la transmisiéon de informacion,
cercano a la realidad del estudiante en su lengua materna, con posibilidades de ser personalizado y de
permitir interactuar al estudiante con el propio mensaje, el periodista, el medio digital y otros
ciberlectores en cualquier parte del mundo.

Por todo ello, creemos que las posibilidades didacticas son muchas y les animamos a descubrirlo en
esa inmensa red que supone Internet.
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