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Resumen.-

La educacion, en general, ha de desarrollar la conciencia social de las personas. En particular, la
educacidn artistica contribuye a enriquecer nuestra personalidad, a la vez que permite el disfrute del
patrimonio histdrico-artistico. En este sentido, esta comunicacion trata de presentar una nueva
metodologia didctica que combina los recursos tradicionales, con las nuevas tecnologias de informacion,
mostrando como el mundo publicitario puede ser una herramienta didéctica, a través de la cual se ensefien
aspectos diversos del mundo clésico, y en concreto de su mitologia. Con ello se pretenden abrir nuevas
vias que permitan afrontar el reto que suponen las reformas educativas que se avecinan.

Abstract.-

The education, in general, has to develop the social conscience of the people. In particular, the artistic
education contributes to enrich our personality, simultaneously that allows to enjoy the historical-artistic
patrimony. In this sense, this communication tries to present a new didactic methodology that combines
the traditional resources, with the new technologies of information, being shown how the publicity can
be a didactic tool, through which teach diverse aspects of the classic world, and in particular of its
mythology. With it they are tried to open new routes that allow to confront the challenge that supposes
the educative reforms that they come near.
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INTRODUCCION.
(Cudntas personas conocen la simbologia de estas imagenes?
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Vivimos en una sociedad donde la imagen y las nuevas tecnologias tienen una im-
portancia capital. Mucha es la conexién entre ambas, sin embargo también existe un
gran e invisible hilo conductor que une medio, publicidad y educacidn, pero que sin
embargo es muy dificil de ver.

Es en este marco, donde pretendo mostrar cémo nuestro mundo publicitario pue-
de ser una herramienta didactica mas del &mbito educativo, a través de la cual se
ensefien aspectos del mundo cldsico, y en concreto de su mitologia.

Hay que dar a conocer nuestro pasado mds inmediato, con métodos nuevos mds
activos, dindmicos y participativos, para asi poder alcanzar un mejor y mas amplio
bagaje cultural porque, ademds de ser nuestro pasado, es nuestro presente y serd nues-
tra herencia para las generaciones venideras.

La educacién debe ser un sistema abierto a los tiempos y a la sociedad. Por ello
nunca hay que dejar de crear y buscar nuevos materiales y métodos, pensados para
un momento y lugar concreto, y adaptados a las necesidades y expectativas de las per-
sonas a los que van dirigidas, de forma que hagamos que sea nuestra materia un
elemento mas de su formacién y no algo que se pueda pensar que no sirve para nada
(error que cometen muchas personas de sociedad actual, y del cual les debemos sa-
car).

En definitiva, debemos abrir nuevas vias para crear una escuela diferente, flexi-
ble, participativa, dindmica y moderna, que tenga como finalidad afrontar el reto que
suponen los nuevos tiempos para nuestros alumnos.

Esta comunicacién trata de mostrar dénde y como estd presente la mitologia en
un medio tan cercano a nosotros como es la publicidad, y de qué manera ésta hace
uso de aquélla, siendo un pretexto para nosotros los docentes, de forma que hagamos
que una materia que para muchos es drida y dificil de estudiar se convierta, median-
te la aplicacion de aspectos innovadores y nuevos métodos, en algo mds atractivo.

LA SOCIEDAD Y LA EDUCACION.

Ante una sociedad tecnolégica, deshumanizada, donde sélo domina la celeridad
y lo préctico, el aprender algo cuyo resultado no sea inmediato parece algo sin sen-
tido e ilégico, hasta el punto de tener que escuchar muchas veces “para qué sirve
aprender eso”. Estamos inmersos en un mundo en el que la imagen tiene gran tras-
cendencia y es precisamente aqui donde el Arte puede alcanzar mayor proyeccion,
dada su relacién con los lenguajes visuales que nos acercan a la imagen, como la fo-
tografia, el cine, Internet, etc.

Este trabajo pretende hacer ver como es ttil la utilizacion del medio y también el
aprender conocimientos de otra cultura antigua. En el caso que aqui se expone el me-
dio elegido ser4 la publicidad.

La publicidad es un medio mas del que nos podemos servir para ensefiar a nues-
tros alumnos contenidos, tanto conceptuales como procedimentales y actitudinales,
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a la vez que podemos trabajar los temas transversales de forma conjunta. Fijémonos
en esta imagen:

Ante nosotros aparece la foto de una chica “fantdstica” que anuncia una maqui-
nilla de depilar Venus. Aqui podemos explicar a nuestros alumnos no sélo quién era
Venus, sino que también porqué se le ha dado este nombre a esta maquina y ademads
podemos tratar el tema de la salud y la belleza, explicando cémo no todo el mundo
puede ser una mujer 10.

Debemos tratar de que los estudiantes conozcan y comprendan mejor el mundo
en que viven, creando una capacidad critica y una curiosidad por saber, conocer y
comprender mejor todo aquello que les rodea, haciendo que sean ellos, y no el me-
dio, los que decidan y elijan, en definitiva, se trata de formar personas con capacidad
de decision y critica. Para ello es necesario ofrecer a nuestros alumnos el conoci-
miento cldsico utilizando metodologias innovadoras.

Uno de los errores que comete nuestra sociedad es pensar que la cultura grecola-
tina es una cultura “muerta”, que no sirve para nada. Somos como somos y estamos
donde estamos gracias a la Grecia antigua. Esto es algo que no deberia olvidarse a la
hora de elaborar los planes de ensefianza.

Si que es cierto que estamos inmersos en una sociedad donde lo que prima son
las nuevas tecnologias y donde sélo sirve y sélo debemos aprender aquellas cosas que
nos sean ttiles de forma inmediata, por ello el conocimiento de la cultura clédsica es
algo que estd en desuso. Aqui tenemos el primer y mayor problema, la sociedad y su
negativa a aceptar y reconocer su valor.

Sin embargo vemos que esto a veces es una contradiccioén, y lo vamos a poder
comprobar y asi lo vamos a reflejar en esta comunicacién, porque hay medios, como
la publicidad, que hacen un uso reiterado y continuo del legado mitoldgico griego y
que su desconocimiento nos puede impedir su correcta interpretacion.

Nuestro mundo moderno es, en muchos aspectos, una continuacién del mundo
grecorromano. Somos nietos de los romanos y biznietos de los griegos. Una parte de
esta civilizacién ha sobrevivido, transformada y adaptada, a lo largo de los siglos y
es lo que hoy conforma nuestra civilizacién occidental, es lo que conocemos hoy co-
mo legado grecorromano.
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Observemos ahora estas imdgenes y pensemos en lo dicho anteriormente.

Podemos ver unos productos muy usuales para nosotros, sin embargo el publi-
cista cuando les dio su nombre no lo hizo por mera casualidad y de forma aleatoria,
queria transmitirnos algo. Las imdgenes hacen mencién a Ayax, Clio o Kronos ¢ quié-
nes eran? ;qué relacién tienen con lo que representan? Si lo averiguamos,
comprenderemos porqué se les dio este nombre y cudl es el mensaje que nos queria
transmitir.

Para quienes nos dedicamos a la docencia y creemos firmemente en el enrique-
cimiento que produce la interdisciplinaridad de las ciencias, este trabajo pretende
constituir una reflexién que haga recapacitar sobre la cultura que nos rodea y la per-
manencia de los mitos sobre ésta, el uso que a dia de hoy se hace de ella de forma
constante.

El docente actual se enfrenta a miltiples y variados problemas, sin embargo,
nosotros los “cldsicos” nos enfrentamos a uno mads, la negativa social a aceptar
como algo util el estudio del mundo grecolatino.

A diferencia de otras épocas, el docente de hoy debe abarcar ademds del campo
de conceptos, los procedimientos y las actitudes, cada uno de ellos relacionados en-
tre si y todos con una misma meta, el dotar a nuestros alumnos de una serie de
conocimientos sociales e intelectuales que les facilite el desenvolvimiento en el me-
dio en el que se encuentran.

Tenemos que despertar la curiosidad por saber y conocer qué tenemos en nues-
tro entorno y qué nos comunica y dice nuestro medio .Ademds debemos ensefiar a
nuestros alumnos a analizar, de modo que creariamos mentes criticas, capaces de dis-
cernir qué elegir y decidir en cada momento.

La ensefianza del mundo clésico tiene finalidades propias como:

- Recuperar los valores de origen cldsico que subyacen en nuestra sociedad.
- Contribuir a desarrollar la capacidad de explicar el presente cultural mediante
el estudio de sus grandes referencias cldsicas en las distintas areas.

Es por ello que, la ensefianza de la Cultura Clasica desde su identidad y finalida-
des, contribuye al desarrollo de las capacidades del alumno desde la Educacién
Secundaria Obligatoria, hasta la Universidad. Ante esto, debemos conocer el mundo
de la mitologia, las creencias, actitudes y valores basicos que nuestra tradicién cul-
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tural ha heredado del mundo cldsico, percibiéndolos y valorandolos como identidad
de nuestra cultura.

Cuando escuchamos los términos escuela y libros, habitualmente los asociamos
con el aprendizaje, y para algunos son los tnicos lugares donde se hace, sin embar-
g0, si nos paramos a reflexionar un poco, y atendiendo a nuestro medio préoximo y
cotidiano, podemos contemplar imdgenes que nos transmiten conocimientos y valo-
res muy diversos. Fijémonos con detalle en la imagen siguiente:

YA ESITIEMPO DE DIESEL EN CITROEN
MY 1IN VENTAS DILSIL EN ISPARA

(Por qué el publicista ha utilizado la palabra Olimpo o por qué nuestros perso-
najes anunciadores van vestidos segin la moda clédsica? Nos quiere decir o transmitir
algo ;qué?

Los personajes y hechos de la mitologia clasica han resultado y resultan una fuen-
te de inspiracién permanente para el mundo de la publicidad. Algunos nombres ya
estan acufiados y divulgados en un amplio espacio.

En el futuro surgirdn denominaciones de productos o empresas nuevas que, a pe-
sar de su avanzada tecnologia o sus modernos objetivos, recibirdn un nombre
relacionado, de forma apropiada o inapropiada, con los dioses del panteén olimpico
clésico.

El mito, en cualquiera de sus representaciones, entretiene, y esconde debajo de
la ficcién, un contenido filoséfico, fundamentalmente ético y estético. Contiene ade-
mads una verdad metafdrica, es una especie de cuento con simbolos.

Finalmente la universalidad de los mitos se demuestra en el hecho de que volve-
mos una y otra vez sobre algunos de ellos una y otra vez. Lo que hacemos es
reelaborarlos, unas veces trasladdndolos a nuevos lenguajes y otras reinterpretando-
los. Su generalidad, por lo tanto, se encuentra también en la recurrencia con la que la
sociedad acude a ellos, expresa lo universal, de forma que es intemporal.

MITOLOGIA GRIEGA EN LA PUBLICIDAD ACTUAL.

Hoy en dia el decir que la publicidad es un arte no es exagerar, basta con exami-
nar algunas de las imdgenes publicitarias, anuncios y logotipos, donde la Mitologia
y la Publicidad se unen en creatividad. Gracias a ella muchos mitos han llegado a
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nuestra sociedad, al hombre de la calle, a veces de forma deformada y mal emplea-
da, usada sin sentido ninguno, producto sin duda, de la sociedad en la que vivimos.

Las siguiente imagen representa una portada publicitaria de un fabricante de 14m-
paras que se llama Helios, ;quién es este personaje? ;Por qué se le da este nombre a
la empresa? ; Pensamos que es pura casualidad?

Observemos ahora la imagen de este logotipo publicitario de un fabricante de
mermeladas con el mismo nombre ;por qué elegiria el publicista este nombre?

Veamos estas otras imagenes:

o

(

ENERA@_VENUS

ntro stética g'
VE fiﬁjsﬁ

(Nos paramos a pensar el por qué se les ha dado el nombre de Venus a todos ellos?
El mensaje que transmiten es claro y conciso.

Nuestra sociedad se mueve s6lo por intereses, todo esta perfectamente estudiado,
planificado y creado con un fin u objetivo muy claro y premeditado.

La publicidad utiliza la mitologia ya que ésta refleja aspectos religiosos, filosé-
ficos, politicos, etc., de la vida individual y cultural de una comunidad. Puede decirse
que se trata de un discurso alegdrico que encierra un mensaje cifrado.
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En este sentido, el mito provee a la publicidad de un modelo 16gico para volver
coherentes contradicciones y paradojas que la publicidad presenta.

La publicidad es como una gran esponja que absorbe y se sirve de todo, para se-
guidamente expulsarlo, segtin los intereses y necesidades del momento. Asi, el mundo
publicitario ejecuta una redescripcion y reescritura del mito sobre la base de un fon-
do arquetipico comtin a la psique humana.

La funcién del mito es ser vehiculo de cultura universal, de caricter acrénico, con
capacidad camalednica de adaptarse a cualquier época.

Muchas son las hipétesis al respecto; tradicionalmente se han les ha considera-
dos meras alegorias, es decir, explicaciones metafdricas que encierran un sentido
oculto. Modernamente se ha intentado estudiar el mito desde una perspectiva psico-
16gica, encontrando semejanzas entre el lenguaje de los suefios y el lenguaje mitico,
o desde una perspectiva comparativista, tratando de interpretar el sentido profundo
de los mismos a través de la comparacion entre mitos de culturas diferentes.

Sea cual sea su significado, que nunca serd tnico, lo que si se acepta hoy dia es
que el mito tiene su propia légica interna, distinta de la razén. Para interpretarlo he-
mos de liberarnos de prejuicios que veian en €l un mero subproducto de la capacidad
de fabulacién humana.

El mito es educativo, interioriza y le permite conocer mejor su mundo exterior,
es un reflejo extrapolable a cualquier momento histérico, cuya pretension es la ex-
plicacién de la realidad.

El docente debe ayudar al alumno a desenmascarar esos falsos arquetipos que los
medios de comunicacién nos imponen. Hay que crear mentes criticas para combatir
esos nuevos y falsos mitos.

Hoy en dia los mitos son arquetipos impuestos por la sociedad, con fines e inte-
reses concretos y muy estudiados. Es la sociedad del “Poder”. Es una sociedad la
nuestra en el que todo se hace con un fin e interés concretos (ideoldgicos, politicos,
econdmicos, etc.), llegando a la creacidn de mitos como verdaderos instrumentos del
poder, con fines manipuladores. Se crean por ello de falsos mitos, a diferencia de la
antigiiedad donde s6lo querian servir para dar unas explicaciones concretas a algo de-
terminado.

La mitologia del ayer era de larga vida, por el contrario, hoy su vida es pasajera
y efimera, fruto, sin duda, de una sociedad cuyo mercado requiere productos de efec-
to inmediato, aunque de corta vida.
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Finalmente, analicemos detenidamente las siguientes imadgenes:

En los tres casos se utiliza a Clio, musa de la historia y de la poesia heroica. ;Qué
relacidn tiene con cada una de estas imdgenes? ;Por qué se les dio este nombre?

CONCLUSIONES.

La vida cambia y el sistema también, por ello debemos pensar cémo eran los anun-
cios publicitarios hace 20 afios y cémo son ahora. ;Qué ha hecho el publicista? La
respuesta es sencilla, ha pensado que la gente y el medio cambian, y €l, como buen
vendedor que es, ha cambiado.

Esto mismo lo debemos extrapolar al mundo de la docencia, utilizando nuevos
recursos metodoldgicos, para tratar de abrir nuevas vias que sirvan para la creacién
de una escuela diferente, que tenga como finalidad afrontar el reto que suponen los
nuevos tiempos.

El publicista, a través del uso que realiza de la mitologia cldsica, tanto si es de
forma acertada como si no, y de la presencia de sus dioses, héroes, ninfas y musas,
hace que el mundo cldsico salga de los libros y de las enciclopedias y se acerque a la
gente de la calle aunque sea de forma indirecta.

El docente a su vez, puede utilizar esta publicidad como un instrumento educati-
vo de ensefianza nuevo, mas dindmico y cercano al alumno y a su medio.

Debemos dar a conocer nuestra realidad mas inmediata y cercana, para valorarla
y respetarla, con nuevos métodos més activos, dindmicos y participativos, para asi
poder alcanzar un mejor y mds amplio bagaje cultural.

En definitiva, no sélo se pretende ensefiar conceptos, sino también actitudes y
procedimientos nuevos, mas atractivos para todos, con los cuales el alumno se sien-
ta mds atraido a su estudio y conocimiento. Todo ello constituye un conjunto indivisible
que hard que nuestros alumnos se puedan formar como personas, con capacidad cri-
tica y razonadora, dispuestos a vivir en una sociedad, de forma que sean ellos y no la
sociedad la que decida.
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