Temas

Comunicar 15, 2000; pp. 71-78

Pecho rico, pecho pobre

Un analisis sobre los medios de
comunicacion y la solidaridad

Enrique Martinez-SalanovaelldaPeralta
Almeria

actualizada.

Los autores hacen en este articulo un recorrido por 1os nuevos problemas que se
generan en el momento de percibir al mismo tiempo demaneraunitaria, y por otra parte
diversificada, losmensajesquepropor cionanlosmediosdecomunicaciénenrelacioncon
losvalores, el respeto, latoleranciayla solidaridad. Esresponsabilidad de los medios,
per o también de padres, educadoresy delos mismosreceptores, asumir con responsabi-
lidad supapel, el quelainfluyenteeindiscriminadavariedad deimagenesy deopiniones
sustenteel nacimientodenuevasopcionescr iticasylaestructuraciéncultural deunaética

«Cadaunodenuestrosavancestieneuna
contrapartida; cadavictoriasobrelanatura-
| eza suscitaunanuevatensiGnennuestro
entorno; cadapasocumplidohaciael
bienestar seacompafiaconunnuevosufri-
miento; cadalibertad conquistadasepaga
conunanuevarestriccion. ;Habraque
resignarseycreer queel hombrenuncasera
ver daderamentelibre?»(Guilaine, 1999).

«Seis mujeres bangladesies desfiguradas
por sus pretendientes con vitriol o por haberse
atrevidoatomar unadecision sobresuspropias
vidas, rompiendo un compromiso matrimo-
nial, afinales del siglo XX. Un soldado serbio
decapitado lentamente con una sierra por una
brigada de la ustacha croata, durante la Il
GuerraMundial. Un anciano luchando contra

la congelacion de los pies de una nifia en la
travesia de los Pirineos, entre los miles de
republicanosespariol esquecruzaronlafronte-
raapietrasla Guerra Civil. Las listas de vic-
timas siempre son terribles, pero €l terror es
universal y crénico, y esasunto delosvivos.H
terror sobrevive a asombro, alaira, alaimpo-
tencia, al ascoy hastaal aresignacion; el recono-
cimiento de uno mismo como miembro de una
razadebestias, detorturadores, deasesinos. Por
eso basta un escueto pie de foto. El terror es
asuntodevivos. Si cierrolosojos, todaviapuedo
verlos. Cuando los cierre por Ultima vez, podré
verlostodavia» (AlmudenaGrandes, enEl Pais,
1998).

La necesidad de presentar una ponencia
sobre |la solidaridad y el Tercer Mundo nos



TEMAS

Ilevé hace no mucho tiempo abuscar entreuna
variada—y variopinta—col eccionderecortesde
periddicos, publicidad, articulosy fotografias
derevistas. El azar puso ennuestrasmanos, ala
par, dos fotografias, que comentamos La pri-
mera, de una valla publicitaria europea, en la
gue seve un precioso nhifio de ojosazules, que
mamadel pecho desumadre, unaubreplenade
alimento. Laotrafotografia, en blancoy negro,
representa |os esfuerzos de un nifio africano,
esguel ético, intentando extraer unaimposible
gota de leche del seno, pellejo hambriento y
vacio, de su madre. Los grafismos se habian
guardado por separado. El impacto visual su-
frido a unirlos por casualidad, nos sirvié de
reflexién inicial para plantear la exposicion y,
a mismo tiempo, de recurso iconico para pre-
sentar laponencia. Con aquellos elementos, y
haciendo previa la reflexién sobre la solidari-
dad experimentada a partir de €ellos, plantea-
mos en este articulo cdmo |os valores pueden
ser afectados para bien y para mal, por los
instrumentos mediaticos.

1. Laimagen de las mil palabras, un fusila-
miento y la mala costumbre del avestruz
Son necesarias mas de mil palabras para
explicar algunas imagenes. ¢Unaimagen vale
mas que mil palabras? L os que nos dedicamos
aladocencianosloplanteamosconfrecuencia.
A veces, unaimagenilustralo suficiente como
para no tener que hablar mas de la cuenta.
Otras, como en €l caso de las dos fotografias
propuestas, el fuerteimpacto visual producido
a verlas juntas, nos incita a la reflexién. Los
dos mundos, nortey sur, pobresy ricos, blan-
cosy negros... Fueronguardadaspor separado,
pues son poderosas «en si mismas», cadauna
deellas. Lafuerzadel golpefuemayor a verlas
juntas, yaqueles dimos un contenido comun,
las relacionamos y asi las presentamos. Més
tardehablaremosdel efecto caleidoscopio. Nues-
trasretinasestantanacostumbradasadisponer
en todos |os medios de comunicacién de este
tipo de imégenes que somos incapaces de su-
mar dos y dos. Simplemente percibimos los
mensgjes iconicos como algo normal y recha-

zamos introducirlos en nuestras reflexiones,
porque el antagonismo o la dialéctica que se
produce en nuestro cerebro no encajaen nues-
tras pautas culturales. Las experiencias pasan
inmediatamente y de formainconsciente afor-
mar parte (Baudrillard, 1988) de esaindiferen-
cia extasiada de la masa, anuladas | as percep-
cionesenella, y por lotantoincapacitadaspara
reaccionar antecual quier estimuloquesesalga
delanormaprefijadapor unaculturadealiena-
cion.

Ante la mirada de la fotografia del nifio
africano, lo hemos oido, es frecuente que mu-
chaspersonassientan cierto rechazo, o que se
escandalicen... jQuédesagradable, quémal gus-
to...! En vez de reaccionar pensando que son
situacionesqueocurren, y que el medio, loque
hace es sacarlas a flote para conocimiento de
ignorantes.... En unacolaboracién quehicimos
para un libro hace pocos afos, con el fin de
explicar la diferencia entre realidad y ficcion
en €l cine, pusimos el ejemplo de un fusila-
miento en tiempo real y tiempo ficticio. Los
editores, «progres» detodalavida, cambiaron
laexpresion «fusilamiento» mediante un eufe-
mismo, porque les parecia muy fuerte el gem-
plo. De lamisma manera, como €l avestruz, se
niegan las evidencias que presentan los me-
dios, entre ellas|a dureza de lasimagenes que
seven en el telediario. Lo mismo sucede cuan-
do decimos u oimos decir que las noticias nos
amargan la comida...

2. Una nifia, un buitre, un fotégrafo y muchas
interpretaciones

Kevin Carter, fotografo sudafricano, fuea
Sudén en 1993 afotografiar el hambre, aexpo-
ner a mundo atravésdelosinstrumentosasu
alcance, €l ojodeunacédmaradefotos, el terror,
la guerra, los campos de refugiados y sobre
todo la gran hambruna que dominaba el pais.
Kevin, mareado detanto horror y miseria, salié
al campo a airearse un poco, y ahi surgio su
suertey su desgracia. Encontré aunanifiaque
mas que caminar, se arrastraba de hambre ha-
ciael poblado, y lehizo unasfotos, y regreso...
Una cierta intuicion le obligd a cambiar de
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parecer, volvid sobresuspasos, y encontréala
nifia, encogidaen el suelo, mientras un buitre,
también hambriento, laacechaba esperando la
muerte... Kevin preparé su camara, enfocd y
realizé la foto que le catapulté primero a la
fama, més tarde a Pulitzer.

Recordamosaquellafotografia, queimpac-
té en su momento, que hizo reflexionar a mu-
chas personas y que represento por si solala
imagen del hambre en el mundo.

No quedd ahi la cosa. Cuando aKevin le
concedieron por aquella foto
d Pulitzer, en 1994, la prensa
internacional sehizo cargode
lanoticiay otravez pudimos
ver aquel buitre dispuesto a

Es curioso, pero en los debates que de
aquella situacion provocamos, la mayor parte
del tiempo lo pasamos juzgando la actitud de
Kevin. Enrarasocasiones se pasd aanalizar la
raiz del hambre en el Sudén, a cuestionar la
guerra o los intereses que la hacen realidad y
menostodaviaaextrapolar lasituacion anues-
trapropiaviday responsabilidad. «Lasmasas
sesumen enlaindiferenciaextasiada, enlapor-
nografia de lainformacion; se sitlan asi mis-
mas en €l corazdén del sistema, en el punto iner-
te y ciego desde donde lo
neutralizan y anulan. La masa
aprovechalainformaciénpara
desaparecer, la informacién
aprovechalamasaparasepul-

comersealanifia «Informe se-
manal», en la primera cadena
de Television Espariola, pre-
sentdenochominutosunaen-
trevista a Kevin Carter. El fo-
tégrafo conto la historia, par-
cialmente desarrollada mas
arriba, y algo més. El no ayu-
dé alanifia. Simplemente es-
pant6 al buitre y nunca mas
volvié a saber de dla. Y lo
justificd: no se podiahacer na-

La solidaridad, el respe-
to, sentir lo que sienten
los otros, decidir posi-
ciones ideoldgicas, son
productos elaborados
del pensamiento y de la
voluntad, que dependen
cada dia mas de la
percepcién-mosaico que
provocan los medios
de comunicacion.

tarseenella; maravill osaastu-
ciade nuestra historia donde
los socidélogos, politicos y
mass-medi aticossolo ven fue-
go» (Jean Baudrillard).

3. Pasar al otro lado del es-
pejo

En el sistemakantiano, la
indiferenciaseoponealatras-
cendencia. La imposibilidad
de traspasar los limites de la

da por los nifios en aquellas

condiciones, ya iban «toca-

dos» de por vida por el ham-

bre; eranormativadelasorga-

nizaciones humanitarias, atender preferente-
mente a las personas mayores, porque tenian
todaviaposibilidades de sobrevivir sin excesi-
vassecuelas.

También recordamos que en aquellos mo-
mentosmuchaspersonas, tel evidentesdesdeel
sof &, se sintieron —o nos sentimos— escandali-
zadas por laactitud de Kevin. Nunca hubiéra-
mos olvidado asi a una nifia hambrienta. Un
afio maés tarde, los periddicos nos dieron la
noticiadequeKevin Carter se habiasuicidado.
Muchas personas | o interpretaron en relacion
con su culpabilidad. Sin més datos, juzgamos
a fotografo, la situacion, y por ende, dimos
carpetazo a problema.

experienciaposible seenfren-

ta a la capacidad de admira-

cion, desensibilidad o de uto-

pia. Los medios de comunica-
¢ién apoyados por las nuevas tecnologias, la
transparenciaen lainformacion, el acceso ala
noticiay alaimagen inmediata, han franquea-
do el limite delo ético, «convirtiendo lo social
en masa, lo sexual en obsceno, laviolenciaen
terror», la realidad en virtualidad (¢realidad
virtual?), «lo verdadero en simulacion, la be-
Ileza en moda» (Baudrillard, 1988) y en €l final
del proceso, laindiferencia... Entramos asi en
€l circulo vicioso, en el que damos por hecho
guelarealidad que se escribe o filmaescierta,
aunque manipulada, que la manipulacién es
engario, queel engafio esrechazabley rechaza-
mos asi la parte de realidad que permitiria
nuestrareflexion, latomade posicionesantela
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realidad, la blsqueda de la misma, y por su-
puesto, la vinculacion personal con esareali-
dad. Si confundimos realidad con imagen, a
igual que Aliciaen el pais de las Maravillas,
nosquedamosen el lado deaqui del espejo, en
€l que al mismo tiempo que nos vemos reflgja-
dos, sabemos que aquellaimagen no eslareal.
Paraencontrar larealidad hay que pasar al otro
lado del espejo-pantalla, que en el fondo es
nuestra propiarealidad, e investigar, acceder,
dudar...

L os medios de comunicacién se convier-
ten en el objeto que nos seduce, como dice
Baudrillard, por su indiferencia, mientras que
€l sujetoes, o debieraser, libre, auténomo, res-
ponsable, diferente. El objeto es € cristal, la
ventanapor laque entramos en lasociedad de
consumo, cerrados aapreciar larealidad mani-
pulada, cayendo en laindiferencia, enlairres-
ponsabilidady en el sentido defaltade capaci-
dad reflexiva

En el espejo-pantalla, nos vemos a noso-
tros mismos, interpretando con criterios pro-
pios la «realidad» que se nos presenta. Las
imagenes, yasean endirecto o diferido, parael
espectador siempre son en tiempo directo, en
ese momento, con la circunstancia agravante
de que nuestrainterpretacion eslade eseins-
tante, lade nuestro estado de &nimo actual; no
comparamos, hi cotejamoslas propiasreflexio-
nes, ni con las nuestras en otro momento, ni
mucho menos con | as de otros.

4, El caleidoscopio mediatico, la parcelacion
de la informacion y la visién global
Marshall McLuhan afirmaba que los me-
diosdecomunicaci 6nactual estienen estructu-
rademosaico, masquelineal comolosanterio-
res, sobretodo comparadoscon el libroimpre-
s0. Losperiddicosposeenunsinfindeinforma-
cion, de opciones, de publicidad, de fotogra-
fiasy gréficos, deentretenimientos, quesepre-
sentan en espaciosy tiempos muy reducidos,
todo alavista, como en un escaparate, en una
sola pagina. La velocidad a la que trabaja In-
ternet o el mando a distancia de la television
hacen el mismo efecto calidoscépico. Estas

suertes de mirar han estimulado formas de
pensar-mosaico (Murray, 1999). Nadie las ha
cuestionado y casi nadie las ha investigado.
Son dadas por hechas, sin mas, yaqueasimila-
mos informacion maltiple de una sola mirada.
AungueMurray trabajael temaenrelacioncon
lanarrativa, no podemos olvidar que €l cine o
el comic, narrativas visuales, intercalan infini-
dad deprocesosenuno, enmosaico, volviendo
atrés (flash-back), ralentizando, mezclando si-
tuacioneseimagenes, diversificandolosfundi-
dosy saltos de accion, etc.

El pasar de un lado a otro, lafacilidad de
entrar en escenarios, tiempos, épocas, lugares
diferentesen pocotiempo nosobligaapercibir
y pensar de forma diferente. También puede
dar lugar atrastocar o confundir los hechos,
pues lainformacion de lo que sucede, el con-
traste de opiniones, se aprecia de forma muy
répida. Hace poco tiempo, en televisiéon veia-
moslasnoticiasen lasque un pueblo, El Ejido,
0 parte de él, se revolvia de manera violenta
contra los magrebies, en razon de varios he-
chossangrientosquepersonasnativasdeesos
lugares habian perpetrado. Vimos las noticias
entodoslostel ediariosquepudimos, aprecian-
dolasgrandesdiferenciasal dar lanocticia, las
imagenesrecogidas, el modoy tiempodetrata-
miento de la informacion. Un grupo neonazi
habia, incluso, creado unapéginaweb paraque
sushuestesacudieran a«matar moros». Por |as
noches, en programas debate delatele, enlos
que primael morbo y laexaltacion delasinter-
venciones, |oscontertulios pudieron expresar-
se sin que nadie oyeraanadie. En los mismos
dias, nativos celtiberos habian perpetrado he-
chostan sangrientos o masy no selevantaron
las masas. El cal eidoscopio, con susmasy sus
Menos, Sus prosy sus contras. El mosaico de
iconos y opiniones que se perciben ofrece
informacion, pero hay que cribarla, anaizarla,
unirlaaotrasfuentes deinformaciény de opi-
nién, y a final, persona y colectivamente to-
mar partido, optar, asegurar lapropiareflexion
y actuar en consecuencia.

Unodelosgrandesproblemasdelavision-
mosai co esque nosfijamospredominantemen-
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te en elementos minudsculos cuando nuestra
menteestapreparadaparaapreciar global mente;
vemos partes, cuando podemos acceder a la
totalidad. Ningunasituacién sedaporquesi, ni
guedasinrelacionar consuentorno. Hay quien
culpa de todos los problemas sociales a la
globalizacion. Puede ser que ahi esté laraiz,
pero no necesariamente es la causa. Los que
cuestionan la globalizacion, 1o hacen siempre
desdeel puntodevistadel dominioecondmico,
pero es innegable que el mundo ya era un
pafiuelo antes de la mundializacion de la eco-
nomia. La«aldeaglobal» de McLuhanlo expli-
ca relativamente. Los nuevos movimientos
«antisistema» son necesarios
parael debate mundial, perola
solucién de los problemas de
hambre, guerra, violenciaodis-

nos permitan ser al mismo tiempo perceptores
dedetalleseintegrarlos globalmente a acervo
cultural. La solidaridad, € respeto, sentir lo
guesienten los otros, decidir posicionesideo-
|6gicas, son productos elaborados del pensa-
mientoy delavoluntad, quedependen cadadia
mas de la percepcion-mosaico que provocan
los medios de comunicacion. Dicho de otra
manera: las nuevas tecnologias de lainforma-
cion y de la comunicacion tienen una gran
responsabilidad en la educacion selectiva de
los valores. ¢Seremos capaces de educar para
convertir la percepcion mdltiple en un pensa-
miento integrado?

6. La diversidad cultural, la
«Coca Cola» y € cine norte-
americano

criminacion radica en €l mis-
mo sistema.

5. Nuevas formas de narrar
crean nuevas formas de per-
cibir y nuevas formas de pen-
sar

Lanarraciénmosaico, pro-
ducto de laeradigital, engen-
dra un acercamiento ficticio
entre lo que se percibe y la
realidad. Vemos, oimos, senti-
mos realidades que no estan
cercanas nhi en el tiempo ni en
€l espacio. Estefendmeno, pre-

La conciencia que
provoca en la Humani-
dad el desarrollo tec-
nologico pide a gritos
la génesis de una nue-

va ética, el consenso en
la utilizacion equilibra-
da de los medios, entre

ellos los de comunica-

cién, para desarrollar

de verdad un mundo

en armonia, equilibra-
do y solidario.

Ciertos axiomas, ya repe-
tidos, peroqueesconveniente
recordar: Nohay culturasidén-
ticas; nohay unaculturamejor
gue otra; no significa demo-
cratizar la cultura el que esté
Internet al acceso detodos; la
globalizaciénesunhecho, aun-
gue existen detractores y de-
fensoresdesu aplicacionreal.

Luchar por una igualdad
de derechos o de oportunida-
des no puede ser sinénimo de
destrucciondeculturas.Laco-
cacolonizacion (Sequeiros,

senteyaenlosmedioselectré-
nicos, se agudiza en la era
digital. Podemos percibir imé&
genessin distanciadetiempo,
en directo, pero amiles de kildmetros —o afios
luz— de distancia en €l espacio. Estasituacién
noscreaambivalencia, esquizofrenia, desorien-
tacion, y enlamayoriadelasocasiones, indife-
rencia. Podemos compatibilizar lacongelacion
de imagenes, producto de nuestras experien-
cias ante los medios, que €l cerebro produce
inconscientemente y la percepcién-mosaico,
multi-icénica. Ambaspercepcionespuedencon-
siderarse como complementarias siempre que

1997) la vivimos en nuestra
infancia por defecto, es decir,
ansiando aquello queveiamos
enlaspeliculas. LlegdlaCoca
Cola a mismo tiempo que la colonizacién
norteamericana, €l tabaco rubio, los vaqueros,
etc. No hay que demonizar productos, sino tal
vez detenerse a pensar en la situacion del
colonizado. Loqueganay loquepierde, loque
pierdey logquegana. O el pago quedebehacer-
sepor acceder adeterminadosbienes. Laigual-
dad de acceso a los productos no significa
igual dad de oportunidades. Muchasveceslos
productos son virtuales, construidosaimagen



TEMAS

de los que detentan el poder, econdmico y
medi ati co. Son productosqueno setocan, ni se
comen, pero que seintegran inconscientemen-
te en unaideol ogia cada vez mas homogénea.

7. Un premio ‘Goya’, € desconcierto de algu-
nos indigenas y las posibilidades del cine

El dltimo premio Goya a mejor cortome-
traje documental se lo llev6 una pelicula de
SilviaMunt, Lalia, sobre la vida del pueblo
saharaui enloscamposderefugiadosen Arge-
lia. En infinidad de ocasiones, ciertos paises
del Tercer Mundo, nos sorprenden con lafil-
maci6n de su existencia. A vecesson peliculas
demuy buenacalidad, realizadas con precarie-
dad de medios indiscutible, pero que no se
exhiben en salas comerciales, por 1o que su
difusiénesminima. Pueden ser proyectadasen
latelevision enlasmadrugadasde «La2» o en
cadenasdepago. Nosaportarian visionesmuy
completas de lamanerade vivir y dificultades
deotrospueblos, etniasy culturas, diferentesa
la europea 0 norteamericana. Contindia el do-
minio del cine norteamericano.

V eiamos hace poco en un documental, a
occidentalesquellegaronatomar contactocon
unatribu amazonicay alosindigenas descon-
certadosantelapregunta: ¢dequiénesestatie-
rra? La tierra no es de nadie en las antiguas
culturas, todosladefienden, y enelloradicala
solidaridad. No existe €l concepto de propie-
dad de latierra. Si entendiéramos la solidari-
dad como ellos, evitariamos la colonizacion
sobre el medio-ambiente y nuestros patrones
culturales podrian ser més comunales. Una
peliculamagnificaparaentender esteconcepto
es La selva esmeralda.

El cine hatratado, y siguetratando, temas
ligadosal osderechoshumanoscon profusion
y dignidad... Un lugar en el mundo (1991) de
Aristaréin, sobre el derecho a luchar por la
tierray amanifestarse en conciencia; Penade
muerte (1995) de Tim Robins, sobre el derecho
alaviday laluchacontralapenade muerte; La
lista de Schindler (1993) de Spielberg, sobreel
derechoauntratodigno, ladenunciadel geno-
cidioy lavaloraciéndel riesgo enladefensade

lavida..; Bwana (1996) de Imanol Uribe, €
derechoalaigualdad delasetniasy auntrato
justoy digno aemigrantesy minorias;El color
purpura (1985) de Spielberg, sobre los dere-
chosdelamujer, sobretodoauntratodignoy
alaeducacion. Y otras muchas, desde el co-
mienzo del cine hasta nuestros dias...

8. La ciencia, la conciencia, € puzzle de los
medios y la defensa del planeta

Haceunosveinteafios, estdbamosconven-
cidos, y asi lo avalaban investigaciones de
grupos de profesionales, que en €l afio 2000,
précticamente, el papel desapareceria de las
oficinas, delacomunicacion, del correo. Escier-
toquemuchasdenuestrascartassondigital es,
guegran partedelainformacién setrasladapor
lasredestelematicas... pero ¢y nuestros buzo-
nes? ¢Y laadministracién, que exige cada vez
mas papeleo? En contra de las previsiones
cientificas, queauguraban un beneficio parala
especie humana y para alegria de bosques,
naturalistas y ecologistas, cada dia se cortan
mas arboles, se fabrica més papel.

Lainformaticahabeneficiadoen elloalos
inconscienteseirresponsables, alosquefacili-
tan el acceso a bases de datos, |0 que permite
personalizar mejor las cartas, losmailings, las
cuentasy extractosbancarios... Mientraspode-
mos acceder anuestros datos simplemente es-
tando conectadosalared, al mismo tiempo to-
dalainformacion seenviapor correo, enel que
seincluyereiteradapublicidad, y 1o que podia
ser unalinea de texto en una pantalla, se con-
vierte en un sobre con varias hojas de papel.
¢Vamos a peor? Estamos siempre rondando la
ideadel «pecho rico, pecho pobre».

La conciencia que provoca en la humani-
dad €l desarrollo tecnolégico pide a gritos la
génesis de unanueva ética, el consenso en la
utilizacion equilibrada de los medios, entre
ellos los de comunicacion, para desarrollar de
verdad un mundo en armonia, equilibrado y
solidario.

Como ya citamos en otra ocasion, «es
preciso impulsar €l didlogo entre las culturas,
resistirse a que la homogeneizacion (Cebrian,
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1998) sea € resultado de la victoria de unas
civilizaciones sobre otras».

9. Denuevo las piezas ddl puzzle, €l subcons-
ciente y una nueva ética de cooperacion
Las imagenes, como las opiniones y las
modas, penetran directamente en el subcons-
ciente, sin intermediarios, profesor, padres ni
animadores. Un lenguaje, para que redunde
eficazy libremente en beneficio deunacultura,
debetener vueltaatrés, evitar ser lineal, promo-
ver el feedback.
Lanuevatecnologiapermitelaretroaccion
de los sistemas, aunque en la mayoria de los
casosnosevaloray seutilizaescasamente. Los
realizadores deradio, televisién, cine o juegos
informaticos, analizan el gancho que va aper-
mitir que el usuario se conecte mentalmente,
inconsciente y afectivamente, a su producto.
Normal mente laconexién af ectivaes subcons-
ciente (Babin, 1983). Los medios de comuni-
caciontienenunagranrespon-
sabilidad en laemisién de sus

mensajes a la hora de Credl e —

cultura. Unaculturaracista, o
antirracista, nosecreasolamen-
tedandomensagjesdirectos.La
formadeencarar lostemas, las
imagenes elegidas, la profu-
sién o carencia de mensgjes,
puedenservirenel marcodela
cultura-mosaico, para engen-
drar unas u otras actitudes. El
término raza, por ejemplo, tan
utilizado por losmedios, no se
sustentacientificamente, aun-
guenolopodemosevitar en el
lenguaje popular. Los medios
podrian utilizar otra termino-
logia, especie humana, etnia
diferente, y sobre todo otros
puntosdevista.
Lasmasasexacerbadasde
El Ejido se lanzaban iguamente contra los ma-
grebies que contralos periodistas, como todo
fanatico. Sinembargolacomunicaciénnosiem-
pre es cientifica, el lenguaje de los medios de

El mosaico de iconos y
opiniones que se perci-
ben da informacion,
pero hay que cribarla,
analizarla, unir a otras
fuentes de informacion
y de opinion, y al final,
personal y colectiva-
mente tomar partido,
optar, asegurar la
propia reflexion y ac-
tuar en consecuencia.

comunicacion es pobre, limitado, y a veces
sesgado y parcial; los mensajes son, con fre-
cuencia, limitadosy sensacionalistas. Lacultu-
ra mosaico puede entresacar uno a uno los
elementos del puzzle, tanto para analizarlos
como para perder lavision global y todas las
relaciones con |os demés elementos. Unaima-
gen de la pobreza, de la inadaptacion, de la
guerra, no esnadasi noserelacionaconel resto
dd puzzle: relaciones internacionales, coloni-
zacion, barbarie, genocidio, racismo, toleran-
cia, educacion, etc. Acceder alasintesiscreativa
es aglutinar los elementos del rompecabezas.
Eslaopcion personal y social laque afectiva-
mentelosaglutina, laactividad delasacciones
laqueloshace eficacesy laintervencion dela
sociedad la que puede solucionar los proble-
mas.

10. El mosaico digital, € mosaico cultural, el
mosaico étnico, €l mestizaje y la solidaridad
En la antigledad era el
rumor el vehiculo mas rapido
de comunicacion. Los rumo-
res no confirmados, interesa-
dos, creadoscon maldad, han
sido causantes de desmanes,
linchamientos y matanzas de
inocentes, porque los rumo-
res corren que vuelan. Hoy,
los medios informativos, son
masréapidosalin, peropueden
serigualmentepeligrosos, sin
confirmar, e interesados.
Una pregunta y una re-
flexién quenoshacemos: ¢Por
qué los radioaficionados, en
general, utilizan sus equipos
y conocimientos para ayuda
de personas en situacion de
necesidady graciasaellosse
han salvado muchas vidas?
Ademas, hacen gala de €llo.
JPor qué los navegantes de Internet, salvo ex-
cepciones, viven su vida, chatean disimulan-
do edad, sexo y condicion, se convierten en
seresindividual es, cuandotienenensupoder la
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mayor fuerza comunicativa que ha existido
desde el comienzo de los tiempos? Es cierto
gue hemos participado en cadenas de solidari-
dad atravésdelasredes; en ellashemos mani-
festado nuestro pensamiento, contrario a la
tortura, al maltrato a la mujer, a la pena de
muerte... Esun desafio parael futuro, el quela
television, |os medios de comunicacion en ge-
neral, y las redes telematicas en particular,
pongan su capacidad de acceso vertiginoso a
millonesdeusuarios, sufuerzapublicitariay su
estructurasinaptica, al serviciodelasalvacion
del planeta, delaigual dad entrelospuebl os, de
ladefensadelalibertad, delaideologiasolida-
ria... Laculturadigital, deciamosmasarriba, es
producto del pensamiento provocado por una
percepci6n-mosaico. L osantropdlogos, losedu-
cadores, los pensadores, reivindicamos igual-
mente unaculturamosaicointerétnica. Valora-
mosy defendemos el mestizaje, tanto bioldgico
como cultural. Ademés y en clave de humor,
équién, apesar depoder acreditar biol 6gicamen-
te su «raza pura», (jya es dificil, yal), puede
demostrar que no ha tenido un antepasado
truhan o pirata, o explotador, o emigrante, o
pobre, o esclavo?

«El mero hecho de ver latelevision se des-
preciacomoinferior por necesidad alaactividad
delalectura, independientementedel osconteni-
dos. Pero la belleza narrativa no depende del
medio. Lanarrativaoral, las historiasilustradas,
losteatros, lasnovelas, laspeliculasy losprogra
mas de tel evisidn pueden oscilar todos entrelo
pobrey sensacionalistay lomaravillosoy reve-
lador. Necesitamos todas las formas de expre-
siéndisponiblesy todaslasquepodamosapren-
der paraentender quiénessomosy quéestamos
haciendo aqui» (Murray, 1999).
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