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Franja Metro: Tres horas no violentas...

AlejandroJaramillosHoyos
Colombia

social.

En un contexto como el colombiano, donde seviveun conflicto armado queparece
no tener una solucién proxima, el programa detelevision educativa, «Franja Metro», se
muestracomo unespacio paraquelainfanciadel paistengaunaalter nativaal bombardeo
de imagenes violentas de la television. El autor de este trabajo nos muestra esta ex-
periencia audiovisual como alternativa solidaria y cooperativa en un dificil contexto

1. Un panorama desolador

En agosto de este afio, varios nifios resul -
taron muertos y heridos en las montafias de
Antioguia (Colombia) porque un comando del
gjército abrid fuego contra ellos al confundir-
los con miembrosde un grupo guerrillero. Este
absurdo confirma que la infancia colombiana
seencuentraatrapadaen mediodelairraciona-
lidad de la guerra. Segun €l diario El Tiempo,
1.100.000 nifios no estudian por cuenta de la
guerra. Cientosdeproyectoseducativosel abo-
rados en todas | as regiones buscan crear una
cultura de la paZ-.

Latelevision, como puede resultar obvio
en estos casos, muchasveces selimitaainfor-
mar sobre el acontecer del conflicto armado, a
facilitar un engjenamiento por medio de dra-
méti cosdescontextualizadosdeestarealidad o
atransmitir programas que promueven el con-

sumo, lo cual resultayano obvio sino paradé-
jico cuando se examinan las condiciones eco-
noémicas del pais.

2. El impacto de un contexto violento

Es mision delos medios de comunicacion
abrir el espacio para productos culturales que
no solo informen y muestren las realidades de
los puebl os, sino que trasciendan esalabor en-
focandose hacia el fomento de una posicién
critica que permita a los colectivos humanos
hacerse cargo de si mismos.

«L atelevision, por su capacidad deimpac-
toy su cubrimiento, esel inico mediocomina
todos que orienta, formay creaidentidad. La
television eslaque dice en qué paisvivimos, a
cud sociedad pertenecemos» (Patricia Casta-
fio?). La television en Colombia transmite la
imagen deestepaisconvulsionado, atravésde
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noticieros dramatizadosy programas extranje-
ros de los canal es generalistas. Los nifios co-
|ombianos son bombardeados con informacio-
nesquelosacercanalasbatallascotidianas. El
debate sobre si esta television, sumada a los
otros medios de comunicacion, es promotora
deviolencia, cobrarelevanciaen estaépocay
sobre el tema se expresan muchas posi ciones.

Lasvocesdelosprofesionalesdelascien-
cias sociales, «arquitectos del alma», sedejan
oir diciendo quelo mésgraveno sonlosconte-
nidos de los medios sino la manera como lo
asuman las familias. O que si los pequefios
estén lo suficientemente acompafiados y pro-
vistos de afecto por sus padres, no se veran
perturbados por mensajesviol entosdel mundo
externo.

En el Foro «Losnifiosdelaguerra», orga-
nizado por diferentesinstitucionesy ONG que
crearon la «Red de buen trato», Juan Manuel
Urrutiad, afirmabaque, segin un estudio, entre
losnifios nacidosen losnoventaen Colombia,
lamitad venian deembarazosno deseadosy de
lamitad restante, sololamitad fueun embarazo
planeado.

Esto evidencia una situacién andmala de
descomposiciédn social que se debe contar en-
trelascausasdeabandonoy maltrato hacialos
nifos, y desuvinculacién directaoindirectaa
la guerra.

«Més que los nifios se estén volviendo
agresivospor latelevision, loquehay esansie-
dad y la sensacion de desproteccion. Se esta
creando un climadeangustiaquevacreciendo
y enel quelosnifiossaleninsegurosy temero-
sos» (Revista Semana; septiembre 11 de 2000;
edicion 958).

Pero lo que transmiten los medios puede
ser también laimagen de la sociedad deseada,
aquellaalaque queremos pertenecer; esdecir,
a través de los mensajes de la television se
puedenconstruir proyectosdeviday proyectos
de nacion.

L osespaciostel evisivosdestinadosaeste
fin deberian convertirse en gjes de lareflexion
y laaccion sobrelos problemasdelasociedad;
crear «verdaderasredesdebuentratoy protec-

¢i6n» queenlacen alasinstitucionesmediado-
ras y socializadoras y provean ese soporte
afectivo del cual carecemos. La unién con las
escuelas y las familias es la via privilegiada
paraquelatelevisiony losmedioscontribuyan
a formar identidad.

3. ¢Qué es Franja Metro?

El Consorcio Cigalay Canal Capital, canal
regiona de la ciudad de Bogoté (Colombia),
realizan desde febrero de 1999 de lunes a
viernes, en horariode4'30a7'30 delatarde, La
Franja Metro*: horas de programacion infantil.
En este espacio, ademas de programasentrete-
nidos de calidad, como «Plaza Sésamo», «Bar-
ney y susamigos» y «Alf» , se emite una sec-
cion en directo con un énfasisen lo cultural y
educativo: «Metro en directo». Este comple-
menta con material extranjero («Animales
asombrosos», «Hullaballoo» y «Testigo ocu-
lar», de Dorling Kindersley de Inglaterray «El
crucero de las mateméticas» de Channel 4 de
Inglaterra) y con cdpsulasrealizadas por Ciga-
la, lascualestratan diversastemati cas educati-
vas.

«FranjaMetro», ensustreshorasdiariasal
aire, combinada, sobre todo, con el segmento
«Metroendirecto», pretendedar alosnifiosde
la ciudad de Bogota un discurso abierto y
participativo que los vincule con la realidad
cotidiana de la ciudad.

«Metro en Directo» halogrado consolidar
un magazine infantil con desarrollo tematico,
donde los nifios y nifias de Bogota participan
activamente con sus opinionesy sugerencias.
En la presentacién en el plat6 serealizan dife-
rentes actividades, entreellasel juego através
del teléfono con Hugo®, personaje interactivo
que en el caso de este programa recibe un
tratamiento didactico que promueve la convi-
venciay losvalores de solidaridad.

Se trata de una propuesta que mezcla lo
formativoy lo entretenido, introduciendo alos
pequefios en el ambito cientificoy en el cono-
cimiento y respeto por la ciudad en la que
vivimos. Estosobjetivossecumplenatravésde
acciones que no sélo tienen que ver con la
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emision diaria sino con el establecimiento de
alianzasconinstitucioneseducativas, paraque
en su labor formativa se refuercen los conteni-
dosdel programao seutilicen éstospararefor-
zar contenidos del curriculum formal.

Con la conduccion de los presentadores
los nifios y nifias se entretienen y aprenden a
través de un tratamiento didactico referido a
tres gjes principales:

1) Convivencia, valoresy sensibilidad ciu-
dadana. Estostemassedesarrollan atravésde
|assiguientessecciones:

* «Y0 SOy yo»: narraciones, en primera
persona, acargo de nifios y nifias bogotanos,
sobre su entorno y su vida. Como el caso de
Leidy, una nifia que después de su jornada
escolar acomparia a su familia
en la tarea de recolectar car-
tén, vidrioy latas paravender

2) Lenguaje y Comunicacion. La «Franja
Metro» se aproxima alos temas de lenguaje y
comunicacion por medio del «Metrodiccio-
nario», dondesepresentael vocabulario nove-
doso utilizado en cadaemision; y las«Manua-
lidades», «M etrosdegente»y seccionesperio-
dicas que fomentan el desarrollo de habilida-
des, laidentificacion de personajes de la ciu-
dady el buen uso del lenguaje.

El desarrollo de competencias comunicati-
vas estransversal dentro detodaslas &reasy
tambi én tiene sulugar especificoenlas«Notas
teméticas» sobre lenguaje, comunicacién au-
diovisual, manualidades, actividades expresi-
vas y juegos; también en la realizacién de
actividades en estudio, con la presencia de
nifosy nifias.

3) Ciencias, Matemdticas
y Légica. Por medio ddl «Expe-

en un centro de reciclagje.

» «Buena esa pelao»: es-
pacio para exaltar €l talento y
tesén individual de nuestros
nifasy nifios: Lidiaesunanifia
de trece afios que desde los
ocho perteneceal Movimiento
de los Nifios y Nifias por la
Paz, esta organizacion hasido
nominadadosvecesal Premio
Nobel de Paz.

+ «Chandu»: aventurasde
un perrito callgjero que descri-
be la ciudad desde una pers-
pectivaparticular. Chandi en-
sefia, desde su mirada canina,
herramientasparalaconviven-
ciaquepuedenir desdeel cui-
dado del medio ambiente ur-
bano hasta la manera adecua-
dade cruzar lasvias, pasando

Es mision de los
medios de comunica-
cién abrir el espacio

para productos cultu-
rales que no sélo infor-
men y muestren las
realidades de los pue-
blos, sino que trascien-
dan esa labor enfocan-
dose hacia el fomento
de una posicion critica
gue permita a los
colectivos humanos
hacerse cargo de
si mismos.

rimetro», los nifios y nifias ex-
ploran su creatividad eingenio
con pruebasy retosdivertidos,
conrelaciénalascienciasnatu-
rales, matemdticas, fisica, qui-
mica, etc. «Maria Experimen-
tal», un personajeinspirado en
el comic, divierte y ensefia ex-
periencias que demuestran fe-
némenos fisicos, quimicos y
naturales.

La Franjatambién cuenta
con el «Metroambiente», es-
pacio que permite dar a cono-
cer el maravilloso mundo dela
floray la fauna colombianas.
El «Metroambiente» advierte
también sobre la importancia
de que quienes vivimos en la
ciudad no olvidemos que lo
gue hagamos con el medio

por €l uso del espacio publico.

» «Dénde estoy»: presentacién visual de
lugaresdelaciudad parafomentar lossentidos
de identidad y pertenencia. Fomentando el
conocimiento sobre la ubicacion geografica de
losespaciospublicosdelaciudad, lacuriosidad
y motivacién haciasu conocimientoy buenuso.

ambienterepercuteen otrosentornosdel paisy
en el futuro de nuestros ecosi stemas.

4) Proyecciones. Lostres gjes quetrabaja
nuestro programa se interrelacionan gracias a
|las«Notasteméticas», capsulasdocumental es
guecubrentodoslostemascon untratamiento
didactico y divertido:
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Hay notas sobre coémo desde el moho se
Ileg6 alapenicilina; sobre el uso de materiales
reciclables; procesosindustrialesy tecnol 6gi-
COs; gramatica, y todoununiversodetemasque
se entrelazan con |os ejes temaéticos.

Conestoselementos, «FranjaMetro» con-
figura un escenario en donde el Consorcio
Cigalay Canal Capital desarrollan un proyecto
enfocado hacia la verdadera funcién que la
television pablicadebe cumplir en un paiscomo
Colombia: ser un actor de primeralinea en el
proceso de educacion y en latransformaciéon
positiva de los conflictos principales de la
sociedad. Este papel de la comunicacién es
claro en cuanto alareconciliacion de las dife-
rentes partes de | os conflictos; dentro de esta
tarea, losnifiostambién deben ser consultados
y tenidos en cuenta, mas aun cuando estan
siendovictimasdelasaccionesviol entasgenera-
das por esos conflictos. Latelevisién eslaven-
tana por la cual nuestra audiencia infantil esta
conociendo el mundoy €l pais, puesto que sus
condicionesy lasdel paisno posibilitan realizar
vigjeso acceder aotros mediosde conocimiento
diferentesa hogar, laescuelay latelevision.

En «Franja Metro» trabajamos para que
esaventanamuestrecontenidospositivos,inte-
resantes y edificantes, que aporten ala cons-
trucci6n del ospequefioscomo suj etos; quere-
mos estar a la altura de los nifios y hablarles
desde su visién del mundo, y, como expresé
Mary Wilsoné, todo esto o queremos hacer
mientrasson nifios. Mientrastodaviapodemos
hacerles sentir que los medios de comunica-
cion estan con ellos.

Notas

*El Tiempo, 16 deagosto de2000.

2PatriciaCastafio esunadocumentalistacolombiana, re-
conocidapor suimportantelabor enmediosculturalesy
educativos. Actua menteesunodelosdirectivosdeCigaa,
empresaquerealizaparaCana Capital € programa«Franja
Metro».

3JuanManuel Urrutiaesel director del Instituto Colom-
biano de Bienestar Familiar.

“FranjaMetro esunaproducciondel Consorcio Cigala,
paraCanal Capital.

®Hugoesun productointeractivodelnteractive Television
Entertainment ApS, de Dinamarca.
SEnsuintervenciondel 14 deseptiembrede 2000, enel
evento Minilnput, Colombia. SantaFedeBogota. Mary
Wilson pertenecealaCBC, Canadian Broadcasting Cor-
poration.

lombia) (franjametro@cabl e.net.co).

* AlgjandroJaramilloHoyosesdirector decontenidosde«FranjaMetro»en Bogota (Co-




